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წინასიტყვაობა

„ეკონომიკა მეტად მნიშვნელოვანი სასწავლო
დისციპლინაა. ამავე დროს პრაქტიკულადაც

იგი ძალზე საინტერესო საგანია“
პ. სამუელსონი 1

„ეკონომიკური მეცნიერების ამოცანაა მოძებნოს ეროვნული
რესურსების საუკეთესო გამოყენების ხერხები“

ლ. სტოლერიუ 2

ლექციების კურსი (რიდერი) განკუთვნილია თქვენთვის, ვინც გადაწყვიტეთ თქვენი
მომავალი პროფესიული საქმიანობა და ცხოვრება ეკონომიკასა და ბიზნესს დაუკავშიროთ.

ეკონომიკური მეცნიერება სოციალური მეცნიერების სრულფასოვანი და წამყვანი
წევრია, რომელიც სწავლობს ეკონომიკის, როგორც საზოგადოებრივი ცხოვრების საფუძვლის
ფუნქციონირებისა და განვითარების კანონზომიერებებს. მარტივად რომ ვთქვათ, იგი
გვიხსნის „როგორ მუშაობს ეკონომიკა“. შემეცნებითი ფუნქციის გარდა, ეკონომიკურ
მეცნიერებას პრაქტიკული ფუნქციაც გააჩნია - იგი მთავრობის მიერ განხორციელებული
ეკონომიკური პოლიტიკის თეორიულ-მეთოდოლოგიური საფუძველია. მისგან მოწყვეტილი

პოლიტიკა ვოლუნტარისტულია და უზარმაზარ ზიანს აყენებს ქვეყნის ეროვნულ-
სახელმწიფოებრივ ინტერესებს. როგორც ჩვენი ლექციების კურსის ერთ-ერთი საბაზო წიგნის
ავტორი შენიშნავს: „პოლიტიკურ საკითხებში მეცნიერული მეთოდების შემოტანით
ეკონომიკა ცდილობს იმ ფუნდამენტური საკითხების გადაჭრას, რომლებიც ყოველი
საზოგადოების წინაშე დგას“.

ეკონომიკის შესწავლა აუცილებელია პროფესიონალი ეკონომისტებისთვის, თუმცა
ფრიად სასარგებლოა გაცილებით ფართო აუდიტორიისთვისაც. თითოეულ ადამიანს
ყოველდღიურ ცხოვრებაში შეხება აქვს რაიმე კონკრეტულ ეკონომიკურ მოვლენასთან.
ყოველი მოქალაქე, პროფესიული კუთვნილების მიუხედავად, შეიძლება იყოს საქონლის

1 პოლ ენტონი სამუელსონი (1915-2009) — ამერიკელი ეკონომისტი, ნობელის პრემიის
ლაურეატი ეკონომიკაში (1970).
2ლიონელ სტოლერიუ (1937-2016) - ფრანგი ეკონომისტი
ვოლუნტარიზმი - პოლიტიკასა და საზოგადოებრივ ცხოვრებაში თვითნებური,
სუბიექტივისტური გადაწყვეტილებანი, რომლებიც უგულებელყოფენ ობიექტურად არსებულ
პირობებსა და კანონზომიერებებს.
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(მომსახურების) მწარმოებელი ან მომხმარებელი, მყიდველი ან გამყიდველი, გადასახადების
გადამხდელი; ჩართული იყოს საოჯახო მეურნეობაში და ა.შ. სად გამოვიყენოთ ჩვენი ცოდნა
მაღალი შემოსავლების მისაღებად და უკეთესი ცხოვრების მოსაწყობად? სად დავაბანდოთ
დროებით თავისუფალი ფულადი სახსრები - ფასიან ქაღალდებში, საბანკო ანგარიშებში თუ
ინდივიდუალურ სამეწარმეო საქმიანობაში? რა უნდა მოვიმოქმედოთ, რომ ჩვენი
შემოსავლები მაქსიმალურად იყოს დაცული ინფლაციისგან (გაუფასურებიდან)? ასეთ და
ბევრ მსგავს კითხვაზე სწორი პასუხების გაცემა თუნდაც მინიმალურ ეკონომიკურ ცოდნას
მოითხოვს.

აბსტრაქტრულად თუ ვიმსჯელებთ, ცალკეული ადამიანისა და საზოგადოების
ცხოვრების წარმოდგენა შესაძლებელია ეკონომიკური ცოდნის გარეშეც ძველ დროში
მეზღვაურების უკომპასო მოგზაურობის მსგავსად. თუმცა ეკონომიკური მეცნიერება ისე,
როგორც ნაოსნობაში კომპასი, უაღრესად აადვილებს რთულ ეკონომიკურ მოვლენებსა და
პროცესებში გარკვევას. ამის გარეშე, უბრალოდ, წარმოუდგენელია თანამედროვე
ეკონომიკური ცხოვრების მოწყობა.

როგორც აღვნიშნეთ, ეკონომიკა სოციალური მეცნიერების ერთ-ერთი დარგია, თუმცა
იგი საკუთარ თავში მოიცავს სხვადასხვა მიმართულებას. ფართო გაგებით, ბიზნესიც
ეკონომიკის შემადგენელი ნაწილია. როგორც ეკონომისტები ამბობენ,“ ბიზნესი ეკონომიკის
ძრავაა“. ამიტომ ბიზნესის მეცნიერებები ორგანულადაა დაკავშირებული საკუთრივ
ეკონომიკურ მეცნიერებებთან, განსაკუთრებით კი მის თეორიულ-მეთოდოლოგიურ
საფუძველთან, რომელიც სხვადასხვა სახელწოდებითაა ცნობილი: „ეკონომიკური თეორია“,
„თეორიული ეკონომიკა“, „ეკონომიკსი“, „ეკონომიკის პრინციპები“, „საბაზრო ეკონომიკის
თეორია“ და ა.შ.

მარტივი ჭეშმარიტებაა, რომ სახლის შენება ფუნდამენტიდან იწყება. ეკონომიკური
ცოდნის მიღება ხატოვნად შეიძლება შევადაროთ სახლის მშენებლობას, რომლის საფუძველი
ეკონომიკსის შესწავლაა, რასაც ჩვენს მიერ შემოთავაზებული ლექციების კურსი ემსახურება.

ამჟამად ჩვენ ყველანი გლობალიზაციის ეპოქაში ვცხოვრობთ, რომელიც რთული,
მრავალმხრივი პროცესია და ღრმად არის შეჭრილი ადამიანის ყოველდღიურ ცხოვრებაში.
სამეცნიერო ლიტერატურაში გლობალიზაციის უამრავი განმარტება არსებობს, თუმცა
მეცნიერები შემდეგ მთავარ მომენტებზე ამახვილებენ ყურადღებას: - ეროვნულ-
სახელმწიფოებრივი ბარიერების საგრძნობი შესუსტება და, როგორც შედეგი - საქონლის,
მომსახურების, კაპიტალის, სამუშაო ძალის თავისუფალი გადაადგილება ქვეყნიდან
ქვეყანაში, კონტინენტიდან კონტინენტზე; პლანეტარული მასშტაბით ერთიანი ეკონომიკური
სივრცის, ანუ გლობალური ბაზრის ფორმირება; მჭიდრო პოლიტიკური ინტეგრაცია;
დასავლური ფასეულობების სწრაფი და საყოველთაო გავრცელება მთელ მსოფლიოში, ანუ
„ვესტერნიზაცია“ და სხვ.

გლობალიზაციის განუყოფელი ნაწილია ერთიანი ინტერნაციონალიზებული
საგანმანათლებლო სივრცის შექმნა, რომელიც, უპირველეს ყოვლისა, გულისხმობს
განათლების მიღების სხვადასხვა ეტაპზე სწავლებისა და სწავლის უნიფიცირებული
სტანდარტების დანერგვას. უმაღლესი განათლების ინტერნაციონალიზაცია არის
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საერთაშორისო სტანდარტების შესაბამისი კვალიფიკაციის მუშაკების მომზადების
აუცილებელი პირობა, რომლებიც კონკურენტუნარიანები იქნებიან გლობალურ შრომის

ბაზარზე. ჯერ კიდევ 1996 წელს საქართველომ ხელი მოაწერა ბერგენის ხელშეკრულებას,
რითაც საკუთარ თავზე აიღო ევროპის უმაღლეს საგანმანათლებლო სივრცეში ინტეგრირების
ვალდებულება. სხვადასხვა ობიექტური და სუბიექტური მიზეზის გამო, ეს პროცესი,
სამწუხაროდ, არასაკმარისი ტემპით მიმდინარეობს, თუმცა სტრატეგიული ამოცანა
უცვლელია. ჩვენ სტუდენტებს უნდა მივცეთ მაღალი სტანდარტების შესაბამისი განათლება,
რომელიც აღიარებული იქნება მოწინავე ქვეყნებში. აღნიშნულის ერთ-ერთი აუცილებელი
პირობაა მსოფლიოში ფართოდ აპრობირებული სახელმძღვანელოების ქართულ ენაზე
თარგმნა და სასწავლო პროცესში გამოყენება. ამ სახელმძღვანელოების საშუალებით ჩვენ
შეგვიძლია ვისაუბროთ „იმ ენაზე“, რომელსაც მთელი ცივილიზებული სამყარო იყენებს.

აღნიშნული მიმართულებით მუშაობა საკმაოდ დიდი ხნის წინ დავიწყეთ. 1998 წელს
გამომცემლობა „დიოგენეს“ მიერ ქართულ ენაზე ითარგმნა და გამოიცა ცნობილი ამერიკელი

მეცნიერის, პედაგოგის და სახელმწიფო მოღვაწის, ნ. გრეგორი მენქიუს ბესტსელერი
სახელმძღვანელო „ეკონომიკის პრინციპები“. ეს წიგნი მსოფლიოს რამდენიმე ათეულ ენაზეა
ნათარგმნი და მილიონობით ტირაჟითაა გამოცემული. ამ წიგნით ეკონომიკის ფაკულტეტზე
საგნის სწავლება დავიწყეთ 2002 წლიდან. 2008 წელს იმავე გამომცემლობის მიერ გაკეთდა
„ეკონომიკის პრინციპების“ მეორე ქართული თარგმანი. სასწავლო დისციპლინას იმავე
სახელწოდებით და აღნიშნულ სახელმძღვანელოზე დაყრდნობით ჩვენი კათედრა
ასწავლიდა 2020-2021 სასწავლო წლის ჩათვლით.

ცხოვრება, ისე, როგორც ცოდნა სწრაფად იცვლება, რის გამოც აუცილებელია მისი
მუდმივი განახლება. ამ მარტივი ჭეშმარიტების გათვალისწინებით, თეორიული ეკონომიკის
კათედრამ მოამზადა წინამდებარე ლექციების კურსი, რომელსაც საფუძვლად უდევს ორი
სახელმძღვანელო: გრ. მენქიუ, „ეკონომიკის პრინციპები“ (მეორე ქართული გამოცემა, თბ.,

„დიოგენე“, 2008) და N. Gregory Mankiw and Mark P. Taylor. Economics, 4th Edition, 2017,
Cengage Learning EMEA.

 ბერგენი - დანიის ქალაქი
 გრეგორი მენქიუ ჰარვარდის უნივერსიტეტის პროფესორია. ეკონომიკას სწავლობდა პრინსტონის
უნივერსიტეტსა და მასაჩუსეტსის ტექნოლოგიურ ინსტიტუტში. სხვადასხვა დროს მუშაობდა აშშ-ს
ეკონომიკური კვლევის ნაციონალური საბჭოს მონეტარული ეკონომიკის პროგრამის დირექტორის,
ბოსტონის ფედერალური სარეზერვო ბანკის და კონგრესის საბიუჯეტო ოფისის მრჩევლის
თანამდებობებზე. 2003-2005 წ.წ. იგი იყო აშშ-ს პრეზიდენტის ეკონომიკურ მრჩეველთა საბჭოს
ხელმძღვანელი. 2019 წლიდან პროფ. გრ. მენქიუ არის თსუ ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის
სამეცნიერო-ანალიტიკური ჟურნალ „ეკონომიკა და ბიზნესის“ სარედაქციო კოლეგიის უცხოელი
წევრი.
 მარკ ტეილორი აშშ-ს ქ. ლუისის ვაშინგტონის უნივერსიტეტის ოლინის ბიზნესის სკოლის
დეკანია. სწავლობდა ოქსფორდისა და ლონდონის უნივერსიტეტებში. მოპოვებული აქვს
ბაკალავრის, მაგისტრის და დოქტორის ხარისხები ფილოსოფიაში, პოლიტიკურ მეცნიერებებსა და
ეკონომიკაში. ტეილორი პროფესორის თანამდებობებზე მუშაობდა ლონდონისა და ლივერპულის
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ეკონომიკსი (ეკონომიკის პრინციპები) ერთიანი მეცნიერებაა, თუმცა სასწავლო
დისციპლინის მნიშვნელობიდან და შესასწავლი მასალის მოცულობიდან გამომდინარე, იგი
ორ ნაწილადაა გაყოფილი და ორ სემესტრად ისწავლება როგორც „მიკროეკონომიკის
პრინციპები“ და „მაკროეკონომიკის პრინციპები“.

ლექციების კურსის შექმნაში მონაწილეობდნენ თსუ ეკონომიკისა და ბიზნესის
ფაკულტეტის თეორიული ეკონომიკის ასოცირებული პროფესორები: თამარ ათანელიშვილი
და მარი ნაცვალაძე, ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის ეკონომიკური პოლიტიკის
კათედრის დოქტორანტი, თეორიული ეკონომიკის კათედრის პროფესორის ასისტენტი
სალომე კობახიძე, თეორიული ეკონომიკის კათედრის დოქტორანტი რატი მექვაბიშვილი.
ავტორთა კოლექტივის სახელით მადლობას ვუხდი ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის
საერთაშორისო ეკონომიკისა და ეკონომიკურ მოძღვრებათა ისტორიის კათედრის
ხელმძღვანელს, აკად. ავთანდილ სილაგაძეს სალექციო კურსზე მუშაობის პროცესში
გაწეული რეკომენდაციებისათვის. მადლობა ეკონომიკისა და ბიზნესის ფაკულტეტის
დეკანს, პროფ. გიორგი ღაღანიძეს საორგანიზაციო მხარდაჭერისათვის.

ვფიქრობ, მნიშვნელოვანი სამუშაო ჩატარდა, თუმცა ნებისმიერ ნაშრომს შეიძლება
გააჩნდეს გარკვეული ხარვეზები. მზად ვართ ყურადღებით გავეცნოთ ჩვენი კოლეგებისა და
სტუდენტების მოსაზრებებს, სურვილებს და შეძლებისდაგვარად გავითვალისწინოთ ისინი
როგორც მოცემული ლექციების კურსში (ელექტრონული ვერსია ამის ადვილად გაკეთების
შესაძლებლობას იძლევა), ისე მომავალ მუშაობაში, რომელიც გაგრძელდება საქართველოს
ეკონომიკურ რეალობაზე მაქსიმალურად მორგებული ადაპტირებული ვარიანტის შექმნის
მიმართულებით.

ლექციების კურსის სამეცნიერო რედაქტორი,
თეორიული ეკონომიკის კათედრის ხელმძღვანელი,

პროფ. ელგუჯა მექვაბიშვილი

უნივერსიტეტებში. ხუთი წლის განმავლობაში იყო საერთაშორისო სავალუტო ფონდის უფროსი
ეკონომისტი, ასევე მუშაობდა ინგლისის ბანკში ეკონომისტად.
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გადასახადები უძველესი დროიდან არსებობს. მაგალითად, ბიბლიაში ვკითხულობთ,
თუ როგორ მოუწიათ იესოს მშობლებს დაბრუნება ნაზარეთში გადასახადის გადახდისთვის და
როგორ მოაქცია და დაიმოწაფა იესომ ცნობილი გადასახადების ამკრეფი ზაქე. ბიბლიაში ასევე
წერია, რომ ფარისევლები შეეკითხნენ იესოს: „ვაძლიოთ ხარკი თუ არა კეისარს?“. მან
ფარისევლებს სთხოვა მისთვის ეჩვენებინათ მონეტა, რომლითაც ხარკს იხდიდნენ. როცა იესოს
მიუტანეს მონეტა კეისრის გამოსახულებით, მან იკითხა: „ვისია ეს სახე და წარწერა?“.
ფარისევლებმა უპასუხეს: „კეისრისა“. მაშინ იესომ თქვა: „მიეცით კეისარს კეისრისა და ღვთისა
- ღმერთსა“.

ყურანში მოხსენიებულია „ჯიზია“, რომელიც შეიძლება ითარგმნოს, როგორც
"გადასახადი". ოსმალეთის იმპერიაში, „ჯიზია“ იყო ერთ სულ მოსახლეზე დაწესებული
გადასახადი, რომელსაც იხდიდნენ სამხედრო გაწვევის ასაკის ქმედითუნარიანი არამუსლიმი
მამაკაცები. თუმცა გადასახადების შესახებ პირველი ცნობები ჯერ კიდევ ჰამურაბის (1792-1750
წ.წ. ჩვ.წ.აღრცხ.) კანონებში მოიხსენიება, სადაც განსაკუთრებული ყურადღება ეთმობოდა
საგადასახადო დისციპლინის დაცვას. დადგენილი იყო გადასახადების სახეობები, განაკვეთები
და გადახდის ვადები. საინტერესოა სპარსეთის მეფის დარიოს I-ის (522-486 წ.წ. ჩვ.წ.აღრცხ.)
მიერ შექმნილი საფადასახადო სისტემა. მან ქვეშევრდომებისაგან საჩუქრების მირება შეცვალა
ფულადი და ნატურალური გადასახადით; ჩამოაყალიბა ამ გადასახადების ამოღების
სპეციალური სამსახური. რომის იმპერიაში მოქალაქეებიდან ამოიღებოდა 46 დასახელების
გადასახადი. არსებობს გადმოცემა, რომ იმპერატორმა ვესპასიანემ დააწესა საზოგადოებრივი
ტუალეტებით სარგებლობაზე გადასახადი, რამაც რომალე მოქალაქეების უკმაყოფილება
გამოიწვია. როვა ეს ამბავი იმპერატორს მისმა შვილმა აცნობა, გაბრაზებულმა ვესპასიანებ მას
ცხვირთან მიუტანა ტუალეტის გადასახადიდან მიღებული ოქროს მონეტა და დაუყვირა:
„Pecuna non volet” („ფულს სუნი არა აქვს“).

გამომდინარე იქიდან, რომ გადასახადები მისი დანიშნულებით წარმოადგენდა
ფიზიკური და იურიდიული პირებისგან ფულის კანონიერად ამოღების საშუალებას და
როგორც უმცროსმა ოლივერ ვენდელ ჰოლმსმა 1 განაცხადა „ გადასახადები არის ის, რასაც
ვიხდით ცივილიზებული საზოგადოებისათვის“. გასაკვირი არ არის, რომ ისტორიის მანძილზე
გადასახადები ხშირად იყო მწვავე პოლიტიკური დებატების საგანი.

მოცემულ თავში ჩვენ განვიხილავთ რამდენიმე თეორიას, რომლებიც საფუძვლად
დაედო საგადასახადო სისტემების შექმნას და დაბეგვრის ფუნდამენტურ პრინციპებს.

1 ოლივერ ვენდელ ჰოლმსი (უმცრ., 1841-1935) - ცნობილი ამერიკელი იურისტი
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გადასახადები და ეფექტიანობა

მთავრობების უმეტესობა გადასახადებს აწესებს ორი ძირითადი მიზეზის გამო.
პირველი - შემოსავლის გაზრდა სახელმწიფოს მიერ სხვადასხვა მომსახურების დაფინანსების
მიზნით; მეორე - ეკონომიკური სუბიექტების ქცევაზე ზემოქმედება და სასურველი შედეგების
მიღწევა ბაზარზე. მაგალითად, თამბაქოსა და ალკოჰოლის მოხმარების შეზღუდვის მიზნით,
სახელმწიფომ შეიძლება გადაწყვიტოს მაღალი გადასახადების დაწესება. გადასახადები,
პირიქით, შეიძლება შემცირდეს ან ნულოვანიც კი იყოს. საყოფაცხოვრებო დანიშნულების მზის
ენერგიის პანელებზე გადასახადები შეიძლება იყოს დაბალი ან სულაც არ დაიბეგროს, რათა
წახალისდეს მოხმარების გადასვლა გარემოსათვის უვნებელ და „მწვანე“ ენერგიაზე. ამგვარად,
დაბეგვრის შემცირების გზით ხელი შეეწყობა გარემოსთვის მავნებელი და დეფიციტური
ელექტროენერგიიდან (რომელიც დროთა განმავლობაში გარდაუვალად გაძვირდება მისი
სიმცირის გამო), განახლებად და „მწვანე“ ენერგიაზე გადასვლას. რა თქმა უნდა, აღნიშნული
მიზნების მიღწევა სხვადასხვა გზებით არის შესაძლებელი, თუმცა სახელმწიფო პოლიტიკა ორ
ძირითად პრინციპით ხელმძღვანელობს: ეფექტიანობა და სამართლიანობა.

ერთი საგადასახადო სისტემა ეფექტიანია ვიდრე მეორე, მაშინ როდესაც მას უფრო
ნაკლები დანახარჯებით შეუძლია მოუტანოს ერთი და იგივე რაოდენობის შემოსავალი
სახელმწიფოს და გადასახადის გადამხდელებს. თავად გადასახადის გადახდა, ანუ
გადასახადის გადამხდელისგან თანხის გადარიცხვა სახელმწიფო ხაზინაში, ყველა
საგადასახადო სისტემის გარდაუვალი ნაწილია და წარმოადგენს აშკარა დანახარჯებს.
ზემოაღნიშნულის გარდა, საგადასახადოს სისტემას გააჩნია კიდევ ორი ტიპის დანახარჯი:
საერთო დანაკარგი და ადმინისტრაციული დანახარჯები. გადასახადები გავლენას ახდენს
მომხმარებლებისა და მწარმოებლების ქცევაზე და გადასახადების დაწესებისას სხვა საბაზრო
შედეგები მიიღება, ვიდრე თავისუფალი ბაზრის პირობებში. გადასახადების დაწესებით
გამოწვეული მთლიანი დანაზოგის შემცირებას ეწოდება საერთო დანაკარგი.

მეორე დანახარჯი, რომლის შესახებაც უნდა ვიცოდეთ, არის ადმინისტრაციული
დანახარჯი, რომელიც გადასახადის გადამხდელებს ეკისრებათ საგადასახადო
კანონმდებლობის შესაბამისად. ეფექტიანი საგადასახადო სისტემა არის ის, რომელიც მოიცავს
საერთო დანაკარგს და ადმინისტრაციულ დანახარჯებს.

გადასახადების საერთო დანახარჯები

გადასახადები ცვლის ადამიანების ქცევას, რადგან იცვლება მათი სტიმულები. თუ
სახელმწიფო ჩაიზე დააწესებს გადასახადს, მაშინ ზოგი ადამიანი დალევს ნაკლებ ჩაის და მეტ
ყავას. თუ სახელმწიფო გარკვეულ ღირებულებაზე მეტი ღირებულების მქონე სახლებზე
დააწესებს გადასახადს, მაშინ ზოგი ადამიანი აირჩევს პატარა სახლში ცხოვრებას და საკუთარი
შემოსავლის მეტ თანხას სხვა ნივთებზე დახარჯავს. თუ სახელმწიფო საშემოსავლო გადასახადს
გაზრდის, მაშინ შესაძლოა ზოგიერთმა ადამიანმა უარი თქვას დამატებით სამუშაოზე და მეტ
მუშაობას არჩიოს მეტი დასვენება.

საერთო დანაკარგი არის მთლიანი დანაზოგის შემცირება, რომელსაც იწვევს
გადასახადების დაწესება, რაც, თავის მხრივ, განაპირობებს ბაზრის დეფორმირებას.
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გადასახადების გავლენა კეთილდღეობაზე, ერთი შეხედვით, ნათელია. თუ
სახელმწიფო, შემოსავლების გაზრდის მიზნით, შემოიღებს გადასახადებს, ეს შემოსავლები
საიდანღაც უნდა დაფინანსდეს. როდესაც საქონელი იბეგრება, მომხმარებლები იხდიან მეტს და
იმავდროულად, გამყიდველები ღებულობენ ნაკლებ შემოსავალს. თუ გვინდა, რომ სრულად
გავიგოთ როგორ ზემოქმედებს გადასახადები ეკონომიკურ კეთილდღეობაზე, უნდა
შევადაროთ მყიდველებისა და გამყიდველების შემცირებული კეთილდღეობა სახელმწიფოს
შემოსავალს და მიღებული შემოსავლის ხარჯვას.

გადასახადებით გამოწვეული მთლიანი დანაკარგი შეიძლება აღმოჩნდეს არაეფექტიანი,
თუ ადამიანები რესურსებს ანაწილებენ საგადასახადო სტიმულების და არა იმ საქონლის და
მომსახურების საბაზრო დანახარჯების და სარგებლიანობის რეალური ღირებულების
შესაბამისად, რასაც მყიდველები და გამყიდველები იღებენ. როდესაც გადასახადი ეკისრება
მყიდველებს, მოთხოვნის მრუდი ინაცვლებს ქვემოთ გადასახადის ოდენობის შესაბამისად,
ხოლო როდესაც გადასახადი ეკისრება გამყიდველს, მიწოდების მრუდი ინაცვლებს ზემოთ
გადასახადის ოდენობის სიზუსტით. ორივე შემთხვევაში, გადასახადების დაწესების შედეგად,
მყიდველები იხდიან მეტ ფასს, ხოლო გამყიდველები ღებულობენ ნაკლებს. საბოლოოდ,
მყიდველიც და გამყიდველიც ინაწილებს საგადასახადო ტვირთს, იმის მიუხედავად, თუ
როგორ იყო ის დაწესებული.

როგორ ზემოქმედებს გადასახადები ბაზრის მონაწილეებზე

როდესაც საქონელზე დაწესებული გადასახადის შედეგად მიღებული მოგების და/ან
ზარალის გაზომვისას ვიყენებთ კეთილდღეობის ეკონომიკას, უნდა გავითვალისწინოთ
გადასახადის გავლენა მყიდველზე, გამყიდველზე და სახელმწიფოზე. მყიდველისა და
გამყიდველის სარგებელის გაზომვა შესაძლებელია მომხმარებლის და მწარმოებლის
დანაზოგების ცვლილებაზე დაკვირვებით. ვინ იქნება მესამე დაინტერესებული მხარე -
სახელმწიფო? თუ T არის გადასახადის ოდენობა და Q არის გაყიდული საქონლის რაოდენობა,
მაშინ სახელმწიფო იღებს ჯამურ საგადასახადო შემოსავალს TxQ-ს. მას შეუძლია
საგადასახადო შემოსავლები გამოიყენოს ისეთი მომსახურებების უზრუნველსაყოფად,
როგორიცაა გზები, პოლიცია, განათლება, დაეხმაროს დაბალი შემოსავლის მქონე ადამიანებს ან
საზოგადოების სოციალურად დაუცველ წევრებს. ამდენად, რომ გავაანალიზოთ
გადასახადების ზემოქმედება ეკონომიკურ კეთილდღეობაზე, ჩვენ გამოვიყენებთ
საგადასახადო შემოსავლებს, რათა გავზომოთ გადასახადებით მიღებული სახელმწიფოს
სარგებელი. მართალია, გადასახადებით სახელმწიფო იღებს სარგებელს, თუმცა არანაკლებ
მნიშვნელოვანია თუ როგორ იხარჯება გადასახადებიდან მიღებული შემოსავალი.

მოცემულ თავში, მსჯელობის გამარტივების მიზნით, ჩვენ არ ვაჩვენებთ მოთხოვნის ან
მიწოდების მრუდის ცვლილებას ნახაზზე, თუმცა ერთ-ერთმა მრუდმა აუცილებლად უნდა
გადაინაცვლოს. მრუდის ცვლილება დამოკიდებულია იმაზე, გამყიდველი იბეგრება
(მიწოდების მრუდის გადანაცვლება), თუ მყიდველი (მოთხოვნის მრუდის გადანაცვლება).
წინამდებარე თავში ჩვენ შეგვიძლია გავამარტივოთ დიაგრამები, რომ არ გადავტვირთოთ იგი
ცვლილებების ჩვენებით. ჩვენი მიზნებისთვის მთავარ შედეგს წარმოადგენს ის, რომ
გადასახადი გვევლინება როგორც სხვაობა მყიდველის მიერ გადახდილ ფასსა და გამყიდველის
მიერ მიღებულ ფასს შორის. ამ სხვაობის გამო, გაყიდული რაოდენობა ნაკლებია იმ
რაოდენობაზე, რაც გაიყიდებოდა გადასახადის არარსებობის პირობებში. სხვაგვარად რომ
ვთქვათ, საქონელზე დაწესებული გადასახადი ამცირებს ამ საქონლის ბაზრის სიდიდეს.
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ნახაზი 9.1 აჩვენებს, რომ სახელმწიფო გადასახადებით მიღებული შემოსავალი
წარმოდგენილია მიწოდების და მოთხოვნის მრუდეებს შორის არსებული ოთხკუთხედით.
ოთხკუთხედის სიგრძე ასახავს გადასახადის სიდიდეს -T, ოთხკუთხედის სიგანე წარმოადგენს
გაყიდული საქონელის რაოდენობას - Q,, ვინაიდან ოთხკუთხედის ფართობი წარმოადგენს მისი
სიგრძის და სიგანის ნამრავლს, კერძოდ TxQ, იგი ასახავს გადასახადებიდან მიღებული
სახელმწიფო შემოსავლების სიდიდეს.

კეთილდღეობა გადასახადის გარეშე. იმის სანახავად, თუ როგორ მოქმედებს
გადასახადი კეთილდღეობაზე, ჩვენ ვიწყებთ კეთილდღეობის საკითხის განხილვას
გადასახადის დაწესებამდე. ნახაზი 9.2 გვიჩვენებს მიწოდების და მოთხოვნის მრუდს და
აღნიშნავს საკვანძო ადგილებს A და F ასოებით.

გადასახადის გარეშე, ფასი და რაოდენობა შეესაბამება მიწოდების და მოთხოვნის
მრუდეების გადაკვეთის წერტილს. ფასი - P₁-ის, ხოლო გაყიდული საქონლის რაოდენობა Q₁-
ის ტოლია . ვინაიდან მოთხოვნის მრუდი ასახავს მყიდველების გადახდისთვის მზადყოფნას,
მომხმარებლის დანაზოგი ტოლია მოთხოვნის მრუდსა და ფასს შორის არსებული ფართობის-
A + B + C. ანალოგიურად, რადგან მიწოდების მრუდი ასახავს გამყიდველის დანახარჯებს,
მწარმოებლის დანაზოგი არის მიწოდება მრუდსა და ფასს შორის მდებარე ფართობი- D + E + F.
ასეთ დროს, ვინაიდან გადასახადები არ არსებობს, საგადასახადო შემოსავალი ნულის ტოლია.

მთლიანი დანაზოგი - მომხმარებლისა და მწარმოებლის დანაზოგების ჯამი - უდრის A
+ B + C + D + E + F სივრცეს. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, მთლიანი დანაზოგი არის
წონასწორობის წერტილამდე არსებული მიწოდება და მოთხოვნის მრუდეებს შორი სფართობი.
ცხრილის 9.2 პირველი სვეტი აჯამებს აღნიშნულ დასკვნებს.
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კეთილდღეობა გადასახადების დროს. ახლა განვიხილოთ კეთილდღეობა გადასახადის
დაწესების შემდეგ. მყიდველების მიერ გადახდილი ფასი იზრდება -დან -მდე. ამრიგად,
მომხმარებლის დანაზოგი ახლა მხოლოდ A ფართობის ტოლია (მოთხოვნის მრუდის ქვემოთ
და მყიდველის მიერ გადახდილი ფასის ზემოთ). გამყიდველების მიერ მიღებული ფასი
მცირდება -დან -მდე. ამიტომ მწარმოებლის დანაზოგი ახლა მხოლოდ F ფართობის ტოლია
(ფართობი მიწოდების მრუდის ზემოთ და მყიდველის მიერ გადახდილ ფასზე ქვემოთ).
გაყიდული რაოდენობა მცირდება -დან -მდე და სახელმწიფოს საგადასახადო შემოსავლის
სიდიდე წარმოადგენს B + D ფართობს.

გადასახადების პირობებში მიღებული მთლიანი დანაზოგის გამოსათვლელად საჭიროა
შევაჯამოთ მომხმარებლის დანაზოგი, მწარმოებლის დანაზოგი და საგადასახადო
შემოსავლები. ამრიგად, ჩვენ მივიღებთ მთლიან დანაზოგს A + B + D + F ფართობის სახით.
ცხრილის მეორე სვეტი აჯამებს აღნიშნულ მონაცემებს.

კეთილდღეობის ცვლილებები. გადასახადის გავლენის დანახვა შეგვიძლია,
გადასახადის შემოღებამდე და მისი შემოღების შემდეგ არსებული კეთილდღეობის შედარებით.
ცხრილის მესამე სვეტში ნახაზი 9.2 გვიჩვენებს ცვლილებებს. გადასახადი იწვევს იმ ფაქტს, რომ
მოხმარების დანაზოგი მცირდება B + C ფართობით, ხოლო მწარმოებლის დანაზოგი კი
მცირდება D + E ფართობით, გადასახადის შემოსავალი იზრდება B + D ფართობით.

კეთილდღეობის ცვლილება მოიცავს მომხმარებელთა დანაზოგის ცვლილებას (რაც
უარყოფითია), მწარმოებლის დანაზოგის ცვლილებას (რაც ასევე უარყოფითია) და
საგადასახადო შემოსავლების ცვლილებას (რაც დადებითია). როდესაც ჩვენ ამ სამ კომპონენტს
გავაერთიანებთ, დავინახავთ, რომ მთლიანი დანაზოგი მცირდება C + E ფართობით. ამრიგად,
გადასახადით გამოწვეული მყიდველების და გამყიდველების დანაკარგი, აჭარბებს
სახელმწიფოს მიერ მიღებულ საგადასახადო შემოსავლებს. მთლიანი დანაზოგის შემცირება,
რომელიც გამოწვეულია გადასახადის დაწესებით (ან რაიმე სხვა პოლიტიკით), წარმოადგენს
მთლიან დანაკარგს. ფართობი C + E საერთო დანაკარგის ტოლია.

იმის გასაგებად, იწვევს თუ არა საერთო დანაკარგს გადასახადები, გავიხსენოთ, რომ
ადამიანები რეაგირებენ სტიმულებზე. ჩვენ გავაკეთეთ დაშვება, რომ მიწოდებისა და
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მოთხოვნის წონასწორობა მაქსიმალურად გაზრდის მყიდველებისა და გამყიდველების მთლიან
დანაზოგს ბაზარზე. ამასთან, როდესაც გადასახადი მყიდველებისთვის ზრდის ფასს და
ამცირებს გამყიდველის მიერ მიღებულ ფასს, ეს მყიდველებს აძლევს სტიმულს, რომ ნაკლები
მოიხმარონ, ხოლო გამყიდველებმა იმაზე ნაკლები პროდუქტი აწარმოონ, ვიდრე გადასახადის
არარსებობის პირობებში. ამდენად, მყიდველებისა და გამყიდველების მიერ ამ სტიმულებზე
რეაგირების შედეგად ბაზრის სიდიდე მცირდება მის ოპტიმალურ დონესთან შედარებით.

ამრიგად, იმის გამო, რომ გადასახადი იწვევს სტიმულების დისონანსს, იგი
განაპირობებს ბაზრის მიერ რესურსების არაეფექტიან გადანაწილებას

საერთო დანაკარგი და ვაჭრობიდან მიღებული სარგებლობა

იმის გასაგებად, რატომ იწვევს გადასახადები საერთო დანაკარგს, განვიხილოთ
მაგალითი. ვთქვათ, რომ კარსტენი ყოველ კვირას 100 ევროდ ალაგებს ანიკას სახლს. კარსტენის
დროის ალტერნატიული დანახარჯი 80 ევროს ტოლია, ხოლო ანიკას სახლის სისუფთავე
უღირს 120 ევრო. ამრიგად, კარსტენი და ანიკა მიიღებენ სათითაოდ 20 ევროს ტოლ სარგებელს.
აღნიშნული კონკრეტული გარიგებიდან მიღებული სარგებელი შეადგენს 40 ევროს ოდენობის
საერთო დანაზოგს.

ახლა დავუშვათ, რომ სახელმწიფო აწესებს დასუფთავების მომსახურეებზე 50 ევროს
ოდენობის გადასახადს. ასეთ დროს, არ არსებობს ფასი, რომელიც კარსტენისა და ანიკას
ეკონომიკურ მდგომარეობას გააუმჯობესებს ამ გადასახადის გადახდის შემდეგ. მაქსიმალური
თანხა, რომლის გადახდისთვისაც ანიკა მზადაა, 120 ევროა, მაგრამ მაშინ კარსტენს,
გადასახადის გადახდის შემდეგ მხოლოდ 70 ევრო დარჩება, რაც მის დანახარჯზე (80 ევროზე)
ნაკლებია და, პირიქით. იმისათვის, რომ კარსტენმა თავისი ალტერნატიული დანახარჯის
ტოლი 80 ევრო მიიღოს, ანიკამ 130 ევრო უნდა გადაიხადოს, რაც სახლის დალაგების მისეულ
შეფასებაზე - 120 ევროზე ნაკლებია.ამის გამო, კარსტენი და ანიკა გააუქმებენ ხელშეკრულებას
- კარსტენი ვერ მიიღებს შემოსავალს, ანიკას სახლი კი დაუსუფთავებელი დარჩება.

გადასახადმა კარსტენისა და ანიკას მდგომარეობა 40 ევროთი გააუარესა, რადგან მათ
დაკარგეს დანაზოგის ოდენობის თანხა. ამავე დროს, სახელმწიფო არ იღებს საგადასახადო
შემოსავალს, ვინაიდან კარსტენი და ანიკა ვერ თანხმდებიან და წყვეტენ ხელშეკრულებას.
წმინდა საერთო დანაკარგი შეადგენს 40 ევროს: ეს არის დანაკარგი მყიდველებისა და
გამყიდველებისთვის ბაზარზე, რომელიც არ ბალანსდება სახელმწიფო საგადასახადო
შემოსავლების გაზრდით. ამ მაგალითში ჩვენ ვხედავთ საერთო დანაკარგის მთავარ წყაროს:
გადასახადებმა შეიძლება გამოიწვიოს საერთო დანაკარგი, თუ ისინი ხელს უშლიან
მყიდველებს და გამყიდველებს ვაჭრობიდან გარკვეული სარგებლის მიღებაში.

მიწოდებასა და მოთხოვნის მრუდეებს შორის არსებული ფართობი (C + E ნახაზი 9.2-ში)
წარმოადგენს აღნიშნულ დანაკარგებს. ეს დანაკარგი ყველაზე ადვილად ჩანს ნახაზი 9.3-ში, თუ
გავიხსენებთ, რომ მოთხოვნის მრუდი ასახავს როგორ აფასებს მომხმარებელი საქონელს, ხოლო
მიწოდების მრუდი - მწარმოებლის დანახარჯებს. როდესაც გადასახადი ზრდის მყიდველების
ფასს -მდე და გამყიდველების ფასს ამცირებს -მდე, ზღვრული (მარჟინალური) მყიდველები
და გამყიდველები ტოვებენ ბაზარს, ამიტომ გაყიდული საქონლის რაოდენობა მცირდება -
დან -მდე. როგორც ნახაზი გვიჩვენებს, ამ მყიდველების მიერ საქონლის შეფასება მაინც
აღემატება გამყიდველების დანახარჯებს. ჩვენი კარსტენის და ანიკას მაგალითზე, ვაჭრობიდან
მიღებული სარგებელი - განსხვავება მყიდველის შეფასებასა და გამყიდველის დანახარჯებს
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შორის - გადასახადზე ნაკლებია. ამრიგად, გადასახადის დაწესების შემდეგ აღნიშნული
გარიგება აღარ ხორციელდება. საერთო დანაკარგი არის დაკარგული დანაზოგი, ვინაიდან
გადასახადი ამ სასარგებლო გარიგების სტიმულს ამცირებს.

საერთო დანაკარგის დეტერმინანტები

გადასახადის საერთო დანაკარგი განისაზღვრება მიწოდებისა და მოთხოვნის ფასის
ელასტიკურობით. ნახაზი 9.4-ის ზედა ორ პანელში მოთხოვნის მრუდი და გადასახადის
ოდენობა ერთნაირია. ამ პანელში განსხვავება მდგომარეობს მხოლოდ მიწოდების მრუდის
ელასტიკურობაში. (ა) პანელში, მიწოდების მრუდი შედარებით არაელასტიკურია: მიწოდება
მხოლოდ მცირედ რეაგირებს ფასების ცვლილებებზე. (ბ) პანელში მიწოდების მრუდი
შედარებით ელასტიკურია: მიწოდების ოდენობა მნიშვნელოვნად რეაგირებს ფასების
ცვლილებებზე. გაითვალისწინეთ, რომ საერთო დანაკარგის სამკუთხედის ფართობი
მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდეებს შორის უფრო დიდია, როდესაც მიწოდების მრუდი
უფრო ელასტიკურია.

ნახაზი 9.4-ში მოცემული პანელები (გ) და (დ) აჩვენებს მიწოდების მრუდს და
გადასახადის ოდენობის უცვლელობას. (გ) პანელში მოთხოვნის მრუდი შედარებით

შემოწმებისთვის: დახაზეთ მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდი კომერციული ოფისების
პარკირებაზე ქალაქის ცენტრებში. თუ სახელმწიფო დააწესებს გადასახადს პარკირებაზე,
აჩვენეთ რა დაემართება გაყიდული პარკირების რაოდენობას, მყიდველის ფასებს და
გამყიდველის ფასებს. თქვენს ნახაზზე აჩვენეთ გადასახადით მიღებული საერთო
დანაკარგი. ახსენით საერთო დანაკარგის მნიშვნელობა. რა მიზეზით შეიძლება
სახელმწიფომ შემოიღოს ეს გადასახადი? როგორ ფიქრობთ, ეს განპირობებული იყო
ეფექტიანობიდან თუ თანასწორობიდან გამომდინარე?
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არაელასტიკურია და საერთო დანაკარგი მცირეა. (დ) პანელში მოთხოვნის ფასი ელასტიკურია,
ხოლო გადასახადის საერთო დანაკარგი უფრო დიდია.

ნახაზი 9.4-ზე მოცემული სიტუაცია აიხსნება იმით, რომ გადასახადი მყიდველებს და
გამყიდველებს უბიძგებს შეცვალონ ქცევა. გადასახადი ზრდის ფასს, რომელსაც მყიდველები
იხდიან, ამიტომ ისინი ნაკლებს მოიხმარენ. ამავდროულად, გადასახადი ამცირებს ფასს,
რომელსაც გამყიდველები იღებენ, ამიტომ ისინი ნაკლებს აწარმოებენ. ქცევის ასეთი
ცვლილებების შედეგად ბაზარი მცირდება ოპტიმალურ დონესთან მიმართებით. მიწოდებისა
და მოთხოვნის ელასტიკურობა ზომავს იმას, თუ რამდენად რეაგირებენ მყიდველები და
გამყიდველები ფასების ცვლილებებზე და, შესაბამისად, განსაზღვრავს თუ გადასახადის
შედეგად რამდენად მახინჯდება ბაზრის ფუნქციონირება. მაშასადამე, რაც უფრო მაღალია
მიწოდებისა და მოთხოვნის ელასტიკურობა, მით უფრო მეტია გადასახადით გამოწვეული
საერთო დანაკარგის ოდენობა.
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საერთო დანაკარგი და საგადასახადო შემოსავალი სხვადასხვა სიდიდის
გადასახადების შემთხვევაში

საერთო დანაკარგი გადასახადის შედეგად მთლიანი დანაზოგის შემცირების სიდიდის
ტოლია. საგადასახადო შემოსავალი უდრის გადასახადის სიდიდისა და გაყიდული საქონლის
რაოდენობის ნამრავლს. (ა) პანელზე მცირე გადასახადი იწვევს მცირე საერთო დანაკარგს და
შემოსავალიც მცირეა. (ბ) პანელზე გადასახადი უფრო დიდია, რის სედეგადაც იზრდება
საერთო დანაკარგიც და საგადასახადო შემოსავალიც. (გ) პანელზე ძალიან დიდი გადასახადი
იწვევს ძალიან დიდ საერთო დანაკარგს და იმის გამო, რომ ეს გადასახადი ასევე ამცირებს
ბაზრის ზომებს, საგადასახადო შემოსავალიც მცირეა.

მართლაც, გადასახადით გამოწვეული საერთო დანაკარგი უფრო სწრაფად იზრდება,
ვიდრე გადასახადის სიდიდე. მიზეზი ის არის, რომ საერთო დანაკარგი დამოკიდებული არის
სამკუთხედის ზომაზე, ხოლო სამკუთხედის ზომა განპირობებულია მისი ფუძით და
სიმაღლით. მაგალითად, თუ გადასახადს გააორმაგებ, სამკუთხედის ფუძე და სიმაღლე
ორმაგდება, ამიტომ საერთო დანაკარგი ოთხჯერ იზრდება. თუ გადასახადს გავასამმაგებთ,
ფუძე და სიმაღლე სამმაგდება, ასე რომ საერთო დანაკარგი ცხრაჯერ გაიზრდება.

შემოწმებისთვის: ლუდის მოთხოვნა უფრო ელასტიკურია, ვიდრე რძეზე მოთხოვნა.
რომელი უფრო დიდ საერთო დანაკარგს გამოიწვევს - ლუდზე დაწესებული გადასახადი
თუ რძეზე დაწესებული გადასახადი ?
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ნახაზი 9.6 აჯამებს წინა ნახაზზე მიღებულ შედეგებს. (ა) პანელი გვიჩვენებს, რომ
გადასახადის ზრდასთან ერთად საერთო დანაკარგიც მატულობს. (ბ) პანელი კი გვიჩვენებს,
რომ საგადასახადო შემოსავალი ჯერ იზრდება, შემდეგ კი მცირდება. ამ დამოკიდებულებას
ხშირად ლაფერის 2 მრუდს უწოდებენ.

ადმინისტრაციული დანახარჯები (ტვირთი)

გადასახადების დაწესებას ასევე თან მოსდევს ადმინისტრაციული დანახარჯები
(ტვირთი). სახელმწიფო ცდილობს საგადასახადო სისტემის იმგვარად სრულყოფას, რომ
მინიმუმამდე დაიყვანოს ეს ტვირთი.

ბევრ ქვეყანაში ფიზიკურ და იურიდიულ პირებს მოეთხოვებათ აცნობონ საგადასახადო
ორგანოებს თავიანთი შემოსავალების და ბიზნესსაქმიანობის შესახებ, რომ მათ სწორი
გადასახადი დაუწესდეთ. ეს პროცესი ხშირად შეიძლება იყოს ხანგრძლივი და რთული,
განსაკუთრებით ბიზნესისთვის. თუ ჰკითხავთ მათ, ვინც ამ სამუშაოებს ასრულებს, მათი
მოსაზრებები საგადასახადო სისტემის სრულყოფილების შესახებ არც ისე სახარბიელო იქნება.
ნებისმიერი საგადასახადო სისტემის ადმინისტრაციული დანახარჯი ამ სისტემის
არაეფექტიანობის ნაწილია. ეს ტვირთი (დანახარჯი) მოიცავს არა მხოლოდ შესაბამისი
საგადასახადო ფორმების შევსებას, არამედ მთელი წლის განმავლობაში საგადასახადო

2 არტურ ლაფერი (1940) - ამერიკელი ეკონომისტი.

შემოწმებისთვის: თუ სახელმწიფო გააორმაგებს გადასახადს საწვავზე, დარწმუნებული
ხართ, რომ საწვავზე გაზრდილი გადასახადით შემოსავალი გაიზრდება? დარწმუნებული
ხართ, რომ საწვავის გადასახადიდან საერთო დანაკარგი მოიმატებს? ახსენით.
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აღრიცხვის წარმოებას და რესურსების რეგისტრაციას, რაც სახელმწიფომ უნდა გამოიყენოს
საგადასახადო კანონმდებლობის შესაბამისად.

მრავალი გადასახადის გადამხდელი ქირაობს ბუღალტრებს (საბუღალტრო კომპანიებს)
ან საგადასახადო იურისტებს, რომელებიც ეხმარებიან მათ საგადასახადო დოკუმენტაციის და
აღრიცხვის წარმოებაში. საგადასახადო ექსპერტები ავსებენ თავიანთ კლიენტების
საგადასახადო ფორმებს და ეხმარებიან მათ თავიანთი საქმეების აღრიცხვასა და ორგანიზებაში
ისე, რომ მინიმუმამდე დაიყვანონ გადასახადების ოდენობა. ასეთ ქცევას გადასახადებისგან
თავის არიდებას უწოდებენ (ანუ მოახდინოთ თქვენი ბიზნესის ოპტიმიზაცია ისე, რომ რაც
შეიძლება ნაკლები გადასახადი გადაიხადოთ კანონის დარღვევის გარეშე). ეს სავსებით
კანონიერი მოქმედებაა. გადასახადებისგან თავის არიდება განსხვავდება გადასახადების
დამალვისაგან, რომელიც გულისხმობს არასწორ ინფორმაციას გადასახდელი გადასახადის
ოდენობის შესამცირებლად, რაც უკანონოა.

საგადასახადო სისტემის კრიტიკოსები ხშირად ამბობენ, რომ საგადასახადო ექსპერტები
ეხმარებიან კლიენტებს გადასახადების თავიდან არიდებაში საგადასახადო სისტემის
ზოგიერთი დებულების (ან, როგორც მას უწოდებენ, საგადასახადო კოდექსის) ბოროტად
გამოყენების გზით. კერძოდ, საგადასახადო კოდექსის და კანონმდებლობის დებულებებში
ნახულობენ ეგრეთ წოდებულ "ხვრელებს". ზოგიერთ შემთხვევაში, „ხვრელები“ ჩნდება
სახელმწიფო აპარატის შეცდომის შედეგად: ისინი წარმოიშობა საგადასახადო
კანონმდებლობის ბუნდოვანებით ან უბრალოდ გამორჩენით. სხვა შემთხვევაში, ისინი
წარმოიქმნება იმიტომ, რომ სახელმწოფომ გადაწყვიტა განსაკუთრებული ყურადღება მიაქციოს
გარკვეული ტიპის ქცევას. მაგალითად, დიდ ბრიტანეთში საგადასახადო სისტემა საშუალებას
გაძლევთ გარკვეული ზღვრის ფარგლებში საშემოსავლო გადასახადში არ შევიდეს და არ
დაიბეგროს საპენსიო დაგროვებაზე გადადებული თანხა. ეს იმიტომ ხდება, რომ სახელმწიფოს
სურს მოქალაქეები წაახალისოს, რომ მათ საპენსიო დანაზოგისთვის თანხა გადადონ.

გადასახადების შესაბამისობაზე დახარჯული რესურსები არის საერთო დანაკარგის
ტიპის დანახარჯები. სახელმწიფო იღებს მხოლოდ გადახდილი გადასახადების ოდენობას. ამის
საპირისპიროდ, გადასახადის გადამხდელი კარგავს არა მხოლოდ ამ თანხას, არამედ დროსა და
ფულს, რომელიც დახარჯა გადასახადების დოკუმენტირებაზე, დაანგარიშებაზე და თავიდან
არიდებაზე.

საგადასახადო სისტემის ადმინისტრაციული ტვირთი (დანახარჯები) შეიძლება
შემცირდეს საგადასახადო კანონმდებლობის გამარტივებით. ამასთან, გამარტივება ხშირად
პოლიტიკურად რთულია. ადამიანების უმეტესობას სურს გაამარტივოს საგადასახადო
კოდექსი იმ „ხვრელების“ მოხსნით, რომლებსაც სარგებელი მოაქვთ სხვებისათვის, მაგრამ
ცოტას სურს უარი თქვას მათ მიერ გამოყენებულ „ხვრელებზე“. საბოლოო ანგარიშით,
საგადასახადო კანონის სირთულე პოლიტიკური პროცესის შედეგია. სხვადასხვა გადასახადის
გადამხდელები საკუთარი სარგებლის მიღების მიზნით ლობირებენ თავიანთ ინტერესს. ამ
პროცესს რენტის ძიებას უწოდებენ და წარმოადგენს ეკონომიკური თეორიის იმ ნაწილს,
რომელსაც საზოგადოებრივი არჩევანის თეორია ეწოდება. საზოგადოების არჩევანის თეორია
არის სახელმწიფო ქცევისა და იმ ადამიანების ქცევის ანალიზი, რომლებიც ურთიერთობენ
სახელმწიფოსთან.
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საგადასახადო სისტემის შექმნა

რაციონალური საგადასახადო სისტემის შექმნის პროცესი მრავალ საკვანძო საკითხს
მოიცავს და ბევრი ეკონომისტი თანხმდება, რომ ასეთ სისტემას რამდენიმე ფუნდამენტური
პრინციპი ახასიათებს. რეალობაში ქვეყნების უმეტესობას აქვს ძალიან რთული საგადასახადო
სისტემები, რომლებიც გარკვეულწილად წინააღმდეგობაშია სისტემის ეფექტიანობისა და
სამართლიანობის პრინციპებთან. მომდევნო პარაგრაფში ჩვენ განვიხილავთ რამდენიმე
მათგანს.

ადამ სმიტის ოთხი კანონი დაბეგვრის შესახებ

მე-18 საუკუნის ეკონომისტი ადამ სმიტი ვარაუდობდა, რომ ნებისმიერი კარგი
საგადასახადო სისტემა უნდა იცავდეს შემდეგ ოთხ ძირითად პრინციპს (კანონს):

 თანასწორობა - თითოეულმა ადამიანმა უნდა გადაიხადოს გადასახადი
გადახდის უნარიანობის შესაბამისად. ასე, რომ მდიდარმა უფრო მეტი
გადასახადი უნდა გადაიხადოს, ვიდრე ღარიბმა.

 სიცხადე - გადასახადის გადამხდელებმა უნდა იცოდნენ, თუ რა გადასახადები
ეკისრებათ და ამის გათვალისწინებით წინასწარ უნდა შეეძლოთ დაგეგმონ
საქმიანობა. ამავე დროს სახელმწიფო უნდა იყოს გარკვეულწილად
დარწმუნებული, თუ რა ოდენობის გადასახადს შეაგროვებს.

 მოხერხებულობა - გადასახადების გადახდა უნდა ხდებოდეს რაც შეიძლება
იოლად და საგადასახადო სისტემა უნდა იყოს რაც შეიძლება მარტივი, რათა
ხელი შეუწყოს საგადასახადო შემოსავლების მაქსიმალურ ზრდას.

 ეკონომიურობა - ნებისმიერი საგადასახადო სისტემა უნდა უზრუნველყოფდეს,
გადასახადების შეგროვებისა და ადმინისტრირების დანახარჯები ნაკლებობას
შეგროვებულ საგადასახადო შემოსავალთან შედარებით.

მიუხედავად იმისა, რომ ეს პრინციპები წარმოადგენენ ეფექტიანი საგადასახადო
სისტემის წანამძღვარს, ისინი ბევრ კითხვას ბადებენ. მაგალითად, თუ ვიღებთ პრინციპს, რომ
მდიდრებმა უფრო მეტი გადასახადი უნდა გადაიხადონ, ვიდრე ღარიბებმა, რამდენად მეტი
უნდა გადაიხადონ? როგორ განვსაზღვროთ "მდიდარი"? სამართლიანია, რომ ვინც ბევრს
შრომობს, ბევრად მეტი გადასახადი უნდა გადაიხადოს, ვიდრე ზარმაცმა ადამიანმა? რა ეტაპზე
განაპირობებს ეს პრინციპი, რომ ადამიანებმა დაიწყონ გადასახადების თავიდან არიდების
გზების ძიება ან საერთოდაც მაღალი გადასახადების გამო დატოვონ გადასახადო სისტემა?

ახლა ჩვენ წარმოვადგენთ რამდენიმე საკვანძო ცნებას, რომელიც ყველა ტიპის
საგადასახადო სისტემაში გვხვდება.

ზღვრული გადასახადის განაკვეთები და საშუალო გადასახადის
განაკვეთები

საშემოსავლო გადასახადის ეფექტიანობის და სამართლიანობის განხილვისას,
ეკონომისტები განასხვავებენ გადასახადის განაკვეთის ორ სახეობას: საშუალოს და ზღვრულს.
საშუალო გადასახადის განაკვეთი (ATR) გაიანგარიშება მთლიანი გადახდილი გადასახადების
გაყოფით მთლიან შემოსავალზე და შეიძლება გამოისახოს სემდეგი ფორმულით:
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საშუალო გადასახადის განაკვეთი = საგადასახადო ვალდებულება
დასაბეგრი შემოსავალი

საგადასახადო ვალდებულება არის თანხა, რომელიც ინდივიდი ვალდებულია
გადაუხადოს საგადასახადო ორგანოებს, ანუ ეს არის მთლიანი გადასახდელი გადასახადი.

ზღვრული საგადასახადო განაკვეთი (MTR) არის დამატებითი გადასახადი, რომელიც
გადაიხდება შემოსავლის დამატებით ერთეულზე და გამოსახულია შემდეგი ფორმულით:

ზღვრული საგადასახადო განაკვეთი = საგადასახადო ვალდებულებების ცვლილება
დასაბეგრი შემოსავლის ცვლილება

მაგალითად, დავუშვათ, რომ სახელმწიფო 50 000 ევრომდე შემოსავალს ბეგრავს 20%-
ით, ხოლო 50%-ით ბეგრავს 50,000 ევროზე ზემოთ მიღებულ ყველა შემოსავალს. ამ
საგადასახადო წესის თანახმად, ადამიანი, ვინც 60 000 ევროს შემოსავალს ღებულობს, იხდის
გადასახადს 15,000 ევროს ოდენობით: 20% პირველ 50 000 ევროზე (0,20 x 50 000 € = 10 000 €)
დამატებული 50% პროცენტი დარჩენილ 10 000 ევროზე: 10 (0,50 x 10 000 € = 5 000 €). ამ
ადამიანისთვის გადასახადის საშუალო განაკვეთი არის 15 000 € / 60 000 € , რაც 25%-ია. მაგრამ
ზღვრული გადასახადის განაკვეთი 50%-ია. ამრიგად, თუ გადასახადის გადამხდელი მიიღებს
დამატებით 1 ევროს შემოსავალს, გადასახადის განაკვეთი 50%-ით დაიბეგრება და ამდენად, ამ
ადამიანს ექნება გადასახდელი სახელმწიფოსთვის 0.5 ევრო.

ზღვრული და საშუალო გადასახადის განაკვეთი შეიცავს სასარგებლო ინფორმაციას. თუ

გადასახადის გადამხდელის მიერ გაღებული მსხვერპლის გაზომვას ვეცდებით, გადასახადის

საშუალო განაკვეთი უფრო მიზანშეწონილია, რადგან ის ზომავს შემოსავლის ნაწილს,

რომელიც გადასახადებში იქნა გადახდილი. პირიქით, თუ შევეცდებით შევაფასოთ რამდენად

ახდენს საგადასახადო სისტემა სტიმულების დეფორმაციას, მაშინ ზღვრული გადასახადის

განაკვეთის გამოყენება უფრო უპრიანია. ზღვრული გადასახადის განაკვეთი აჩვენებს, თუ

რამდენად ზღუდავს საგადასახადო სისტემა ადამიანების სურვილს, რომ მეტი იმუშაონ. თუ

ფიქრობთ, რომ რამდენიმე საათი დამატებით იმუშაოთ, გადასახადის ზღვრული განაკვეთი

განსაზღვრავს რამდენს იღებს სახელმწიფო თქვენი დამატებითი მუშაობით მიღებული

შემოსავლიდან. ამრიგად, ზღვრული გადასახადის განაკვეთი განსაზღვრავს სწორედ

საშემოსავლო გადასახადის საერთო დანაკარგს.

ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადები

ვთქვათ, სახელმწიფო ყველას 4000 ევროს ოდენობის გადასახადს უწესებს და ამგვარად

ყველას აქვს ერთნაირი ოდენობის გადასახდელი თანხა, განურჩევლად მოგებისა და

შემოსავლებისა. ასეთ გადასახადს ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი ეწოდება.

საშუალო საგადასახადო განაკვეთი - მთლიანი გადასახდელი გადასახადი გაყოფილი
მთლიან შემოსავალზე.

ზღვრული საგადასახადო განაკვეთი - დამატებით გადახდილი გადასახადი გაყოფილი
დამატებით მიღებულ ერთეულ შემოსავალზე.
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ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი აშკარად გვიჩვენებს სხვაობას საშუალო და

ზღვრული გადასახადის განაკვეთებს შორის. გადასახადის გადამხდელისთვის, რომლის

შემოსავალია 20 000 ევრო, ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადის - 4 000 ევროს საშუალო

გადასახადის განაკვეთი 20 პროცენტია; გადასახადის გადამხდელისთვის, რომლის

შემოსავალია 40 000 ევრო, საშუალო გადასახადის განაკვეთი 10% -ს შეადგენს. ორივე

გადამხდელისთვის ზღვრული გადასახადის მაჩვენებელი ნულოვანია, რადგან შემოსავლის

დამატებითი ერთეული არ იბეგრება.

ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი არის ყველაზე ეფექტიანი ტიპის გადასახადი,

ვინაიდან ადამიანის გადაწყვეტილებები არ ზემოქმედებენ გადასახადის ოდენობაზე,

გადასახადები არ ახდენენ სტიმულების დეფორმაციას და ამდენად, არ წარმოშობენ საერთო

დანაკარგებს. გარდა ამისა, იქიდან გამომდინარე, რომ ნებისმიერს შეუძლია მარტივად

დაიანგარიშოს საგადასახადო თანხა, საგადასახადო ექსპერტების და იურისტებისა

მომსახურების არანაირი საჭიროება არ დგება. ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი

მინიმალურ ადმინისტრაციულ ტვირთს (დანახარჯებს) აკისრებს გადასახადის გადამხდელებს.

თუ ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადები ასე ეფექტიანია, რატომ ვხედავთ მათ იშვიათად

რეალურ ცხოვრებაში? მიზეზი არის ის, რომ ეფექტიანობა საგადასახადო სისტემის მხოლოდ

ერთი მიზანია. ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი ერთნაირ თანხას აკისრებს მდიდრებს

და ღარიბებს, რის გამოც უმეტესობა მიიჩნევს. შემდეგ ნაწილში ჩვენ განვიხილავთ

თანასწორობის საკითხს.

დებატები საერთო დანაკარგზე

ამ თავში აქამდე განხილული იდეები პოლიტიკის მთავარ
და სიღრმისეულ საკითხს ეხება: რამდენად დიდი უნდა იყოს საჯარო სექტორი? ეს
კონცეფციები სადავოა, რადგან რაც უფრო მეტია საერთო დანაკარგი, მით უფრო მაღალია

ფიქსირებული (მოჭრილი) გადასახადი - გადასახადი, რომელიც ერთნაირი ოდენობისაა
ყველასათვის.

შემოწმებისთვის: რას ნიშნავს საგადასახადო სისტემის ეფექტიანობა? რა იწვევს
საგადასახადო სისტემის არაეფექტიანობას?

ქეისის განხილვა
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კეთილდღეობის პროგრამებზე გაღებული დანახარჯები, როგორიცაა სახელმწიფო ჯანდაცვა
და ეროვნული თავდაცვა. თუ დაბეგვრა იწვევს დიდ საერთო დანაკარგს, მაშინ ეს ზარალი
ძლიერი არგუმენტია უფრო მცირე სახელმწიფო აპარატისა, რომელიც ნაკლებს აკეთებს და
ნაკლებ გადასახადებსაც აწესებს. თუ გადასახადები იწვევს ნაკლებ საერთო დანაკარგს, მაშინ
სახელმწიფო პროგრამები უფრო იაფი ჯდება, ვიდრე სხვა შემთხვევაში იქნებოდა.

მაშასადამე, რამდენად დიდია გადასახადით გამოწვეული საერთო დანაკარგი? ეს
არის კითხვა, რომელზეც ეკონომისტები ვერ თანხმდებიან. ამ უთანხმოების არსის
წარმოსაჩენად განვიხილოთ ერთ-ერთი ყველაზე მნიშვნელოვანი გადასახადი მოწინავე
ქვეყნის ეკონომიკის მაგალითზე - საშემოსავლო გადასახადი. მაგალითად, დიდ ბრიტანეთში
ეროვნული სადაზღვევო შენატანები და ძირითადად საშემოსავლო გადასახადი წარმოადგენს
შრომაზე დაწესებულ გადასახადს. შრომითი გადასახადი ერთმანეთისგან ყოფს
დამსაქმებლების მიერ გაცემულ ხელფასებს და დასაქმებულების მიერ მიღებულ ხელფასებს.
თუკი ამ შრომითი გადასახადის ორივე ფორმას გავაერთიანებთ, მაშინ შრომითი
გადასახადის ზღვრული განაკვეთი იქნება დაახლოებით 33 პროცენტი დიდი ბრიტანეთის
თითქმის ყველა მუშაკისათვის. სხვა ევროპულ ქვეყნებში - განსაკუთრებით სკანდინავიის
ქვეყნებში - გადასახადის ზღვრული განაკვეთი კიდევ უფრო მაღალია.

მიუხედავად იმისა, რომ შრომის გადასახადი მარტივი დასადგენია, ამ გადასახადის
საერთო დანაკარგის დაანგარიშება არც ისე იოლია. ეკონომისტები ვერ თანხმდებიან ამ 33
პროცენტს გადასახადს მცირე თუ დიდი საერთო დანაკარგი გააჩნია. ეს უთანხმოება
წარმოიშობა იმის მიზეზით, რომ ეკონომისტებს განსხვავებული მოსაზრებები გააჩნიათ
შრომის მიწოდების ელასტიკურობის შესახებ.

ეკონომისტები, რომლებიც ამტკიცებენ, რომ შრომის გადასახადები არ იწვევს დიდ
დეფორმაციას, თვლიან, რომ შრომის მიწოდება საკმაოდ არაელასტიკურია. მათი მტკიცებით,
ადამიანთა უმეტესობა სრულ განაკვეთზე იმუშავებს ხელფასის ოდენობის მიუხედავად. თუ
ეს ასეა, შრომის მიწოდების მრუდი თითქმის ვერტიკალურია და შრომის გადასახადის
საერთო დანაკარგი მცირეა.

ეკონომისტები, რომლებიც ფიქრობენ, რომ შრომის გადასახადები იწვევს
მნიშვნელოვან დეფორმაციას, თვლიან, რომ შრომის მიწოდების მრუდი უფრო
ელასტიკურია. ისინი აღიარებენ, რომ დასაქმებულთა ნაწილის სამუშაოს მიწოდების მრუდი
მართლაც შეიძლება იყოს არაელასტიკური, თუმცა დასაქმებულების მნიშვნელოვანი ნაწილი
რეაგირებს სტიმულებზე. იხილეთ შემდეგი მაგალითები:

 მრავალმა დასაქმებულმა შეიძლება დაარეგულიროს სამუშაო საათების რაოდენობა,
მაგალითად, ზეგანაკვეთური მუშაობით. რაც უფრო მაღალია ანაზღაურება, მით მეტ
საათს ირჩევენ ისინი სამუშაოდ.

 ზოგიერთ ოჯახს ჰყავს მეორე შემომტანი, რომელსაც აქვს გარკვეული არჩევანი
სახლში ანაზღაურებადი საქმე აკეთოს ან სამუშაო ბაზარზე მოძებნოს სამსახური.
როდესაც ეს ადამიანები იღებენ გადაწვეტილებას დაიწყონ სამსახური, ისინი
ადარებენ სახლში ყოფნის სარგებელს (მაგალითად, ბავშვის მოვლის ხარჯების
დანაზოგი) სამსახურში შემოთავაზებულ ხელფასს.
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 მრავალ ადამიანს შეუძლია აირჩიოს, როდის გავიდეს პენსიაზე და მათი
გადაწყვეტილებები ნაწილობრივ ხელფასს ემყარება. პენსიაზე გასვლის შემდეგ,
ხელფასები განსაზღვრავს მათ სტიმულს ნახევარ განაკვეთზე სამუშაოდ.

 ზოგიერთი განიზრახავს, რომ დაკავდეს უკანონო ეკონომიკური საქმიანობით,
მაგალითად, ნარკოტიკებით ვაჭრობით, ან მუშაობენ ისეთ ადგილას, სადაც
გასამრჯელოს იღებენ „კონვერტით“, რათა გადასახადები არ გადაიხადონ. როდესაც
ადამიანები იღებენ გადაწყვეტილებას იმუშაონ „ჩრდილოვანი“ ან არალეგალური
ეკონომიკის სფეროში, თუ დაკავდნენ კანონიერი სამსახურით, ეს პოტენციური
კრიმინალები ადარებენ რისი მიღება შეუძლიათ კანონის დარღვევის შემთხვევაში და
რის გამომუშავებას შეძლებენ კანონიერად.

თითოეულ ამ შემთხვევაში, მოწოდებული შრომის მოცულობა დამოკიდებულია
ხელფასზე (ანუ შრომის ფასზე). ამრიგად, ამ ადამიანების გადაწყვეტილებები
დეფორმირდება, როდესაც მათი მისაღები შემოსავალი იბეგრება. კერძოდ, შრომითი
გადასახადები უბიძგებს დასაქმებულ ადამიანებს იმუშაონ ნაკლები, ოჯახში მეორე
შემომტანებს - დარჩნენ სახლში, ხანდაზმულ ადამიანებს - ადრე გავიდნენ პენსიაზე, ხოლო
არაკეთილსინდისიერ ადამიანებს კი - ეძიონ შემოსავალი ჩრდილოვან ეკონომიკაში.

შრომის დაბეგვრის შესახებ ეს ორი შეხედულება დღემდე არსებობს. მართლაც,
როდესაც ხედავთ ორ პოლიტიკურ კანდიდატს, რომლებიც კამათობენ იმაზე, სახელმწიფომ
უნდა გაწიოს თუ არა მეტი მომსახურება ან შეამციროს საგადასახადო ტვირთი,
გაითვალისწინეთ, რომ კამათის ნაწილი შეიძლება გამოწვეული იყოს შრომის მიწოდების
ელასტიკურობაზე და გადასახადის საერთო დანაკარგზე განსხვავებული შეხედულებებით.

გადასახადები და თანასწორობა

ნებისმიერ ქვეყანაში საგადასახადო პოლიტიკა ყოველთვის ერთ-ერთი ყველაზე ცხელი
პოლიტიკური დებატების საგანია. დებატები იშვიათად თუ მწვავდება ეფექტიანობის საკითხის
მიზეზით. დებატებში უთანხმოება წარმოიშვება დიდწილად საგადასახადო ტვირთის
(დანახარჯების) გადანაწილების თაობაზე.

რა თქმა უნდა, როდესაც ჩვენ ვაკისრებთ სახელმწიფოს გარკვეული დოვლათის და
მომსახურების უზრუნველყოფას, ასეთ დროს ვიღაცას გადასახადები უნდა დაეკისროს. როგორ
უნდა გადანაწილდეს მოსახლეობას შორის საგადასახადო ტვირთი ? როგორ ვაფასებთ
საგადასახადო სისტემის სამართლიანობას? ყველა თანხმდება იმაზე, რომ საგადასახადო
სისტემა უნდა იყოს სამართლიანი და თანასწორი, მაგრამ არსებობს ბევრი უთანხმოება იმის
შესახებ, თუ რას ნიშნავს სამართლიანობა და თანასწორობა და როგორ შეიძლება შეფასდეს
საგადასახადო სისტემის სამართლიანობა.
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სარგებლის პრინციპი

სარგებლის პრინციპით ცნობილი დაბეგვრის ერთ-ერთი პრინციპი მდგომარეობს იმაში,
რომ ადამიანებმა გადასახადი უნდა გადაიხადონ იმ სარგებლის მიხედვით, რასაც ისინი იღებენ
სახელმწიფო სერვისებისგან იმის მსგავსად, როცა ადამიანი, რომელიც ხშირად დადის
კინოთეატრში, ჯამში მეტ თანხას იხდის კინოს ბილეთებში, ვიდრე ის, ვინც იშვიათად დადის.
ასევეა შემთხვევაც, როდესაც ერთი ადამიანი სახელმწიფოს მიერ მოწოდებულ დოვლათში,
რომლითაც მეტ სარგებლობას ნახულობს, იხდის მეტს, ვიდრე ის, ვინც ამ დოვლათით
ნაკლებად სარგებლობს.

მაგალითად, ზოგიერთ ქვეყანაში ბენზინზე გადასახადი ზოგჯერ გამართლებულია
იმით, რომ ბენზინის გადასახადიდან მიღებული შემოსავლით ფინანსდება გზების მშენებლობა
და მოვლა-პატრონობის ხარჯები. ისინი ვინც ბენზინს ყიდულობენ, იგივე ადამიანები არიან,
ვინც საავტომობილო გზებს იყენებენ. საწვავის გადასახადი შეიძლება ჩაითვალოს სახელმწიფო
მომსახურების საფასურის გადახდის სამართლიან ფორმად.

სარგებლის პრინციპი ასევე შეიძლება გამოყენებულ იქნას ადამ სმიტის პირველი
კანონის დასადასტურებლად - მდიდარმა მოქალაქეებმა უფრო მეტი გადასახადი უნდა
გადაიხადონ, ვიდრე ღარიბებმა. რატომ? იმიტომ, რომ მდიდრები უფრო მეტ სარგებელს იღებენ
სამთავრობო მომსახურებით. მაგალითად, გაითვალისწინეთ ქურდობისგან პოლიციის დაცვის
სარგებელი. მოქალაქეებისთვის, რომლებსაც მეტი აქვთ დასაცავი, შეიძლება ითქვას, რომ
პოლიცია მათთვის უფრო მომგებიანია, ვიდრე მათთვის, ვისაც ცოტა რამ აქვს დასაცავი.
შესაბამისად, სარგებლის პრინციპის თანახმად, მდიდრებმა უფრო მეტი წვლილი უნდა
შეიტანონ პოლიციის შენახვაში. იგივე არგუმენტი შეიძლება გამოყენებული იქნას მრავალი სხვა
სამთავრობო სამსახურის მიმართ, როგორიცაა ხანძარსაწინააღმდეგო დაცვა, ეროვნული
თავდაცვა და სისხლის სამართლის სისტემა.

სარგებლის პრინციპის გამოყენება შესაძლებელია სიღარიბის დაძლევის პროგრამების
დასაცავად, რომლებიც მდიდრების გადასახადებით ფინანსდება. თუ ვივარაუდებთ, რომ
ადამიანები სიღარიბისგან თავისუფალ საზოგადოებაში ცხოვრებას ირჩევენ, ეს იმაზე
მეტყველებს, რომ სიღარიბის დაძლევის პროგრამები სასურველი პოლიტიკური მიზანია. თუ
მდიდარი უფრო მეტ მნიშვნელობას ანიჭებს ამ მიზანს, ვიდრე საზოგადოების სხვა წევრები,
შესაძლოა იმიტომ, რომ მდიდრებს უფრო მეტის დახარჯვა შეუძლიათ. სარგებლის პრინციპის
თანახმად, მათ მეტი გადასახადი უნდა დაეკისროთ ამ პროგრამების დაფინანსებისათვის.

გადახდისუნარიანობის პრინციპი

საგადასახადო სისტემის სამართლიანობის შეფასების კიდევ ერთ გზას უწოდებენ
გადახდისუნარიანობის პრინციპს, რომელიც ამბობს, რომ ადამიანს გადასახადები უნდა

სარგებლის პრინციპი - იდეა, რომ ადამიანებმა გადასახადი უნდა იხადონ იმის მიხედვით,
თუ რა ოდენობის სარგებელს ნახულობენ ისინი სახელმწიფო სერვისებიდან.

გადახდისუნარიანობის პრინციპი - იდეა, რომ ადამიანებმა გადასახადი უნდა იხადონ
იმისდა მიხედვით, თუ რა ოდენობის საგადასახადო ტვირთის ზიდვა შეუძლიათ.
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დაეკისროს იმის გათვალისწინებით, თუ რამდენი საგადასახადო ტვირთის ზიდვა შეუძლია
მას. ზოგჯერ ეს პრინციპი გამართლებულია იმ მოსაზრებით, რომ ყველა მოქალაქემ „თანაბარი
მსხვერპლი“ უნდა გაიღოს სახელმწიფოს შესანახად. ამასთან, მსხვერპლის ოდენობა
დამოკიდებულია არა მხოლოდ მასზე დაკისრებული გადასახადის ოდენობაზე, არამედ მის
შემოსავალზე და სხვა გარემოებებზე. მაგალითად, ხელმოკლე ადამიანის მიერ გადახდილი
1,000 ევროს ოდენობის გადასახადი შეიძლება უფრო დიდი მსხვერპლი იყოს, ვიდრე მდიდარი
ადამიანის მიერ გადახდილი 10,000 ევროს გადასახადი.

გადახდისუნარიანობის პრინციპიდან გამომდინარეობს თანასწორობის ცნების შემდეგი
ორი განსაზღვრება: ვერტიკალური თანასწორობა და ჰორიზონტალური თანასწორობა.
ვერტიკალური თანასწორობა გვკარნახობს, რომ გადასახადის გადამხდელებმა, რომლებსაც
გადახდისუნარიანობა უფრო მაღალი აქვთ, უფრო მეტი თანხა უნდა გადაიხადონ.
ჰორიზონტალური თანასწორობა გვეუბნება, რომ გადასახადის გადამხდელებს, რომლებსაც
მსგავსი შესაძლებლობები გააჩნიათ, ერთნაირი გადასახადი უნდა გადაიხადონ.

მიუხედავად იმისა, რომ თანასწორობის ეს ცნებები საყოველთაოდ არის მიღებული,
საგადასახადო სისტემის შესაფასებლად მათი გამოყენება არც ისე მარტივია.

ვერტიკალური თანასწორობა. თუ გადასახადები დაფუძნებულია
გადახდისუნარიანობაზე, მაშინ უფრო მდიდარმა გადამხდელებმა უნდა გადაიხადონ მეტი
თანხა, ვიდრე ხელმოკლე გადასახადის გადამხდელებმა. მაგრამ რამდენით მეტი უნდა
გადაიხადოს მდიდარმა? საგადასახადო პოლიტიკის შესახებ დებატები მეტწილად ამ საკითხს
უკავშირდება.

განვიხილოთ სამი საგადასახადო სისტემა ცხრილ 9.1-ში თითოეულ შემთხვევაში,
მაღალი შემოსავლის მქონე გადასახადის გადამხდელები უფრო მეტს იხდიან. ამასთან,
სისტემები განსხვავდება იმით, თუ რამდენად სწრაფად იზრდება გადასახადები შემოსავლის
ზრდის პარალალურად. პირველ სისტემას უწოდებენ პროპორციულ გადასახადს, რადგან
ყველა გადამხდელი იხდის შემოსავლის თანაბარ წილს. მეორე სისტემას რეგრესული ეწოდება,
რადგან მაღალშემოსავლიანი გადასახადის გადამხდელები შემოსავლის უფრო მცირე წილს
იხდიან, თუმცა მათ მიერ გადახდილი გადასახადის სიდიდე უფრო დიდია. მესამე სისტემას

ვერტიკალური თანასწორობა - იდეა, რომ გადასახადის გადამხდელებმა, რომლებსაც მეტი
შესაძლებლობა გააჩნიათ, უფრო მეტი უნდა გადაიხადონ.

ჰორიზონტალური თანასწორობა - იდეა, რომ გადასახადის გადამხდელებს, რომელთაც
მსგავსი შესაძლებლობები გააჩნიათ, ერთნაირი გადასახადის ოდენობა უნდა გადაიხადონ.
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პროგრესული ეწოდება, რადგან მაღალშემოსავლიანი გადასახადის გადამხდელები თავიანთი
შემოსავლის მეტ წილს იხდიან.

ამ სამი საგადასახადო სისტემიდან რომელია ყველაზე სამართლიანი? ზოგჯერ
ამტკიცებენ, რომ პროგრესული საგადასახადო სისტემა უფრო სამართლიანია, რადგან მდიდარი
ადამიანები უფრო მეტ გადასახადს იხდიან და ამის საშუალება აქვთ, რადგან ისინი უფრო
მდიდრები არიან. მაგრამ მდიდარი ადამიანები უფრო მეტ გადასახადს გადაიხდიან, ვიდრე
ღარიბი ადამიანები ფიქსირებული გადასახადის სისტემის, ან თუნდაც რეგრესული
საგადასახადო სისტემის დროს. ნამდვილად არ არსებობს აშკარა პასუხი და ეკონომიკური
მეცნიერება ვერ გვეხმარება პასუხის მოძებნაში. სამართლიანობა, ისევე როგორც სილამაზე,
სუბიექტური შეფასების საგანია.

სამი საგადასახადო სისტემა
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50000 12500 25 15000 30 10000 20

100000 25000 25 25000 25 25000 25

200,000 50000 25 40000 20 60000 30

ჰორიზონტალური თანასწორობა. თუ გადასახადები დაფუძნებულია
გადახდისუნარიანობაზე, მსგავსი გადასახადის უნარის მქონე გადამხდელებმა უნდა
გადაიხადონ მსგავსი ოდენობის გადასახადები. რა განსაზღვრავს იმას, რომ ორივე
გადამხდელი ერთნაირია? გარემოებები, რომლებშიაც ინდივიდებს უწევთ საქმიანობა,
განსხვავებულია. იმის შესაფასებლად, არის თუ არა საგადასახადო სისტემა ჰორიზონტალურად

პროპორციული გადასახადი - გადასახადი, რა დროსაც მაღალშემოსავლიანი და
დაბალშემოსავლიანი გადასახადის გადამხდელები მათი შემოსავლის ერთნაირ წილს
იხდიან.

რეგრესული გადასახადი - გადასახადი, რა დროსაც მაღალშემოსავლიანი გადასახადის
გადამხდელი შემოსავლის უფრო ნაკლებ წილს იხდის, ვიდრე დაბალშემოსავლიანი
გადასახადის გადამხდელი.

პროგრესული გადასახადი - გადასახადი, რა დროსაც მაღალშემოსავლიანი გადასახადის
გადამხდელი შემოსავლის უფრო მეტ წილს იხდის, ვიდრე დაბალშემოსავლიანი
გადასახადის გადამხდელი.

ცხრილი 7.1
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სამართლიანი, საჭიროა დადგინდეს, რომელი განსხვავებები უკავშირდება ადამიანის
გადახდისუნარიანობას და - რომელი არა.

დავუშვათ, მისტერ სმიტს და მის ჯონსს თითოეულს აქვს წელიწადში 50 000 ევროს
ოდენობის შემოსავალი. მისტერ სმიტი უცოლოა და არ ჰყავს შვილები, მაგრამ მას აქვს
დაავადება, რომლის მკურნალობა ოჯახს უჯდება 20 000 ევრო. ქალბატონი ჯონსი ჯანმრთელია
და მარტოხელა მშობელია. მას ჰყავს სამი წლის შვილი. მის ჯონსმა სამუშაოზე ყოფნის გამო
ბავშვის მომვლელს წელიწადში 15,000 ევრო უნდა გადაუხადოს. სამართლიანი იქნებოდა
მისტერ სმიტისა და მის ჯონსისთვის ერთნაირი გადასახადის გადახდა, რადგან მათ ერთნაირი
შემოსავალი აქვთ? უფრო სამართლიანი ხომ არ იქნებოდა მისტერ სმიტისთვის გადასახადის
შემსუბუქება, რომელიც მას დიდ სამედიცინო ხარჯებს აუნაზღაურებდა? უფრო სამართლიანი
ხომ იქნებოდა მის ჯონსისთვის გადასახადის შემსუბუქება მის ბავშვზე ზრუნვის ხარჯების
დასაკომეპენსირებლად?

ამ კითხვებზე მარტივი პასუხები არ არსებობს.

საგადასახადო გადანაწილება და გადასახადის თანასწორობა

საგადასახადო გადანაწილება, ანუ იმის შესწავლაა, თუ ვინ ატარებს საგადასახადო
ტვირთს - მნიშვნელოვანია საგადასახადო სამართლიანობის შეფასებისას. მე-8 თავში ჩვენ
ვნახეთ, რომ ადამიანი, რომელიც ატარებს საგადასახადო ტვირთს, ყოველთვის არ არის ის, ვინც
სახელმწიფოს უხდის გადასახადს. რადგან გადასახადები ცვლის მიწოდებასა და მოთხოვნას,
ისინი შესაბამისად ცვლის წონასწორობის ფასებს. შედეგად, გადასახადები გავლენას ახდენენ
სხვა ადამიანებზეც, იმათ გარდა, ვინც კანონით რეალურად იხდის გადასახადს. ნებისმიერი
გადასახადის ვერტიკალური და ჰორიზონტალური თანასწორობის შეფასებისას
მნიშვნელოვანია ამ არაპირდაპირი გავლენების გათვალისწინება.

საგადასახადო თანასწორობის შესახებ მრავალი შეხედულება უგულებელყოფს
გადასახადების არაპირდაპირ გავლენას და ემყარება იმას, რასაც ეკონომისტები დამცინავად
ეძახიან "ბუზის წებოვანი ქაღალდის საგადასახადო გადანაწილების თეორიას". ამ თეორიის
თანახმად, გადასახადის ტვირთი ჰგავს იმ ბუზს, რომელიც იქ ეწებება წებოვან ქაღალდს, სადაც
პირველად დაჯდება.

ადამიანმა, რომელსაც არ აქვს ეკონომიკური განათლება, შეიძლება იკამათოს, რომ
ძვირადღირებული ბრილიანტის ბეჭდებზე გადასახადი ვერტიკალურად სამართლიანია,
რადგან ასეთი ნივთების მყიდველთა უმეტესობა მდიდარია. ამასთან, თუ ამ მყიდველებს
შეუძლიათ ადვილად ჩაანაცვლონ ბეჭდები სხვა ფუფუნების საგნებით, მაშინ ბრილიანტის
ბეჭდებზე დაწესებული გადასახადი მხოლოდ ბეჭდების რეალიზაციის შემცირებას გამოიწვევს.
საბოლოო ანგარიშით, საგადასახადო ტვირთი შეიძლება უფრო მეტად დააწვეს მათ, ვინც
ამზადებს და ყიდის ალმასის ბეჭდებს (იმ გაგებით რომ მცირდება მათი შემოსავალი), ვიდრე
მათ, ვინც მათ ყიდულობს. ბევრი მათგანი, ვინც ამზადებს ბრილიანტის ბეჭდებს, არ იქნება
მდიდარი; ამდენად ბეჭედზე დაწესებული გადასახადის თანასწორობა შეიძლება
განსხვავდებოდეს წებოვანი ქაღალდის თეორიის პროგნოზებისგან.

მოგების გადასახადი - კომპანიის მიერ გამომუშავებული მოგებიდან მიღებული
გადასახადები - საგადასახადო პოლიტიკისთვის საგადასახადო გადანაწილების მნიშვნელობის
ამსახველი კარგი მაგალითია. მოგების გადასახადი პოპულარული საკითხია
ამომრჩევლებისთვის. ბოლოს და ბოლოს კომპანია ადამიანი ხომ არ არის. ამომრჩეველს
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ყოველთვის სურს, რომ მათი გადასახადები შემცირდეს და ის გადაიხადოს „უპიროვნო“,
„აბსტრაქტულმა“ კომპანიამ. სანამ გადაწყვეტილებას მიიღებთ, რომ მოგების გადასახადი
სახელმწიფოსთვის კარგი გზაა მისთვის შემოსავლების მისაღებად, უნდა გავითვალისწინოთ,
თუ ვინ ტვირთულობს მოგების გადასახადს. ეს რთული კითხვაა, რომელზეც ეკონომისტები
ხშირად ვერ თანხმდებიან. ერთი კი უეჭველია: ყველა გადასახადს ხალხი იხდის. როდესაც
სახელმწიფო ბეგრავს მოგების გადასახადს, კომპანია ამ დროს უფრო გადასახადის ამკრების
როლში გამოდის, ვიდრე გადასახდელი გადამხდელის. საბოლოო ანგარიშით, საგადსახადო
ტვირთი ეკისრება ადამიანებს: კომპანიის მფლობელებს, მომხმარებლებს ან კომპანიის
თანამშრომლებს.

ზოგიერთი ეკონომისტი მიიჩნევს, რომ მოგების გადასახადის ტვირთს მეტწილად
თანამშრომლები და მომხმარებლები ინაწილებენ. იმის გასაგებად, თუ რატომ, განვიხილოთ
შემდეგი მაგალითი. დავუშვათ, რომ სახელმწიფომ გადაწყვიტა გაზარდოს გადასახადი
ავტომობილების მწარმოებლების მიერ მიღებულ მოგებაზე. თავდაპირველად, გადასახადი
აწვება ავტომობილების მწარმოებელი ქარხნების მფლობელებს, რომლებიც ნაკლებ მოგებას
მიიღებენ. დროთა განმავლობაში, ქარხნის მფლობელები რეაგირებენ გადასახადზე. მას შემდეგ,
რაც ავტომობილების წარმოება ნაკლებად მომგებიანი გახდა, ისინი უფრო ნაკლებ ინვესტიციას
დებენ ავტომობილების ახალი ქარხნების მშენებლობაში. ამის ნაცვლად, ისინი თავიანთ
სიმდიდრეს სხვაგან აბანდებენ. მაგალითად, ყიდულობენ უფრო დიდი სახლებს, სხვა
ინდუსტრიაში აბანდებენ კაპიტალს, ან ან სხვა ქვეყნებში იწყებენ ახალი ქარხნების
მშენებლობას. ნაკლები საავტომობილო ქარხნების პირობებში კი ავტომობილების მიწოდება
მცირდება ისე, როგორც მცირდება მოთხოვნა საავტომობილო ქარხნის მუშა-პერსონალზე.
ამრიგად, ავტომობილების მწარმოებლების მოგებაზე გაზრდილი გადასახადი, იწვევს
ავტომობილებზე ფასების ზრდას, ხოლო მუშა-პერსონალის ხელფასების შემცირებას.

მოგების გადასახადი გვიჩვენებს, რამდენად საშიშია "ბუზის წებოვანი ქაღალდის
საგადასახადო გადანაწილების თეორია". მოგების გადასახადი ნაწილობრივ პოპულარულია
იმიტომ, რომ ერთი შეხედვით ჩანს - მას მდიდარი კომპანიები იხდიან. თუმცა, ვინც საბოლოო
ანგარიშით მოგების გადასახადის ყველაზე მეტ წილს ტვირთულობს - კომპანიის
მომხმარებლები და თანამშრომლები - ხშირად მდიდრები სულაც არ არიან. ამრიგად, მოგების
გადასახადის საგადასახადო გადანაწილება რომ ყოფილიყო ფართოდ ცნობილი, ეს გადასახადი
ნაკლებად პოპულარული იქნებოდა ამომრჩევლებისთვის და სახელმწიფო პოლიტიკის
გამტარებელთათვის.

დასკვნა

აღიარებულმა ამერიკელმა იურისტმა ოლივერ ვენკელ ჰოლმსმა 1904 წელს განაცხადა
რომ „გადასახადები არის იმის საფასური, რომ გვქონდეს ცივილიზებული საზოგადოება“. ჩვენი
საზოგადოება ვერ იარსებებს გადასახადების გარეშე. ჩვენ ყველა ველით, რომ სახელმწიფო

შემოწმებისთვის: ახსენით სარგებლის პრინციპი და გადახდისუნარიანობის პრინციპი. რას
ნიშნავს ჰორიზონტალური და ვერტიკალური თანასწორობა? რატომ არის მნიშვნელოვანი
გადასახადის გადანაწილების შესწავლა საგადასახადო სისტემის თანასწორობისათვის?
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მოგვაწვდის გარკვეულ მომსახურებებს, როგორიცაა გზები, პარკები, პოლიცია და ეროვნული
თავდაცვა. ამ სახელმწიფო სერვისებს საგადასახადო შემოსავალი სჭირდება. ამ თავში ჩვენ
გარკვეულწილად ნათელი მოვფინეთ, თუ რამდენად მაღალ ფასად შეიძლება დაგვიჯდეს
ცივილიზებული საზოგადოება. გადასახადები დანახარჯების მომტანია არა მხოლოდ იმიტომ,
რომ გადასახადებს გადააქვს რესურსები ეკონომიკური აგენტების ერთი ჯგუფიდან მეორეში,
არამედ იმიტომაც, რომ ისინი ცვლიან სტიმულებს და ბაზრის შედეგებს. ამ თავში ჩვენ
დავუშვით, რომ სახელმწიფოსათვის, როგორც მესამე მხარისათვის, რომელიც ღებულობს
სარგებელს საგადასახადო გადასახადებიდან, საგადასახადო შემოსავლები უდრის TxQ.

გადასახადებიდან მიღებული საერთო დანაკარგის ოდენობის უფრო ზუსტი
ანალიზისთვის, ჩვენ მოგვიწევს ყურადღება მივაქციოთ გადასახადებით მიღებულ სარგებელს.
მაგალითად, თუ გადასახადები იხარჯება საგზაო ინფრასტრუქტურის გაუმჯობესებაზე, ამას
სარგებელი მოაქვს ავტომობილების მძღოლებისთვის და ზოგადად ეკონომიკისათვის. ამ
სარგებელის ღირებულების გაანგარიშება ადვილი არ არის, მაგრამ მათი ცოდნა საჭიროა
კეთილდღეობის ცვლილებების უფრო ზუსტი სურათის მისაღებად. თუ როგორ გადაწყვეტს
სახელმწიფო საგადასახადო შემოსავლების დახარჯვას, ასევე მნიშვნელოვანი ფაქტორია. 70
განვითარებად და გარდამავალი ეკონომიკის ქვეყანაში სახელმწიფოს მიერ ღარიბებისთვის
ჯანდაცვაზე გაღებულ ხარჯებს უფრო მნიშვნელოვანი გავლენა ჰქონდა, ვიდრე არაღარიბებზე.
მაგალითად ჯანდაცვაზე ხარჯების ერთი პროცენტით მატება, ღარიბის შემთხვევაში ბავშვების
სიკვდილიანობას ამცირებს ორჯერ უფრო მეტად, ვიდრე არაღარიბების შემთხვევაში. ასეთივე
ეფექტია ჩვილ ბავშვთა სიკვდილიანობის შემთხვევაშიც. ეს კი მიანიშნებს იმაზე, რომ
კეთილდღეობაზე გადასახადების გავლენის ეფექტის გაანალიზებისას ბევრი სხვა ფაქტორის
გაანალიზებაა საჭირო.

ამ თავის მეორე ნახევარში ჩვენ განვიხილეთ სამართლიანობისა და ეფექტიანობის
პრონციპების სხვადასხვა საგადასახადო სისტემის პირობებში.. ხშირად ეს ორი მიზანი
ეწინააღმდეგება ერთმანეთს. შემოთავაზებული საგადასახადო კანონმდებლობის ცვლილებები
ან აუმჯობესებს ეფექტიანობას და ამცირებს თანასწორობას, ან ზრდის თანასწორობას და
ამცირებს ეფექტიანობას. ადამიანები ხშირად ვერ თანხმდებიან საგადასახადო პოლიტიკის
საკითხზე, რადგან ისინი განსხვავებულ მნიშვნელობას ანიჭებენ ამ ორ მიზანს.

მხოლოდ ეკონომიკური მეცნიერება ვერ განსაზღვრავს ეფექტიანობისა და
სამართლიანობის მიზნების დაბალანსების საუკეთესო გზას. ეს საკითხი ეხება როგორც
პოლიტიკურ ფილოსოფიას, ასევე ეკონომიკურ თეორიას. თუმცა ეკონომისტები მნიშვნელოვან
როლს ასრულებენ საგადასახადო პოლიტიკის შესახებ პოლიტიკურ დებატებში: მათ შეუძლიათ
ნათლად ასახონ საზოგადოების წინაშე არსებული არჩევანი და დაგვეხმარონ თავიდან
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ავიცილოთ ისეთი პოლიტიკა, რომელიც არც ეფექტიანობას ზრდის და არც თანასწორობა
მოაქვს.

ახალი ამბებიდან

გადასახადები და ბედნიერება

2012 წლიდან მდგრადი განვითარების გადაწყვეტილებების ქსელი (SDSN) აქვეყნებს გლობალური
ბედნიერების მდგომარეობის შესახებ რეგულარულ გამოცემებს. გამოკითხვის თანახმად,
კეთილდღეობის მაჩვენებლები ეფუძნება იმ მოსაზრებას, რომ „ბედნიერება“ უნდა იყოს
სახელმწიფო პოლიტიკის ცენტრალური ამოცანა.

-------------------------------------------------------------------------------------------------------- ------

სკანდინავიური ბედნიერება და მაღალი გადასახადები

სამ გამოცემაში, რომელიც SDSN–მ გამოაქვეყნა 2012 წლის შემდგომ, სკანდინავიის ქვეყნები
მუდმივად შედიან ბედნიერი ქვეყნების ხუთეულში. კერძოდ, დანიელებმა კარგი შედეგები მიიღეს
ბედნიერების ინდექსის მიხედვით, რომლებსაც პლანეტის "ყველაზე ბედნიერი ხალხის" მანტია
ჰქონდათ მორგებული. 2015 წელს გამოქვეყნებულ ბოლო მოხსენებაში დანია მესამე და ნორვეგია
მეოთხე ადგილზეა, ისლანდიისა და შვეიცარიის შემდეგ. რეიტინგი ეხება ბედნიერებას, რომელიც
გამოიხატება სხვადასხვა კრიტერიუმით: მსპ ერთ სულ მოსახლეზე, სოციალური დახმარება,
სიცოცხლის ხანგრძლივობა, ცხოვრების არჩევანის გაკეთების თავისუფლება, გულუხვობა და
კორუფციის აღქმა.

საგადასახადო შემოსავლები და საგადასახადო განაკვეთები დანიასა და ნორვეგიაში შედარებით
მაღალია სხვა განვითარებულ ქვეყნებთან შედარებით. მსპ-ში საგადასახადო შემოსავლების
ხვედრითი წილი პროცენტულად დანიაში დაახლოებით 48%-ია, ნორვეგიაში კი დაახლოებით 43%.
შედარებისთვის, გერმანიაში, დიდი ბრიტანეთსა და შეერთებულ შტატებში - დაახლოებით 36%,
35% და 25%. მაქსიმალური ზღვრული გადასახადის განაკვეთები დანიაში, ნორვეგიასა და
შვედეთში დაახლოებით 60-70 პროცენტია, შეერთებულ შტატებში - 43%. ინტუიციამ შეიძლება
გვიკარნახოს, რომ გადასახადების გაზრდა არ უნდა ნიშნავს ბედნიერების მაღალ დონეს.

ერთი ახსნა, თუ რატომ ხვდებიან რეგულარულად მსოფლიო ბედნიერების ანგარიშის ხუთეულში
დანია და ნორვეგია არის ის, რომ ამ ქვეყნებში საგადასახადო შემოსავლებით უზრუნველყოფილი
ჯანდაცვის განათლების, ინფრასტრუქტურისა და სოციალური დაცვის ხარისხი მაღალია და მათ
მნიშვნელოვანი წვლილი შეაქვთ ბედნიერების და უსაფრთხოების აღქმაში.

სახელმწიფოს მხრიდან საზოგადოების იმ ნაწილისათვის გაწეული მხარდაჭერა, ვისაც საკუთარი
თავის დახმარება არ შეუძლია, შეიძლება გამოვლინდეს დანაშაულის, თინეიჯერული ორსულობის,
სიმსუქნის, თვითმკვლელობის შემცირების და უკეთესი ჯანდაცვის სახით, რაც ნიშნავს, რომ
ადამიანებს შეუძლიათ უფრო ჯანმრთელი ცხოვრება და დღეგრძელი სიცოცხლე ჰქონდეთ.

ხალხმა შეიძლება საზოგადოები

ს ეს ასპექტები გაცილებით მეტად დააფასოს, ვიდრე მატერიალური საგნების შეძენა მაღალი
შემოსავლების პირობებში. ბოლოს და ბოლოს, ერთია მაღალი შემოსავლის ქონა, რომელიც დაბალი
გადასახადებით იბეგრება. მეორეა, როდესაც გეშინია არ მოგპარონ ის, რისთვისაც ბევრს
შრომობდი. საზოგადოებაში, სადაც ცხოვრობ, თუ მაღალი კრიმინალური მაჩვენებლებია,
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ბედნიერებისა და უსაფრთხოების განცდა ნაკლებია.

ბედნიერებაზე შეიძლება გავლენა იქონიოს იმ ფაქტმაც, რომ გადასახადის მაღალი მაჩვენებლები
ამცირებს დასაქმების სტიმულს. ბრიტანელმა ჟურნალისტმა და მწერალმა მაიკლ ბუთმა აღნიშნა,
რომ დანიელებს აქვთ დასვენებისა და მუშაობის შედარებით მაღალი თანაფარდობა ნაწილობრივ
იმიტომ, რომ გადასახადების განაკვეთები ძალიან მაღალია. იგი შენიშნავს, რომ ბევრი დანიელი
ყოველდღე შედარებით ადრე ამთავრებს სამუშაოს და დაახლოებით 20% "საერთოდ არ მუშაობს".

ამასთან, არსებობს მოსაზრებები, რომლებიც კითხვის ნიშნის ქვეშ აყენებენ დანიელების
და ნორვეგიელების ბედნიერებას. ბედნიერება შეიძლება იყოს მოლოდინის ფუნქციის ნაწილი -
თუ შენი მოლოდინი შედარებით დაბალია, მაშინ შენი ბედნიერების დონე გამოკითხვების
პასუხებში შეიძლება აღმოჩნდეს შედარებით მაღალი. დანიისა და ნორვეგიის მოსახლეობას
შეუძლია იამაყოს იმით, რომ მათი განათლება, სოციალური კეთილდღეობა და ჯანდაცვის
სისტემები შედარებით კარგად არის დაფინანსებული და რომ ისინი უფრო დაცულად გრძნობენ
თავს. მითუმეტეს, როცა იციან, რომ მათ გარშემო ქვეყნებს გაცილებით უარესად აქვთ საქმე.
შეიძლება ითქვას, რომ ამგვარი სოციალური უსაფრთხოება ცხოვრებას მოსაწყენად აქცევს.

მაიკლ ბუთი თავის წიგნში „თითქმის იდეალური ხალხი: სკანდინავიური უტოპიის
მითის უკან“, წარმოადგენს კოპენჰაგენის ბიზნესსკოლის ეკონომისტის უვე კაი პედერსონის
თვალსაზრისს: „ყოველდღე ვხვდები, რომ დანია საუკეთესო ადგილია საცხოვრებლად, მაგრამ
ჩემთვის ეს ერთიანობა, ეს საშუალო კლასზე ორიენტირებული საზოგადოებები არ პასუხობენ იმ
გამოწვევებს, რასაც მე ვეძებ. მე მინდა ვიყო საუკეთესო ადგილებში, დანიაში კი ვერ ნახავთ
საუკეთესო ადგილებს, როდესაც საქმე მიდგება ელიტარული კვლევებზე და განათლებაზე.
რატომ არ შეგიძლია ადამიანს დილით წიგნების მაღაზიაში ჩასვლა და New York Times– ის
გაზეთის ყიდვა ხუთი დოლარად? ან კარგი ფინჯანი ყავის დალევა იაფად?“.

კითხვები

1. საგადასახადო შემოსავლები შეიძლება გამოყენებულ იქნას ჯანდაცვის მომსახურების
საფასურის გადახდაზე, რომლებიც უფასოა გამოყენების დროს და ჯანდაცვის ძლიერმა სისტემამ
შეიძლება ხელი შეუწყოს ბედნიერებას. როგორ ფიქრობთ, რატომ იყენებს მრავალი ქვეყანა
საგადასახადო შემოსავლებს მოსახლეობის სამედიცინო მომსახურების საფასურის
გადასახდელად?

2. როგორ ფიქრობთ, საგადასახადო სისტემა ისეთ ქვეყნებში, როგორიცაა დანია და ნორვეგია,
ეფექტიანი და სამართლიანია? ახსენით თქვენი არგუმენტები

3. მაღალი გადასახადები ამცირებს დასაქმების სურვილს, მაგრამ ეს ასევე ნიშნავს, რომ მეტ
ადამიანს აქვს დასაქმება-დასვენების უკეთესი ბალანსი. რამდენად ეთანხმებით ამ მოსაზრებას?
დაასაბუთეთ თქვენი პასუხი.

4. მოხმარების გადასახადი დანიასა და ნორვეგიაში დაახლოებით 31% და 26%-ია, ხოლო
შეერთებულ შტატებში ისინი დაახლოებით 18 პროცენტია. რამდენად შეესაბამება მოხმარების
გადასახადი ადამ სმიტის დაბეგვრის კანონს და რა ტიპის საგადასახადო სისტემას ეკუთვნის
მოხმარების გადასახადი (ანუ პროგრესულს, პროპორციულს თუ რეგრესულს)? ახსენით.

5. ისეთი ქვეყნების შემთხვევაში, როგორიცაა დანია და ნორვეგია, საზოგადოებისთვის მაღალი
გადასახადის განაკვეთების მიღებული სარგებლის ღირებულება გადაწონის ამგვარი
საგადასახადო სისტემით გამოწვეულ საერთო დანაკარგს? ახსენით.
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შეჯამება

 საგადასახადო სისტემის ეფექტიანობა დაკავშირებულია გადასახადის
გადამხდელებზე დაკისრებულ ხარჯებთან. გადასახადის გადამხდელისგან
სახელმწიფოსთვის რესურსების გადანაწილების გარდა, არსებობს გადასახადის ორი
ტიპის დანახარჯი. პირველი, არის რესურსების განაწილების დეფორმირება, რომელსაც
ადგილი აქვს მაშინ, როდესაც გადასახადები ცვლის სტიმულებსა და ქცევას. მეორე,
არის გადასახადის გადახდებთან დაკავშირებული ადმინისტრაციული ტვირთი
(დანახარჯი).

 საქონელზე დაწესებული გადასახადი ამცირებს ამ საქონლის მყიდველებისა და
გამყიდველების კეთილდღეობას, ხოლო მომხმარებლისა და მწარმოებლის დანაზოგის
შემცირება, როგორც წესი, აღემატება სახელწმიფოს მიერ მიღებულ შემოსავლებს.
მთლიანი დანაზოგის შემცირებას (სამომხმარებლო დანაზოგის, მწარმოებლის
დანაზოგის და საგადასახადო შემოსავლების ჯამი) უწოდებენ საერთო დანაკარგს.

 გადასახადებს გააჩნია საერთო დანაკარგი, რადგან ისინი აიძულებენ მყიდველებს
ნაკლები მოიხმარონ და გამყიდველებს უფრო ნაკლები პროდუქცია აწარმოონ. ქცევის
ეს ცვლილება ბაზრის სიდიდეს ამცირებს მაქსიმალური დანაზოგის დონესთან
მიმართებით. მას შემდეგ, რაც მიწოდებისა და მოთხოვნის ელასტიკურობა
განსაზღვრავს, თუ როგორ რეაგირებენ ბაზრის მონაწილეები ბაზრის პირობებზე,
უფრო მაღალი ელასტიკურობა უფრო დიდ საერთო დანაკარგს ნიშნავს.

 გადასახადის ზრდასთან ერთად, ის სულ უფრო მეტად ახდენს სტიმულების
დეფორმაციას და იზრდება მისი საერთო დანაკარგი. საგადასახადო შემოსავალი
პირველად იზრდება გადასახადთან ერთად. საბოლოო ჯამში, უფრო მეტი გადასახადი
ამცირებს საგადასახადო შემოსავლებს, რადგან ამცირებს ბაზრის სიდიდეს.

 საგადასახადო სისტემის სამართლიანობა გულისხმობს საგადასახადო ტვირთის
სამართლიან განაწილებას მოსახლეობაზე. სარგებლის პრინციპის თანახმად,
სამართლიანია, რომ ადამიანებმა გადაიხადონ გადასახადები იმ სარგებლის
გათვალისწინებით, რასაც ისინი იღებენ სახელმწიფოსგან. გადახდისუნარიანობის
პრინციპის თანახმად, ადამიანებმა გადასახადები უნდა გადაიხადონ იმის მიხედვით,
როგორ გაუმკლავდებიან ისინი ფინანსურ ტვირთს. საგადასახადო სისტემის
სამართლიანობის შეფასებისას მნიშვნელოვანია გვახსოვდეს გაკვეთილი
საგადასახადო შემოსავლების შესწავლიდან: საგადასახადო ტვირთის განაწილება არ
არის იგივე, რაც საგადსახადო გადახდის ჩეკების განაწილება.

 საგადასახადო კანონმდებლობაში ცვლილებების განხილვისას, პოლიტიკოსები
ხშირად დგებიან არჩევანის წინაშე ეფექტიანობასა და სამართლიანობას შორის.
საგადასახადო პოლიტიკის ირგვლივ დიდი დებატები იმართება იმიტომ, რომ ხალხს
განსხვავებული შეხედულება აქვს ამ ორი მიზნის შესახებ.

შეკითხვები განხილვისთვის

1. რა არის ორი ძირითადი მიზეზი, რის გამოც სახელმწიფოები გადასახადებს აწესებენ?
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2. რა ემართება მომხმარებლებისა და მწარმოებლების დანაზოგს, როდესაც საქონლის
გაყიდვა იბეგრება? როგორ იცვლება მომხმარებლის და მწარმოებლის დანაზოგი
საგადასახადო შემოსავლებთან შედარებით? ახსენით.

3. შეადგინეთ მიწოდების და მოთხოვნის ნახაზი საქონლის გაყიდვებზე დაწესებული
გადასახადის ჩვენებით. განსაზღვრეთ საერთო დანაკარგი და საგადასახადო
შემოსავალი.

4. როგორ აისახება მიწოდებისა და მოთხოვნის ელასტიკურობა გადასახადის საერთო
დანაკარგზე? რატომ აქვთ მას ასეთი ეფექტი?

5. რა მოსდის საერთო დანაკარგს და საგადასახადო შემოსავლებს, როდესაც გადასახადი
იზრდება?

6. რომლებია გადასახადების ოთხი კანონი?
7. ახსენით, თუ რა შემთხვევაში იბეგრება მოგების გადასახადი ორჯერ.
8. რატომ აღემატება გადასახადის გადამხდელთა საგადასახადო ტვირთი სახელმწიფოს

მიერ მიღებულ შემოსავლებს?
9. მოიყვანეთ ორი მიზეზი, თუ რატომ უნდა გადაიხადონ მდიდარმა გადამხდელებმა მეტი

გადასახადები, ვიდრე ღარიბებმა.
10. რა არის ჰორიზონტალური სამართლიანობის კონცეფცია და რატომ არის რთული მისი

გამოყენება?

პრობლემები და სავარჯიშოები

1. პიცის ბაზარი ხასიათდება დაღმავალი მოთხოვნის მრუდით და მიწოდების მზარდი
მრუდით.

ა) დახაზეთ კონკურენტული ბაზრის წონასწორობა. მიუთითეთ ფასი, რაოდენობა,
მომხმარებლის დანაზოგი და მწარმოებლის დანაზოგი. არის საერთო დანაკარგი? ახსენით.

ბ) დავუშვათ, რომ სახელმწიფო აიძულებს თითოეულ პიცერიას გადაიხადოს 2 ევროს
ოდენობის გადასახადი თითოეულ გაყიდულ პიცაში. ასახეთ ამ გადასახადის გავლენის
ილუსტრაცია პიცის ბაზარზე მომხმარებლის დანაზოგის, მწარმოებლის დანაზოგის,
სახელმწიფოს შემოსავლის და საერთო დანაკარგის ჩვენებით. რა მოსდის თითოეულ მათგანს
გადასახადების დაწესებამდე არსებულ მდგომარეობასთან შედარებით?

გ) გადასახადის მოხსნის შემთხვევაში, პიცის მყიდველები და გამყიდველები უკეთეს
მდგომარეობაში იქნებიან, მაგრამ სახელმწიფო დაკარგავს საგადასახადო შემოსავლებს.
დავუშვათ, რომ მომხმარებლებმა და მწარმოებლებმა თავიანთი მოგების ნაწილი
ნებაყოფლობით გადასცეს სახელმწიფოს. შეიძლება ყველა მხარე (მათ შორის სახელმწიფოც)
იმაზე უკეთეს მდგომარეობაში აღმოჩნდეს, ვიდრე დაბეგვრის შემთხვევაში? ახსენით თქვენს
გრაფიკზე მონიშვნების გამოყენებით.

2. შეაფასეთ შემდეგი ორი დებულება. ეთანხმებით? რატომ კი, ან რატომ არა?

ა) ”თუ სახელმწიფო მიწის გადასახადს გაზრდის, მდიდარი მიწის მესაკუთრეები გადასახადს
გადაამისამართებენ ღარიბ მიწის მოიჯარეებზე”.

152



ბ) ”თუ სახელმწიფო მრავალბინიანი საცხოვრებელი კორპუსების გადასახადს დააწესებს,
კორპუსის მეპატრონეები და მშენებლები გადასახადს გადაამისამართებენ თავიანთ ღარიბ
მოიჯარეებზე”.

3. შეაფასეთ შემდეგი ორი დებულება. ეთანხმებით? რატომ კი, ან რატომ არა?

ა) ”გადასახადი, რომელსაც არ აქვს საერთო დანაკარგი, სახელმწიფოს ვერ მოუტანს რაიმე
შემოსავალს.”

ბ) ”გადასახადს, რომელიც სახელმწიფოს არ მოუტანს შემოსავალს, არ შეიძლება ჰქონდეს
საერთო დანაკარგი.”

4. სახელმწიფო განიხილავს მოხმარებისა და საშემოსავლო გადასახადების გაზრდას, რათა
გაიზარდოს შემოსავლები, რომლებიც მოხმარდება ტრანსპორტის და ტექნოლოგიური
ინფრასტრუქტურის გაუმჯობესებას. რა შეიძლება მოჰყვეს ამ გადაწყვეტილების მოკლე
და გრძელვადიან შედეგებს? თქვენი აზრით, ეს გადაწყვეტილება გამართლებულია?
ახსენით.

5. დავუშვათ, რომ სახელმწიფო აწესებს გადასახადს გათბობის ზეთზე.

ა) ამ გადასახადიდან საერთო დანაკარგი უფრო მეტი იქნება მისი შემოღებიდან პირველ წელს
თუ მეხუთე წელს? ახსენით.

ბ) ამ გადასახადიდან შემოსავალი უფრო მაღალი იქნება მისი შემოღებიდან პირველ წელს ან
მეხუთე წელს? ახსენით.

6. ამ თავში გაანალიზებულია საქონელზე დაწესებული გადახდის ეფექტი
კეთილდღეობაზე. ახლა განვიხილოთ საპირისპირო პოლიტიკა. დავუშვათ, რომ
სახელმწიფო ახდენს საქონლის სუბსიდირებას: გაყიდული პროდუქტის თითოეული
ერთეულისთვის მთავრობა მყიდველს 2 ევროს უხდის. რა გავლენას ახდენს სუბსიდია
მომხმარებლის დანაზოგზე, მწარმოებლის დანაზოგზე, საგადასახადო შემოსავლებზე და
მთლიან დანაზოგზე? იწვევს სუბსიდია საერთო დანაკარგს? ახსენით.

7. გაყიდვებზე დაწესებული 20%-იანი გადასახადი ვრცელდება მოზრდილთა ტანსაცმელზე,
მაგრამ არა ბავშვების ტანსაცმელზე. იმსჯელეთ ამ განსხვავების ღირსებებზე,
ეფექტიანობის და სამართლიანობის გათვალისწინებით.

8. დავუშვათ, რომ საგადასახადო სისტემას აქვს შემდეგი მახასიათებლები. ახსენით, როგორ
იმოქმედებს ეს ადამიანების ქცევაზე.

ა) საქველმოქმედო შენატანები არ იბეგრება;

ბ) ლუდის გაყიდვები იბეგრება;

გ) რეალიზებული კაპიტალის მოგება იბეგრება, მაგრამ დარიცხული მოგება არ
იბეგრება (როდესაც ვინმეს ეკუთვნის ფასიანი ქაღალდი, რომლის ღირებულება აქციათა
ბაზარზე იზრდება, მას აქვს ”დარიცხული” კაპიტალის მოგება. თუ ისინი გაყიდიან აქციათა
წილს, მაშინ უკვე მიიღებენ ”რეალიზებულ” მოგებას კაპიტალიდან).

9. დავუშვათ, რომ ბაზარი აღწერილია მიწოდების და მოთხოვნის შემდეგი განტოლებებით:

= 2P

153



= 300 - P

ა) იპოვეთ წონასწორობის ფასი და წონასწორობის რაოდენობა.

ბ) დავუშვათ, მყიდველებზე დაწესებულია T გადასახადი, ამიტომ მოთხოვნის ახალი
განტოლება ასე გამოიყურება:

= 300 - (P+T)

იპოვეთ ახალი წონასწორობა. რა მოსდის გამყიდველების მიერ მიღებულ ფასს,
მყიდველის მიერ გადახდილ ფასს და გაყიდულ რაოდენობას?

გ) საგადასახადო შემოსავალი უდრის T x Q. გამოიყენეთ თქვენი პასუხი (ბ) პუნქტში,
რომ იპოვოთ საგადასახადო შემოსავლები, როგორც T-ს ფუნქცია. დახაზეთ ეს ურთიერთობა
T-სთვის 0-დან 300-მდე.

დ) საერთო დანაკარგი არის მიწოდებისა და მოთხოვნის მრუდეებს შორის არსებული
სამკუთხედის ფართობის ტოლი. გახსოვდეთ, რომ ამ სამკუთხედის ფართობი არის 1/2 x ფუძე
x სიმაღლე. გამოთვალეთ საერთო დანაკარგი, როგორც T– ს ფუნქცია. დახაზეთ ეს კავშირი T–
სთვის 0 – ს და 300 – ს შორის. (მინიშნება: გვერდიდან შეხედვისას, საერთო დანაკარგის
სამკუთხედის ფუძეა T, ხოლო სიმაღლე არის სხვაობა გადასახადის დაწესების პირობებში
გაყიდულ თანხასა და გადასახადის გარეშე გაყიდულ თანხას შორის).

ე) ახლა სახელმწიფო აწესებს გადასახადს ამ ნივთის ყოველ ერთეულზე 200 ფუნტის
ოდენობით. ეს კარგი პოლიტიკაა? რატომ კი, ან რატომ არა? შეგიძლიათ შემოგვთავაზოთ
უკეთესი პოლიტიკა?

10. სიგარეტის, სიგარის და სხვა თამბაქოს ნაწარმზე გადასახადი ბევრ ქვეყანაში ძალიან
მაღალია (დიდ ბრიტანეთში ეს არის გასაყიდი ფასის 80%-ზე მეტი) და დროთა განმავლობაში
იზრდება. იმსჯელეთ ამ პოლიტიკის ღირსებებზე, გაითვალისწინეთ სამართლიანობისა და
ეფექტიანობის პრინციპები.
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ეკონომიკა არის ადამიანთა არჩევანისა და მათი ურთიერთქმედების შედეგების
შემსწავლელი მეცნიერება. ეკონომიკური მეცნიერების ბოლოდროინდელი განვითარების
ერთ-ერთ საინტერესო მიმართულებად შეიძლება ჩაითვალოს მასზე მეცნიერების იმ
დარგების (დისციპლინების) გავლენა, რომლებიც ასევე შეისწავლიან ადამიანთა შორის
ურთიერთობების სხვადასხვა ასპექტს. ამ თვალსაზრისით, განსაკუტრებით მნიშვნელოვანია
ფსიქოლოგიური მეცნიერების როლი, რომლის თანამედროვე თვალსაჩინო
წარმომადგენლები არიან დანიელ კანემანი და ამოს ტვერსკი. კანემანი პირველი
ფსიქოლოგი გახდა, რომელმაც მოიპოვა ნობელის პრემია ეკონომიკის დარგში. კანემანთან
ერთად პრიზს ასევე იმსახურებდა მისი მეგობარი და მკვლევარი ამოს ტვერსკი.
სამწუხაროდ, ის გარდაიცვალა საკმაოდ ახალგაზრდა, 59 წლის ასაკში, 1996 წელს.

ფსიქოლოგიის დარგის პოსტულატების გამოყენება ეკონოომიკური საკითხების
შესწავლაში მოიხსენიება, როგორც ქცევითი ეკონომიკა. იგი გთავაზობთ ადამიანის ქცევისა
და ურთიერთქმედების ხედვას, რომელიც უფრო დახვეწილი და რთულია, ვიდრე ეს
ჩვეულებრივ ეკონომიკურ თეორიაში გვხვდება, მაგრამ ასევე შეიძლება უფრო ზუსტი იყოს
იმის ახსნისას, თუ როგორ აკეთებენ ადამიანები არჩევანს სტანდარტულ ეკონომიკურ
მოდელთან შედარებით. ამ თავში ჩვენ განვიხილავთ ინფორმაციული და ქცევითი
ეკონომიკის ზოგიერთ იდეას, რამაც გააფართოვა ეკონომიკური კვლევის საზღვრები, გახსნა
კვლევის ახალი და საინტერესო გზები.

ზემდგომი და დაქვემდებარებული (დამკვეთი და აგენტი)
(Principal And Agent)1

დასაწყისისთვის გადავხედოთ ზემდგომისა (დამკვეთისა) და დაქვემდებარებულის
(აგენტის) პრობლემას. ეკონომიკური გადაწყვეტილების ორი მხარე შეიძლება მოვიხსენიოთ
როგორც ზემდგომი (დამკვეთი) და დაქვემდებარებული (აგენტი) (principal–agent). ზემდგომი

1 ზემდგომსა და დაქვემდებარებულს შორის არის ურთიერთობა მხარეებს შორის, როცა ზემდგომს
სურს დაქვემდებარებული მოიქცეს ზემდგომის ინტერესების მიხედვით (მაგალითად, შეასრულოს
რაიმე სამუშაო), მაგრამ არა აქვს სამართლებრივი ბერკეტი, რომლითაც სრულად შეძლებდა
დაქვემდებარებულის მიერ შესრულებული სამუშაოს გაკონტროლებას.

თემა 13. ინფორმაცია და ქცევითი ეკონომიკა
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(დამკვეთი) არის პირი ან ორგანიზაცია, რომლისთვისაც სხვა პირი (ე.წ. დაქვემდებარებული,
აგენტი) ახორციელებს გარკვეულ მოქმედებას - ის შეიძლება ჩაითვალოს, როგორც კლიენტი.
დაქვემდებარებული (აგენტი) არის პირი ან ორგანიზაცია, რომელიც ასრულებს მოქმედებას
ან მოქმედებს სხვა პირის ან ორგანიზაციის (ზემდგომის, დამკვეთის) სახელით - ის შეიძლება
ჩაითვალოს, როგორც მრჩეველი. დაქვემდებარებული (აგენტი) ყოველთვის ფლობს
გარკვეულ ინფორმაციას, რომელიც არ არის ცნობილი ზემდგომისთვის (დამკვეთისთვის).
უმეტეს შემთხვევაში, ზემდგომი (დამკვეთი) დაქვემდებარებულს (აგენტს) იყენებს
იმისთვის, რომ მისი სახელით იმოქმედოს და სასურველი გაცვლა განახორციელოს.

ზემდგომსა და დაქვემდებარებულს შორის ურთიერთობა საკვანძოა და ბოლო
წლების განმავლობაში 2007-2008 წლების ფინანსური კრიზისის შემდეგ მისი მნიშვნელობა
განსაკუთრებით გაიზარდა. მას ხშირად უწოდებენ ზემდგომისა და დაქვემდებარებულის
პრობლემას; რატომ არის ეს ურთიერთობა პრობლემა?

ამ საკითხის ასახსნელად განვიხილოთ მაგალითი. თქვენ გსურთ შვებულებაში
წასვლა და გადაწყვიტეთ ტურისტული სააგენტოს ესტუმროთ, რომელიც განახორციელებს
თქვენთვის შესაფერისი შვებულების მიწოდებას. თქვენ უნდა დაეყრდნოთ თქვენთვის
ცნობილ ინფორმაციას შვებულებაში წასვლის გადაწყვეტილების მიღების დროს. თუ
ტურისტული სააგენტო გეუბნებათ, რომ სასტუმრო x არის შესანიშნავი, აქვს კარგი ხედები,
არის მშვიდი, და რომანტიკული, შესანიშნავი საკვებითა და მომსახურებით და მას სხვა
მომხმარებლები მას მაღალ შეფასებას აძლევენ, საიდან იცით რომ ეს ნამდვილად ასეა?

თქვენ შეიძლება ეჭვი გაგიჩნდეთ, რომ სასტუმრო შეიძლება ახალი მშენებლობების
შუაგულში იყოს, ან გადაჭედილი იყოს ხმაურიანი ბავშვებით, ჰქონდეთ საშუალოზე დაბალი
ხარისხის საკვები, ცუდი მომსახურება და უხარისხო ოთახები. თქვენ შეგიძლიათ შეამოწმოთ
ტურისტული სააგენტოს მიერ მოცემული ინფორმაციის სიზუსტე, თუ გაეცანობით
სასტუმროს ვებ-გვერდს ინტერნეტში ან ადგილმდებარეობას შეამოწმებთ სატელიტური
სურათის საშუალებით, რათა დარწმუნდეთ მოცემული ინფორმაციის სიმართლეში. ასეთი
ქმედებები კი დამატებით ხარჯებს იწვევს.

თქვენ შეიძლება ჩათვალოთ, რომ ტურისტულმა სააგენტომ უნდა მოგცეთ ზუსტი
ინფორმაცია, რადგან თუ ეს არ გააკეთა, სააგენტო დაკარგავს თქვენს შეკვეთას და შესაძლოა

ზემდგომი (დამკვეთი) - ვისთვისაც სხვა პირი, ანუ დაქვემდებარებული (აგენტი)
ახორციელებს რაიმე მოქმედებას.

დაქვემდებარებული (აგენტი) - პირი, რომელიც ასრულებს სხვა პირისათვის - ანუ
ზემგომისთვის (დამკვეთისთვის) გარკვეულ მოქმედებას.
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თქვენი გამოცდილება გააზიაროთ ინტერნეტში სხვადასხვა საიტებზე. განმეორებითი
შეკვეთის მიღების და მოგების მოტივი შეიძლება იყოს მონიტორინგის საკმარისი საშუალება
იმაში დასარწმუნებლად, რომ ტურისტული სააგენტო მოქმედებს თქვენი საუკეთესო
ინტერესების შესაბამისად, მათ მიერ მოცემული რჩევების გათვალისწინებით. მაგრამ
შეიძლება არსებობდეს სხვა მოტივაცია, რომელიც არც თქვენ იცით, რაც განაპირობებს მათ
ამგვარ ქცევას. მარტივად რომ ვთქვათ, თქვენ ვერ იქნებით დარწმუნებული, რომ აგენტის
ინტერესები საკმარისად შეესაბამება თქვენსას, როგორც ზემდგომის ინტერესებს. ზემდგომის
და დაქვემდებარებულის პრობლემის (principal-agent problem) საფუძველია ასიმეტრიული
ინფორმაცია.

ასიმეტრიული ინფორმაცია

ხშირად ერთმა ინდივიდმა, ბიზნესმა ან ორგანიზაციამ მეტი იცის რაიმეს შესახებ,
ვიდრე მეორემ. ეკონომიკაში მყიდველებისა და გამყიდველების ან ნებისმიერი ორი
ადამიანის ინფორმაციის განსხვავებულ წვდომას ასიმეტრიულ ინფორმაციას უწოდებენ.

მაგალითები უხვადაა. დაქირავებულმა უფრო მეტი იცის, ვიდრე თავისმა
დამსაქმებელმა იმის შესახებ, თუ რამდენ ძალისხმევას დებს ის თავის საქმეში. მეორადი
მანქანის გამყიდველმა უფრო მეტი იცის მანქანის მდგომარეობის შესახებ, ვიდრე მყიდველმა.
პირველი ფარული მოქმედების მაგალითია, ხოლო მეორე - ფარული მახასიათებლის
მაგალითი. თითოეულ შემთხვევაში, სიბნელეში მყოფ მხარეს (დამსაქმებელი, მანქანის
მყიდველი) სურს იცოდეს შესაბამისი ინფორმაცია, მაგრამ ინფორმირებულ მხარეს
(დაქირავებული, მანქანის გამყიდველი) შეიძლება ჰქონდეს ამის დამალვის სტიმული. ეს
არის ზემდგომისა (დამკვთისა) და დაქვემდებარებულის (აგენტის) პრობლემის კიდევ ერთი
ასპექტი, როდესაც აგენტს შეუზღუდავად აქვს იმ ინფორმაციაზე წვდომა, რომელიც არ
შეიძლება გაზიარდეს დამკვეთთან. ამასთან, შეიძლება ასევე იყოს ისეთი შემთხვევაც,
როდესაც ზემდგომს (დამკვეთს) აქვს სტიმული დაქვემდებარებულს (აგენტს) დაუმალოს
ინფორმაცია.

იმის გამო, რომ ასიმეტრიული ინფორმაცია ძალიან გავრცელებულია, ბოლო
ათწლეულების განმავლობაში ეკონომისტებმა დიდი ძალისხმევა დაუთმეს მისი ეფექტის
შესწავლას. 2001 წელს ნობელის პრემია ეკონომიკაში მიენიჭა სამ ეკონომისტს (ჯორჯ
აკერლოფი, მაიკლ სპენსი და ჯოზეფ სტიგლიცი) ამ თემაზე პიონერული ნაშრომებისთვის.
განვიხილოთ ამ კვლევის შედეგად გამოვლენილი რამდენიმე დასკვნა.

ასიმეტრიული ინფორმაცია - ორ მხარეს აქვს წვდომა სხვადასხვა ინფორმაციაზე.
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ფარული ქმედება და მორალური საფრთხე

მორალური საფრთხე. მორალური საფრთხე არის პრობლემა, რომელიც წარმოიქმნება
მაშინ, როდესაც აგენტი ასრულებს გარკვეულ დავალებას დამკვეთის სახელით. ხშირ
შემთხვევაში, დამკვეთს არ შეუძლია დააკვირდეს აგენტის ქცევას. ეს შეიძლება
დაკავშირებული იყოს იმასთან, რომ აგენტს აქვს გარკვეული გამოცდილება, ხოლო
ზემდგომს არ აქვს ცოდნა აგენტის ქცევის შესამოწმებლად და, მაშინაც კი, თუ აგენტმა მას
ყველაფერი განუმარტა, ის არ არის დარწმუნებული, რომ რაც მას უთხრეს, სიმართლეა.

ზემოთ მოყვანილი ტურისტული აგენტის მაგალითზე, შესაძლებელია გარკვეული
კვლევის ჩატარება, რათა აგენტის ქცევაზე დაკვირვების საშუალებით გადაამოწმოთ მის
მიერ მოცემული ინფორმაცია (დამკვეთის მხრიდან დამატებითი თანხის გადახდის ფასად),
მაგრამ ეს ყოველთვის არ არის შესაძლებელი. თუ დამკვეთს არ შეუძლია სრულად
გააკონტროლოს აგენტის ქცევა, აგენტს შეიძლება ჰქონდეს იმაზე ნაკლები ძალისხმევის
სტიმული, ვიდრე დამკვეთი თვლის ამას სასურველად და, შესაბამისად, აგენტი სრულად არ
აგებს პასუხს მისი მოქმედების შედეგებზე. ფრაზა „მორალური საფრთხე“ გულისხმობს
აგენტის მიერ შეუსაბამო, ან სხვაგვარად - „ამორალური“ ქცევის რისკს, ან „საფრთხეს“.

შრომითი ურთიერთობა არის მორალური საფრთხის წარმოშობის თვალსაჩინო
მაგალითი. დამსაქმებელი არის ზემდგომი, ხოლო დაქირავებული - დაქვემდებარებული.
მორალური საფრთხის პრობლემა არასრულყოფილად კონტროლირებადი მუშაკის
ცდუნებაა, თავი აარიდოს თავის პასუხისმგებლობას. დამსაქმებლებს შეუძლიათ ამ
პრობლემაზე რეაგირება სხვადასხვა გზით მოახდინონ:

 უკეთესი მონიტორინგი. როგორც ცნობილია, მშობლები ძიძების ან საოჯახო
საქმეებში დამხმარეების აყვანის დროს, თავიანთ სახლებში ფარულ ვიდეოკამერებს
აყენებენ, რათა ჩაწერონ დაქირავებულების ქცევა იმ დროს, როდესაც მშობლები (ან
ოჯახის წევრები) სახლში არ იმყოფებიან. მიზანი უპასუხისმგებლო საქციელის
ნებისმიერი შემთხვევის დაფიქსირებაა.

 მაღალი (ეფექტიანი) ხელფასი. ზოგიერთმა დამსაქმებელმა შეიძლება გადაწყვიტოს
მშრომელს გადაუხადოს იმ დონეზე უფრო მეტი ხელფასი, რომელიც დააწესა შრომის
ბაზარმა მიწოდებისა და მოთხოვნის წონასწრობის პირობებში. დასაქმებული,
რომელიც მიიღებს წონასწორულზე მაღალ ხელფასს, ნაკლებად ეცდება თავი
აარიდოს შრომას, რადგან თუ ის არასასურველ მოქმედებაზე „დაიჭირეს“, სამსახურს

მორალური საფრთხე - არასრულყოფილი კონტროლის პირობებში პირის მიდრეკილება
არაკეთილსინდისიერი ან არასასურველი ქცევისაკენ.
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დაკარგავს და შესაძლოა, მან ვეღარ შეძლოს სხვა, მაღალანაზღაურებადი სამუშაოს
პოვნა. წონასწორულზე მაღალი ხელფასს ეფექტიან ხელფასს უწოდებენ.

 დაგვიანებული გადახდა. ფირმებს შეუძლიათ შეაჩერონ მშრომელთა კომპენსაციის
ნაწილი. ამიტომ, თუ მშრომელს ამხელენ სამუშაოს თავის არიდებაში და ის
სამსახურს დაკარგავს, მას უფრო დიდი ჯარიმას დააკისრებენ. დაგვიანებული
კომპენსაციის ერთ-ერთი მაგალითია პრემია წლის ბოლოს. ანალოგიურად, ფირმას
შეუძლია უფრო მეტი ანაზღაურება მისცეს დაქირავებულს უფრო ხანდაზმულ
ასაკში. ამრიგად, შრომის ანაზღაურება, რომელსაც მშრომელები ასაკთან ერთად
იღებენ, შეიძლება ასახავდეს არა მხოლოდ მათი გამოცდილებიდან სარგებელს,
არამედ მორალურ საფრთხეზე რეაგირებასაც.

მორალური საფრთხის პრობლემის შესამცირებლად მხოლოდ თითოეული ამ
მექანიზმის გამოყენება არ არის საკმარისი. დამსაქმებლებს შეუძლიათ გამოიყენონ მათი
კომბინაციაც.

სამუშაო ადგილების გარდა, მორალური საფრთხის მრავალი სხვა მაგალითი
არსებობს. ფიზიკური პირები, რომლებსაც აქვთ დაზღვევა (იქნება ეს ხანძარის,
ავტომობილის თუ სამედიცინო), შეიძლება განსხვავებულად მოიქცნენ ამ დაზღვევის
არსებობის პირობებში. მაგალითად, მძღოლმა, შესაძლოა, უფრო დაუფიქრებლად მართოს
მანქანა იმის გამო, რომ უბედური შემთხვევისას ზარალის ანაზღაურება მოხდება პირველ
რიგში სადაზღვევო კომპანიის მიერ. ანალოგიურად, ოჯახებს, რომლებიც მდინარის
მახლობლად ირჩევენ ცხოვრებას, შეიძლება სარგებელი ჰქონდეთ ბუნების ლამაზი ხედებით,
მაგრამ წყალდიდობის გაზრდილი რისკი სადაზღვევო კომპანიასა და მთავრობას სერიოზულ
ხარჯებს აკისრებს.

მორალური საფრთხე ასევე ხშირად განიხილებოდა გლობალური ფინანსური
კრიზისის ფონზე, საინვესტიციო ბანკებისა და ფიზიკური პირების ქცევასთან
დაკავშირებით. ზოგიერთი დილერის მიერ განხორციელებული რისკები ძალიან დიდი იყო.
როდესაც პრობლემები გაირკვა, მრავალი ბანკის კრახის ალბათობა საკმაოდ მნიშვნელოვანი
აღმოჩნდა. ეკონომიკაზე უდიდესი გავლენის გამო მთავრობები და საერთაშორისო
ინსტიტუტები ცდილობდნენ ამ ბანკების გადარჩენას. ფრაზა "ძალიან დიდი იმისთვის, რომ
გაკოტრდეს" (to big to fail) ფართოდ გამოიყენებოდა და შეიძლება ითქვას, რომ საბანკო
ინდუსტრიაში ბევრმა იცოდა ამის შესახებ. შედეგად, დილერები და მათი მენეჯერები უფრო
მეტად მიდრეკილნი იყვნენ რისკისადმი, რაც შეიძლება უგუნურ და უზნეო საქციელად
ჩაითალოს. მათ კარგად იცოდნენ, რომ არ მოუწევდათ საკუთარი გადაწყვეტილებისა და
მოქმედების შედეგად გამოწვეულ შედეგებთან პირისპირ დარჩენა.

არახელსაყრელი შერჩევა. მორალურმა საფრთხემ შეიძლება არახელსაყრელი შერჩევა
გამოიწვიოს. ეს ნიშნავს, რომ ასიმეტრიული ინფორმაციის გამო საბაზრო პროცესს შეიძლება
”ცუდი” შედეგები მოჰყვეს. არახელსაყრელი შერჩევა ხდება მაშინ, როდესაც მყიდველმა
(ზემდგომმა) უფრო მეტი იცის ბაზრის მდგომარეობის შესახებ, ვიდრე გამყიდველმა
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(აგენტმა). გამყიდველმა ეს ფაქტი იცის და ამჯობინებს თავი აარიდოს ამ მყიდველებთან
ურთიერთობას. ამიტომ შეიძლება ცდუნდეს, რომ უფრო მაღალი ფასი დააკისროს
მყიდველს. სხვა მყიდველებმა, რომლებიც გამყიდველებს არ სურთ დაკარგონ, შესაძლოა
შეაჩერონ პროდუქტის ყიდვა, რადგან ფასი ძალიან მაღალია.

არასასურველი შერჩევა საბანკო, საფინანსო და სადაზღვევო ინდუსტრიების
მახასიათებელია. მაგალითად, ბანკმა შეიძლება დაადგინოს გარკვეული წესები და
რეგულაციები თავისი ანგარიშებისთვის. ამან შეიძლება გამოიწვიოს ის, რომ ზოგიერთმა
მომხმარებელმა, რომელიც ბანკისთვის არცთუ ისე მომგებიანია, შესაძლოა შეარჩიონ ეს
ბანკი. ეს ის მომხმარებლები არიან, რომლებიც ბანკს არ სურდა. დაზღვევაში, სადაზღვევო
პოლისის მაძიებელ პირს უფრო მეტი ინფორმაცია აქვს თავისი მდგომარეობის შესახებ,
ვიდრე მზღვეველს. ადამიანი, ვინც იცის, რომ მას მაღალი რისკი აქვს, შეეცდება შეიძინოს
დაზღვევა, მაგრამ არ გაუმჟღავნებს რისკის საფრთხეს სადაზღვევო კომპანიას.

სადაზღვევო კომპანიას ურჩევნია არ დააზღვიოს ასეთი მაღალი რისკის მყიდველები.
სადაზღვევო კომპანიისთვის შეიძლება რთული იყოს განასხვაოს მაღალი რისკისა და
დაბალი რისკის მქონე მომხმარებლები. აღნიშნული მიზნით ბევრი სადაზღვევო კომპანია
იყენებს დახვეწილ სტატისტიკურ მოწყობილობებს. სადაზღვევო კომპანიას ურჩევნია
მიიღოს დაბალი, ვიდრე მაღალი რისკის მქონე მომხმარებლები. თუმცა მაღალი რისკის მქონე
მომხმარებლები უფრო ხშირად ეძებენ პოლისებს სადაზღვევო კომპანიისგან. ამის გამო,
დაზღვევის ყველა მაძიებელს შეიძლება მოუხდეს უფრო მეტი პრემიის გადახდა.

გლობალური ფინანსური კრიზისის შემდეგ ცხადი გახდა, რომ ზოგიერთი
საინვესტიციო ბანკი ძალიან მაღალი რისკის აქტივებს დებდა ფინანსურ პროდუქტებში და
კლიენტები, რომლებიც ამ პროდუქტებს ყიდულობდნენ, ვერ აცნობიერებდნენ რისკის
ხარისხს. ამ შემთხვევაში კლიენტებს (ზემდგომებს) საქმე ჰქონდათ ისეთ მომწოდებლებთან
(აგენტებთან), რომლებთანაც უკეთესი იქნებოდა, რომ საქმე არ ჰქონოდათ.

მრავალი რეგულაცია მიზნად ისახავს პრობლემის მოგვარებას: სადაზღვევო
კომპანიამ შეიძლება მოსთხოვოს სახლის მესაკუთრეებს შეიძინონ კვამლის დეტექტორები და
გამაფრთხილებელი სიგნალები, ან გადაიხადონ უფრო მეტი პრემიები, თუკი არსებობს
არასწორად მართვის ისტორია (ან თუნდაც უარი თქვან ადამიანთა ინდივიდუალური
დაზღვევის დაფარვაზე). მთავრობამ შეიძლება აკრძალოს სახლების მშენებლობა მიწის
დატბორვის მაღალი რისკის მქონე ტერიტორიებზე, ან დააწესოს ახალი რეგულაციები
ბანკების რისკიანი ქცევის შესაჩერებლად. მაგრამ სადაზღვევო კომპანიას არ აქვს

არახელსაყრელი შერჩევა - როდესაც დამკვეთმა უფრო მეტი იცის ბაზრის მდგომარეობის
შესახებ, ვიდრე აგენტმა. ეს იწვევს იმას, რომ აგენტი ამჯობინებს არ აწარმოოს ბიზნესი
დამკვეთთან.
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სრულყოფილი ინფორმაცია იმის შესახებ, თუ რამდენად ფრთხილია სახლის მეპატრონე,
მთავრობას არ აქვს სრულყოფილი ინფორმაცია იმ რისკის შესახებ, რომელსაც ოჯახები
გაწევენ საცხოვრებლის არჩევისას; მარეგულირებელმა ორგანოებმა სრულად არ იციან
რისკები, რომლებსაც ბანკირები საინვესტიციო გადაწყვეტილებების დროს იღებენ. შედეგად,
არსებობს მორალური საფრთხის პრობლემა.

ფარული მახასიათებლები: არახელსაყრელი შერჩევა და „ლიმონის
პრობლემა“

მეორადი მანქანების ბაზარი. არახელსაყრელი შერჩევის კლასიკური მაგალითია
მეორადი მანქანების ბაზარი. გამყიდველებმა იციან თავიანთი მანქანების დეფექტები, ხოლო
მყიდველებმა - ხშირად არა. იმის გამო, რომ ცუდი მანქანების მფლობელები მათ უფრო
ხშირად ყიდიან, ვიდრე საუკეთესო მანქანების მფლობელები, მყიდველები შიშობენ, რომ
ცუდი მანქანა შეხვდებათ. თუ შეიძინეთ ცუდი მანქანა, მაშინ შეიძლება ითქვას, რომ თქვენ
იყიდეთ „ლიმონი“. ეს იყო ტერმინი, რომელიც ნობელის პრემიის ლაურეატმა ჯორჯ
აკერლოფმა გამოიყენა თავის მაღალციტირებად სტატიაში: "ლიმონის ბაზარი" (იხ.
აკერლოფი, გ. (1970) ”ლიმონის ბაზარი: ხარისხი, გაურკვევლობა და ბაზრის მექანიზმი”)2.
2001 წლის ნობელის პრემიის ლაურეატებმა ჯოზეფ სტიგლიცმა და მაიკლ სპენსმა, ასევე
გამოიყენეს ეს ტერმინი ასიმეტრიული ინფორმაციის კონტექსტში; ტერმინი მომდინარეობს
ძველმოდური სათამაშო აპარატებისგან, სადაც სამი ბორბალი ტრიალებს. ტრადიციულად,
ლიმონი აღნიშნავდა უიღბლობას, წაგებას.

აკერლოფმა ივარაუდა, რომ მეორადი მანქანების ბაზარზე ორი ტიპის მანქანა იქნება:
კარგი, რომლებსაც „ატამს“ დავუძახებთ და ცუდი, რომლებსაც მან "ლიმონი" უწოდა. თუ
თქვენ აპირებთ მეორადი მანქანის ყიდვას დილერისგან, არ იცით, დილერი „ატამს“
მოგყიდის, თუ „ლიმონს“. შესაძლოა, თქვენ მზად იყოთ „ატმის“ შესაძენად გონივრული
ფასის გადახდისთვის, მაგრამ აშკარად არ გინდათ გადაიხადოთ იგივე თანხა „ლიმონის“
შესაძენად. თუმცა გამყიდველმა იცის, ლიმონია თუ ატამი ის მანქანა, რომლის ყიდვასაც
თქვენ ცდილობთ. თუ გამყიდველი გთავაზობთ მანქანას, რომელიც, მისი მტკიცებით, კარგი
ხარისხისაა, თქვენ, როგორც მყიდველმა, უნდა გაითვალისწინოთ, არის ეს „ატამი“ თუ
„ლიმონი“. სინამდვილეში, ალბათობა იმისა, რომ ეს იყოს ერთი ან მეორე, არის 50/50-ზე.

იმის გათვალისწინებით, რომ თქვენ გაქვთ არასრულყოფილი ინფორმაცია, უბრალოდ
არ იცით, თქვენს მიერ შერჩეული მანქანა „ატამია“ თუ „ლიმონი“. „ატმის“ მისაღებად
შეიძლება 10 000 ევრო გადაიხადოთ. მეორეს მხრივ, გამყიდველი, რომელსაც „ლიმონის“
გასაღება სურს, ეცდება ყველაფერი გააკეთოს მანქანის გასაყიდად. ვთქვათ, რომ
გამყიდველი მზად არის „ლიმონისთვის“ მიიღოს 4000 ევრო. თუ შოურუმში მისვლისას
გამყიდველს შესთავაზებთ 4000 ევროს იმ მანქანისთვის, რომლის გაყიდვასაც ის ცდილობს

2 Akerlof, G. (1970)  'The  Market for Lemons:  Quality, Uncertainty and the Market Mechanism“. Quarterly
Journal of Economics, 84488--500
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და ეს მანქანა უეჭველად „ატამია“, გამყიდველი უთუოდ დაგცინებთ. თუმცა როგორც
მყიდველი, თქვენ არ ხართ დარწმუნებული, გსურთ თუ არა 10 000 ევროს გადახდა იმ
მანქანაში, რომელიც შესაძლოა „ლიმონი“ გამოდგეს.

აკერლოფმა ასევე წამოაყენა საკითხი, თუ საერთოდ რატომ სურს ვინმეს კარგი
მანქანის გაყიდვა. თუ ადამიანი კარგ მანქანას ფლობს, ნაკლებად სავარაუდოა, რომ ის
მიიღებს თანხას, რომელიც ასახავს მანქანის ნამდვილ ღირებულებას. ლოგიკა მიგვანიშნებს,
რომ ერთადერთი მიზეზი, რაც გამოიწვევს არსებული მანქანის გაყიდვის და ახლის შეძენის
სურვილს არის ის, რომ პოტენციური გამყიდველი ცდილობს შეცვალოს სტანდარტული
მანქანა უკეთესი ხარისხის მანქანით. თუ ყველა ასე მოიქცევა, იარსებებს მეორადი ბაზარი?

შედეგი არის ის, რომ ბაზარზე ძირითადად „ლიმონი“ დომინირებს. გამყიდველს არ
სურს გაყიდოს „ატამი“ 10 000 ევროზე ნაკლებ ფასად, მაგრამ მყიდველს არ სურს
გადაიხადოს ასეთი დიდი თანხა „ლიმონის“ ყიდვის ალბათობის გამო. აკერლოფმა გააკეთა
დასკვნა, რომ ამ ტიპის სცენარით ბაზარზე მხოლოდ დაბალი ხარისხის საქონელი
გაიყიდება.

ასეთი ასიმეტრიული ინფორმაციის შედეგად, ბევრი ადამიანი თავს არიდებს
მეორადი მანქანების ბაზარზე მანქანების ყიდვას.  „ლიმონის“ პრობლემას შეუძლია ახსნას,
თუ რატომ იყიდება რამდენიმე კვირის ნახმარი მანქანა ათასი ევროთი ნაკლებად, ვიდრე
იმავე ტიპის ახალი მანქანა. მეორადი მანქანის მყიდველმა შეიძლება იფიქროს, რომ
გამყიდველი სწრაფად იშორებს მანქანას, რადგან გამყიდველმა იცის ამის შესახებ ისეთი რამ,
რაც მყიდველმა არ იცის.

შრომის ბაზარი - არახელსაყრელი შერჩევის მეორე მაგალითი დაკავშირებულია
შრომის ბაზართან. ეფექტიანი ხელფასების თეორიის თანახმად, მშრომელები
განსხვავდებიან თავიანთი შესაძლებლობებით. მათ შეიძლება უკეთ იცოდნენ საკუთარი
შესაძლებლობები, ვიდრე დამსაქმებელმა კომპანიებმა. როდესაც ფირმა ამცირებს ხელფასებს,
უფრო ნიჭიერი მშრომელები ტოვებენ სამსახურს, რადგან იციან, რომ მათ შეუძლიათ სხვა,
უკეთესი სამუშაოს პოვნა და, პირიქით, ფირმამ შეიძლება მშრომელებს გადაუხადოს
წონასწორულზე მაღალი ხელფასი უკეთესი კადრების მიზიდვის მიზნით.

დავუშვათ, რომ ფირმის საქმე არც თუ ისე კარგადაა და ამავე დროს ხელფასები აქვს
გადასახდელი. ფირმამ შესაძლებელია ხელფასები შეამციროს, ან არსებული ხელფასი იმავე
დონეზე შეინარჩუნოს, თუმცა ამ დროს რამდენიმე კვირით მაინც დაითხოვოს მშრომელები.
თუ ფირმა ხელფასებს შეამცირებს, საუკეთესო მშრომელები დატოვებენ სამუშაოს, რადგან
ისინი ფიქრობენ, რომ სხვაგან უკეთესი სამუშაოს პოვნას შეძლებენ. რა თქმა უნდა,
კვალიფიციურმა მშრომელებმა შეიძლება ასევე აირჩიონ სხვა სამუშაო ადგილი უფრო
სტაბილური დასაქმების მიზნით. ამ შემთხვევაში შეიძლება გაანთავისუფლონ მხოლოდ
ზოგიერთი საუკეთესო მუშაკი (რადგან ყველას კი არ ანთავისუფლებენ, არამედ
შემთხევევითი შერჩევით ახდენენ მშრომელთა განთავისუფლებას), მაშინ, როდესაც თუ
ფირმები ხელფასებს შეამცირებენ, ყველა (ან, სავარაუდოდ, დიდი რაოდენობით) საუკეთესო
მუშაკები განთავისუფლდებიან.
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სადაზღვევო ბაზარი. არახელსაყრელი შერჩევის მესამე მაგალითი სადაზღვევო ბაზრებზე
გვხვდება. მაგალითად, ჯანმრთელობის დაზღვევის მყიდველებმა უფრო მეტი იციან
საკუთარი ჯანმრთელობის პრობლემების შესახებ, ვიდრე სადაზღვევო კომპანიებმა. იმის
გამო, რომ ჯანმრთელობის პრობლემის მქონე ადამიანები მალავენ ავადმყოფობას და უფრო
ხშირად ყიდულობენ ჯანმრთელობის დაზღვევას, ვიდრე უფრო უკეთესი ჯანმრთელობის
მქონე ადამიანები, ჯანმრთელობის დაზღვევის ფასი ასახავს უფრო ნაკლები ჯანმრთელობის
მქონე ადამიანის ხარჯებს. შედეგად, საშუალო ჯანმრთელობის მქონე ადამიანებმა შეიძლება
უარი თქვან ჯანმრთელობის დაზღვევის ყიდვაზე მისი მაღალი ფასის გამო.

როდესაც ბაზრებზე არახელსაყრელი შერჩევა ხდება, უხილავმა ხელმა შესაძლოა
სულაც არ მოახდინოს სასწაული. მეორადი მანქანების ბაზარზე კარგი მანქანების
მფლობელებმა შესაძლოა არჩიონ ამ მანქანის შენარჩუნება, ვიდრე მისი დაბალ ფასად
გაყიდვა. შრომის ბაზარზე ხელფასები შეიძლება იყოს მიწოდებისა და მოთხოვნის
წონასწორული დონის ზემოთ, რაც უმუშევრობას იწვევს. სადაზღვევო ბაზრებზე დაბალი
რისკის მქონე მყიდველებმა შეიძლება არ არჩიონ დაზღვევა, რადგან მათთვის
შეთავაზებული პოლისები ვერ ასახავს მათ ნამდვილ მახასიათებლებს. ჯანმრთელობის
სახელმწიფო დაზღვევის მომხრეები ზოგჯერ არახელსაყრელი შერჩევის პრობლემაზე
ამახვილებენ ყურადღებას და თვლიან, რომ კერძო ჯანმრთელობის დაზღვევის ბაზარი არ
არის სანდო.

სიგნალი პირადი ინფორმაციის გადასაცემად. ასიმეტრიული ინფორმაცია წარმოადგენს
როგორც საჯარო პოლიტიკის, ასევე გარკვეული ინდივიდულაური ქცევის მოტივაციას.

ასიმეტრიული ინფორმაციის პრობლემებზე ბაზრები სხვადასხვაგვარად რეაგირებენ.
ერთ-ერთი მათგანი არის სიგნალის მიცემა რომელიც გულისხმობს ინფორმირებული მხარის
მიერ განხორციელებულ ქმედებებს, რომლის მიზანია კერძო ინფორმაციისათვის სარწმუნო
ხასიათის მიცემა.

ფირმებმა შეიძლება ფული რეკლამისთვის დახარჯონ, რათა პოტენციურ
მომხმარებლებს მიაწოდონ ინფორმაცია მათი პროდუქტის მაღალი ხარისხის შესახებ.
სტუდენტებმა შესაძლოა უმაღლესი განათლება მიიღონ, რათა პოტენციურ დამსაქმებლებს
დაანახონ, რომ ისინი კარგი უნარიების მქონე პირები არიან. განათლების სასიგნალო თეორია
ამტკიცებს, რომ განათლება ზრდის ადამიანის პროდუქტიულობას და ახდენს არა მხოლოდ
თანდაყოლილი ნიჭის შესახებ ინფორმაციის გადმოცემას. სიგნალის ეს ორი მაგალითი
(რეკლამა და განათლება) შეიძლება ძალიან განსხვავებული ჩანდეს, მაგრამ ერთი შეხედვით
ისინი თითქმის ერთნაირია: ორივე შემთხვევაში, ინფორმირებული მხარე (ფირმა,

სიგნალის მიცემა - ინფორმირებული მხარის მიერ განხორციელებული ზომები
არაინფორმირებული მხარისთვის კერძო ინფორმაციის გადაცემის მიზნით.
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სტუდენტი) იყენებს სიგნალს არაინფორმირებული მხარის (მომხმარებელი, დამსაქმებელი)
დასარწმუნებლად, რომ ინფორმირებული მხარე სთავაზობს რაიმეს მაღალ ხარისხს.

სიგნალის მიცემის ეფექტიანობისათვის აუცილებელია, რომ იგი იყოს ძვირი.

თუ სიგნალი იაფი ან სულაც უფასო იქნებოდა, ყველა გამოიყენებდა მას და არანაირ
ინფორმაციას არ გადასცემდა. იმავე მიზეზით, არსებობს კიდევ ერთი მოთხოვნა: სიგნალი
უნდა იყოს ნაკლებად ხარჯიანი, ან უფრო მეტი სარგებლობის მომტანი უფრო მაღალი
ხარისხის პროდუქტის მქონე ადამიანისთვის. წინააღმდეგ შემთხვევაში, ყველას სიგნალის
გამოყენების ერთნაირი სტიმული ექნება და სიგნალი არაფერს გამოავლენს.

კვლავ განვიხილოთ ჩვენი ორი მაგალითი. რეკლამის შემთხვევაში, კარგი
პროდუქტის მქონე ფირმა უფრო დიდ მოგებას იღებს რეკლამისგან, რადგან მომხმარებლები,
რომლებიც ამ რეკლამის გავლენით ერთხელ შეიძენენ პროდუქტს, დიდი ალბათობით, უფრო
ხშირად იყიდიან მას და მომავალში მუდმივი კლიენტები გახდებიან. ამრიგად, კარგი
პროდუქტის მქონე ფირმისთვის რაციონალურია გაიღოს ხარჯები სიგნალზე (რეკლამაზე),
ხოლო მომხმარებლისთვის რაციონალურია ეს სიგნალი გამოიყენოს, როგორც პროდუქტის
ხარისხის შესახებ ინფორმაცია. განათლების შემთხვევაში, ნიჭიერ ადამიანს შეუძლია უფრო
ადვილად დაამთავროს უნივერსიტეტი, ვიდრე ნაკლებად ნიჭიერს. ამრიგად,
რაციონალურია, რომ ნიჭიერმა ადამიანმა გადაიხადოს სიგნალის (განათლების) საფასური
და ასევე, რაციონალურია, რომ დამსაქმებელმა გამოიყენოს სიგნალი, როგორც ინფორმაცია
ადამიანის ნიჭის შესახებ.

სამყარო სავსეა საგნალიზაციის შემთხვევებით. ჟურნალების რეკლამებში ზოგჯერ
შედის ფრაზა "როგორც ტელევიზორში ჩანს." რატომ ირჩევს რაიმე პროდუქტის ჟურნალში
გამყიდველი ფირმა ამ ფაქტის ხაზგასმას? ერთი შესაძლებლობა ის არის, რომ ფირმა
ცდილობს გამოხატოს მზადყოფნა, გადაიხადოს თანხა ძვირადღირებული სიგნალისთვის
(სარეკლამო რგოლი ტლევიზორში) იმ იმედით, რომ თქვენ ამ პროდუქტს
მაღალხარისხოვნად აღიქვამთ. ამავე მიზეზით, ელიტარული უნივერსიტეტების
კურსდამთავრებულები CV-ში ყოველთვის უთითებენ ამ ფაქტს.

სკრინინგი ინფორმაციის გამჟღავნების მიზნით

როდესაც არაინფორმირებული მხარე მიმართავს გარკვეულ ქმედებას, რომ
ინფორმირებულმა მხარემ გაამჟღავნოს პირადი ინფორმაცია, ამ ფენომენს სკრინინგი
ეწოდება.

სკრინინგი - არაინფორმირებული მხარის განხორციელებული მოქმედება
ინფორმირებული მხარის მიერ ინფორმაციის გასამჟღავნებლად.
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ზოგიერთი სკრინინგი საღი აზრის მატარებელია. მეორადი ავტომობილის მყიდველმა
პირმა შეიძლება მოითხოვოს, რომ ეს ავტომობილი გაყიდვამდე მექანიკოსმა შეამოწმოს.
გამყიდველი, რომელიც ამ თხოვნაზე უარს ამბობს, ამჟღავნებს მის პირად ინფორმაციას, რომ
მანქანა არის „ლიმონი“. ამ შემთხვევაში მყიდველი გადაწყვეტს შეთავაზოს დაბალი ფასი ან
მოძებნოს სხვა მანქანა.

სკრინინგის სხვა მაგალითები უფრო გასაგებია. მაგალითად, განვიხილოთ ფირმა,
რომელიც ყიდის მანქანის დაზღვევას. ფირმას სურს დააკისროს დაბალი პრემია უსაფრთხო
მძღოლებს, ხოლო მაღალი პრემია - რისკიან მძღოლებს. მაგრამ როგორ შეიძლება ეს
ერთმანეთისგან განასხვავოს? მძღოლებმა თვითონ იციან - უსაფრთხო მძღოლები არიან, თუ
სართხის შემცველნი, მაგრამ საფრთხის შემცველი მძღოლები ამას არ აღიარებენ. მძღოლის
ისტორია არის ინფორმაცია მძღოლების მიერ მოხდენილი ავარიების შესახებ, რომელსაც,
ფაქტიურად, იყენებენ სადაზღვევო კომპანიები. თუმცა, აღნიშნული ისტორია წარმოადგენს
სამომავლო რისკების არასრულყოფილ ინდიკატორს.

სადაზღვევო კომპანიას შეუძლია განასხვავოს ორი სახის მძღოლი სხვადასხვა
დაზღვევის შეთავაზებით. ერთ შემთხვევაში პოლისს ექნება მაღალი პრემია და დაფარავს
ყველა უბედური შემთხვევის მთლიან ღირებულებას. მეორე პოლისს ექნება დაბალი პრემია,
მაგრამ შესაძლოა ჰქონდეს, ვთქვათ ფრანჩაიზა 1000 ევროს ოდენობით (ანუ მძღოლი
პასუხისმგებელი იქნება პირველი 1000 ევროს ზარალის ანაზღაურებაზე, ხოლო სადაზღვევო
კომპანია დაფარავს დარჩენილ რისკს). გაითვალისწინეთ, რომ ზედმეტი რისკიანი
მძღოლებისთვის უფრო ეს უფრო მეტი ტვირთია, რადგან მათ უფრო მეტი საგზაო შემთხვევა
აქვთ. ამრიგად, დაბალი პრემიის პოლიტიკა გადაჭარბებით მოიზიდავს უსაფრთხო
მძღოლებს, ხოლო მაღალი პრემიის პოლიტიკა გადაჭარბების გარეშე მოიზიდავს სარისკო
მძღოლებს. ამ ორი პოლისის დაზღვევის ქვეშ მყოფი ორი ტიპის მძღოლი ააშკარავებს მათ
პირად ინფორმაციას სხვადასხვა სადაზღვევო პოლისის არჩევით.

ასიმეტრიული ინფორმაცია და სახელმწიფო პოლიტიკა

ჩვენ შეისწავლეთ ორი სახის ასიმეტრიული ინფორმაცია - მორალური საფრთხე და
არახელსაყრელი შერჩევა. ვნახეთ, თუ როგორ შეიძლება ინდივიდებმა რეაგირება
მოახდინონ პრობლემაზე სიგნალის მიცემის ან სკრინინგის საშუალებით. ახლა განვიხილოთ,
რას გულისხმობს ასიმეტრიული ინფორმაციის შესწავლა საჯარო პოლიტიკასთან
მიმართბაში.

მიკროეკონომიკაში მთავარი ადგილი უჭირავს წინააღმდეგობას (დიქოტომიას)
ბაზრის წარმატებასა და საბაზრო ჩავარდნას შორის. კლასიკური ეკონომიკური თეორიის
მიხედვით ვიცით, რომ გარკვეული დაშვებების გათვალისწინებით, მიწოდებისა და
მოთხოვნის წონასწორობა ეფექტიანია და ამ პირობებში საზოგადოების მიერ მიიღწევა
ბაზარზე მიღებული მთლიანი დანაზოგების მაქსიმიზაცია. თუმცა, აღსანიშნავია, რომ ეს
დასკვნა გარკვეული წინააღმდეგობებით ხასიათდება, რაც ძირითადად გამოწვეულია
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საზოგადოებრივი საქონლის არსებობითა და სხვადასხვა გარეგანი ეფექტების პრობლემით.
აუცილებლად შევხვდებით უამრავ მაგალითს, თუ ჩავუღრმავდებით ფირმების ქცევას,
როდესაც შევზღუდავთ იდეალური სრულყოფილი კონკურენციის დაშვებას.

ასიმეტრიული ინფორმაციის შესწავლით გავიგებთ იმ მიზეზების შესახებ, თუ რატომ
უნდა გამოვიჩინოთ სიფრთხილე სხვადასხვა სახის ბაზრების ანალიზისას. როდესაც
ადამიანთა ერთი ჯგუფი მეორესთან შედარებით მეტ ინფორმაციას ფლობს, დიდი შანსია
იმისა, რომ მივიღოთ სიტუაცია, სადაც რესურსები ოპტიმალურად ვერ იქნება
გამოყენებული. ადამიანები, რომლებიც ფლობენ მაღალხარისხიან მეორად მანქანებს,
შესაძლებელია აღმოჩნდნენ მათი გაყიდვის პრობლემის წინაშე მხოლოდ იმიტომ, რომ
მყიდველს ეშინია არ მოტყუვდეს. პირებმა, რომელთაც მცირე ჯანმრთელობის პრობლემები
აქვთ, შესაძლოა ვერ მიიღონ დაბალ ფასად ჯამრთელობის დაზღვევა იმის გამო, რომ
სადაზღვევო კომპანიამ ისინი მიაკუთვნოს იმ პირთა რიცხვს, რომელთაც აქვთ ერთი
შეხედვით შეუმჩნეველი, თუმცა ჯანმრთელობის სერიოზული პრობლემა.

მიუხედავად იმისა, რომ ასიმეტრიული ინფორმაცია შეიძლება მთავრობის მოქმედებას
გულისხმობდეს, სამი ფაქტი ართულებს საკითხს. პირველი - როგორც ვნახეთ, კერძო ბაზარს
ზოგჯერ შეუძლია დამოუკიდებლად გაუმკლავდეს ინფორმაციულ ასიმეტრიას სიგნალისა
და სკრინინგის კომბინაციის გამოყენებით; მეორე, მთავრობას შეიძლება არ ჰქონდეს კერძო
პირზე მეტი ინფორმაცია. მაშინაც კი, თუ ბაზარზე ვერ ხდება რესურსების საუკეთესოდ
განაწილება, ეს შესაძლოა მეორეხარისხოვანი იყოს. ანუ, ასიმეტრიული ინფორმაციის
არსებობის პირობებში, პოლიტიკოსებს შეიძლება გაუჭირდეთ ბაზრის სავარაუდოდ
არასრულყოფილი შედეგების გაუმჯობესება; მესამე, მთავრობა თავისთავად
არასრულყოფილი ინსტიტუტია, რასაც მრავალ ქვეყანაში მათი წარუმატებელი მოღვაწეობა
მოწმობს.

საერთო დანაკარგები შობის დღესასწაულის პირობებში

მთელ მსოფლიოში მილიონობით ადამიანისთვის 25
დეკემბერი საჩუქრების გაცვლის დღეა. საჩუქრის, როგორც ეკონომიკური ობიექტის
ასახსნელად, სტანდარტული ეონომიკური მოდელის გამოყენება წარმოშობს პრობლემებს.
მყიდველის პირადი ინტერესის დამახინჯება ხდება იმით, რომ იგი საჩუქარს ყიდულობს
არა საკუთარი თავისათვის და პირადი შეხედულებებისამებრ, არამედ სხვისთვის, ამ
უკანასკნელის ინტერესებიდან გამომდინარე.  1993 წელს ჯოელ ვალდფოგერმა განიხილა
ეს საკითხი თავის ერთ-ერთ ნაშრომში. მან მიიჩნია, რომ საჩუქრის გამცემისათვის
ოპტიმალური შედეგი იქნება, თუკი საჩუქრის მიმღები ამ საჩუქრის შეძენაზე დახარჯავდა
იმავე თანხას, რამდენსაც საჩუქრის გამცემი. განსხვავება ამ ორ თანხას შორის იქნება
საერთო დანაკარგები (Deadweight Loss).

ვალდფოგელის კვლევის თანახმად, წმინდა დანაკარგების (არაეფექტიანობით

ქეისის განხილვა
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გამოწვეული დანაკარგების) სიდიდე საჩუქრის ღირებულების მეათედიდან მესამედამდე
შეიძლება მერყეობდეს. საჩუქრის ჩუქება არაეფექტურია იმ შემთხვევაში, როცა ერთი და
იგივე თანხის დახარჯვის შემთხვევაში სარგებლიანობა საჩუქრის მიმღებისათვის უფრო
მაღალია, თავადვე რომ დაეხარჯა აღნიშნული თანხა და არა საჩუქრის მჩუქებელს.
წმინდა დანაკარგის სიდიდე დამოკიდებულია იმაზე, თუ რამდენად შეუძლია საჩუქრის
მჩუქებელს გამოიცნოს მიმღების პრეფერენციები (პრიორიტეტები) და, ეს რა თქმა უნდა,
პირდაპირ არის დაკავშირებული ინფორმაციის ასიმეტრიულობასთან. თუ საჩუქრის
მჩუქებელი საჩუქრის მიმღებს ძალიან კარგად იცნობს (ანუ ფლობს სრულყოფილ
ინფორმაციას მის პრიორიტეტებზე) მაშინ მას შეუძლია იმდენად კარგად გამოიცნოს
ადამიანის პრეფერენციები, რომ საჩუქრისგან მიღებულმა სარგებელმა გადააჭარბოს მასზე
გაღებულ დანახარჯებს. მაგრამ, ინფორმაციის ასიმეტრიულობის არსებობა თავისთავად
ნიშნავს, რომ უნდა არსებობდეს გარკვეული წმინდა დანაკარგები, რომლებიც საჩუქრის
ჩუქებასთანაა დაკავშირებული.

როდისაა საუკეთესო გაკეთებული საჩუქარი? საჩუქრის გამცემმა უნდა შეაფასოს ის
სარგებელი, რომელსაც მიმღები ამ საჩუქრისგან მიიღებს. თუ ის ნაღდ ფულს მისცემს,
მიმღებს შეუძლია გამოიყენოს ეს ნაღდი ფული და მაქსიმალური სარგებელი მიიღოს,
მაგრამ ნებისმიერი სხვა საჩუქარი შეიძლება არ ახდენდეს იმ სარგებლის მაქსიმიზაციას,
რომლის მიღებაც მიმღებს შეეძლო, თუ თავად დახარჯავდა ფულს. რაც უფრო
გაუცნობიერებელია საჩუქრის მიმღების უპირატესობები საჩუქრის გამცემისთვის, მით
უფრო მეტია საერთო დანაკარგები. ამიტომ შეიძლება ითქვას, რომ ფულადი სახსრების
გაცემა ყოველთვის საუკეთესო საჩუქარია, თუ გამცემმა ძალიან კარგად არ იცის მიმღების
უპირატესობები.

შეიძლება თუ არა გამცემთა ერთ ტიპს უფრო მეტი ცოდნა ჰქონდეს მიმღების
პრეფერენციების შესახებ, ვიდრე სხვას? ვალდფოგელის კვლევის თანახმად, დეიდების,
ბიძების და ბებია-ბაბუების საჩუქრები, სავარაუდოდ, ასოცირდება უფრო მაღალ საერთო
დანაკარგებთან, მაშინ, როდესაც მეგობრებისა და ახლობელი ადამიანების (რომლებიც
საჩუქრის მიმღებთან დიდ დროს ატარებენ) - უფრო დაბალთან.

საჩუქრის გაცემა შეიძლება უფრო მეტად ამაღელვებელია, ვიდრე საჩუქრის მიღება.
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სტანდარტული ეკონომიკური მოდელიდან გადახრა (დევიაცია)

ეკონომიკა შეისწავლის ადამიანთა ქცევას, მაგრამ ის არ არის ერთადერთი მეცნიერება,
რომელიც ამის გაკეთებას ცდილობს. სოციალური მეცნიერება ფსიქოლოგია, ეკონომიკის
მსგავსად, შეისწავლის ადამიანთა ქცევას. ფსიქოლოგიასა და ეკონომიკას შორის განსხვავება
ისაა, ისინი შეისწავლიან საკითხის სხვადასხვა მხარეს. ქცევითი ეკონომიკა იყენებს
ფსიქოლოგიის საბაზო იდეებს ადამიანთა ქცევის ასახსნელად, განსაკუთრებით მაშინ, როცა
საქმე ეხება გადაწყვეტილების მიღებას არჩევანის გაკეთების პირობებში.

ჩვენ გავეცანით სტანდარტულ ეკონომიკურ მოდელს და გადავხედეთ ქცევის ზოგიერთ
მიდგომას მომხმარებელთა ქცევის ასახსნელად, რაც ეჭვქვეშ აყენებს მოსაზრებას, რომ
ადამიანები ყოველთვის რაციონალურად იქცევიან.

ადამიანები ყოველთვის რაციონალურები არ არიან

ეკონომიკური თეორიები განიხილავენ ადამიანთა განსაკუთრებულ სახეობას,
რომელსაც ჰომოეკონომიკუსს უწოდებენ. ადამიანთა ეს სახეობა ყოველთვის რაციონალურია.
თუ ის ფირმის მენეჯერია, ცდილობს მოგების მაქსიმიზაციას. თუ ის მომხმარებელია,
ცდილობს დანახარჯების მინიმიზაციას. ნებისმიერ სიტუაციაში ჰომოეკონომიკუსი
ითვალისწინებს სარგებელს და დანახარჯებს. ამის შემდეგ ის იღებს რაციონალურ
გადაწყვეტილებას.

მაგრამ რეალურ ეკონომიკაში ადამიანები ჰომოსაპიენსები არიან. მართალია, ისინი
ცდილობენ საუკეთესო გადაწყვეტილებების მიღებას, მაგრამ მათ ასევე გააჩნიათ გრძნობები,
ისინი შეიძლება იყვნენ იმპულსურები, გულმავიწყები და აშ. ადამიანთა ნაკლოვანებები
ფსიქოლოგების შესწავლის საგანია.

ჰერბერტ საიმონს, ერთ-ერთი პირველ სოციოლოგს, რომელიც მუშაობდა ეკონომიკისა
და ფსიქოლოგიის ურთიერთმოქმედების საკითხებზე, მიაჩნდა, რომ ადამიანები არ უნდა

შემოწმებისთვის: ადამიანი, რომელიც ყიდულობს სიცოცხლის დაზღვევის პოლისს,
იხდის გარკვეულ თანხას წელიწადში და მისი ოჯახი იღებს გაცილებით დიდ თანხას მისი
გარდაცვალების შემთხვევაში. მოელით თუ არა, რომ შედარებით იაფი დაზღვევის
მყიდველებს სიკვდილიანობის საშუალო ან დაბალი მაჩვენებელი ჰქონდეთ?
შესაძლებელია ეს გამოვიყენოთ მორალური საფრთხისა და არახელსაყრელი შერჩევის
მაგალითად? როგორ შეიძლება გაუმკლავდეს სიცოცხლის დაზღვევის კომპანია ამ
პრობლემებს?
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განვიხილოთ ისე, თითქოს მათ სურთ რაციონალურობის მაქსიმიზაცია, არამედ როგორც
საკუთარი მოთხოვნილებების დამკმაყოფილებები. ეკონომიკური თეორიები განიხილავს
არჩევანის ოპტიმიზაციას, მაგრამ ადამიანები არ იღებენ ოპტიმალურ გადაწყვეტილებებს.
საიმონი აღნიშნავდა, რომ ადამიანები იღებენ ისეთ გადაწყვეტილებებს, რომლის დროსაც
შედეგი საკმარისად კარგი იქნება და არა ოპტიმალური.

ჩვენ ვიცით, თუ როგორ შეიძლება ადამიანი ჩაითვალოს "თითქმის რაციონალურად"
და რომ ისინი ხასიათდებიან შეზღუდული რაციონალურობით. ჩვენ ასევე ვნახეთ, თუ
როგორ უშვებენ ადამიანები სისტემურ შეცდომებს, ან შეცდომებს გადაწყვეტილების
მიღებისას სხვადასხვა პირობებში. ქვემოთ მოყვანილია რამდენიმე დასკვნა, რომლებიც
გავლენას ახდენენ მომხმარებელთა გადაწყვეტილების მიღებაზე.

გონებრივი აღრიცხვა. შეიძლება იცნობდეთ ზოგიერთ ადამიანს, რომლებიც სტაბილურად
აგროვებენ ფულს თუნუქის ქილაში იმისთვის, რომ გადაიხადონ ელექტროენერგიის, გაზის,
არდადეგების და ა.შ. თანხები. ეს არის მაგალითი იმისა, თუ როგორ არიან ადამიანები
მიდრეკილი ფული გაანაწილონ სხვადასხვა ანგარიშზე სხვადასხვა კრიტერიუმების
საფუძველზე. ამ ანგარიშების არსებობამ შესაძლოა ინდივიდს გარკვეული კომფორტი
შეუქმნას, მაგრამ ასევე შეიძლება სრულიად ირაციონალური იყოს. მაგალითად, თუ ადამიანს
თავისი შემოსავლის გარკვეული ნაწილი ყოველთვიურად გადააქვს შემნახველ ანგარიშზე
შვებულების დასაზოგად, ხოლო ამავე დროს მხოლოდ საკრედიტო ბარათზე იხდის
მინიმალურ თანხას, ეს ძალზე ირაციონალურად ჩაითვლება. გადამისამართებული ფული
უკეთესია დაიხარჯოს სესხის შემცირებაზე, რადგან პროცენტის დარიცხვა ხდება დროის
მიხედვით - რაც უფრო დიდხანს გადავადდება სესხი, მით უფრო დიდი იქნება დავალიანება.
ის, რომ ხალხი ამას არ აკეთებს, მიანიშნებს, რომ ისინი თითოეულ ანგარიშს ანიჭებენ
სუბიექტურ მნიშვნელობას, რაც არ არის მათი სახსრების ლოგიკური და რაციონალური
განაწილება.

ანალოგიურად, როდესაც ადამიანები იღებენ სახსრებს მოულოდნელი წყაროებიდან,
როგორიცაა გადასახადის შეღავათი ან პრემიის ანაზღაურება სამუშაოდან, ისინი ამ თანხას
ხარჯავენ სხვაგვარად, ვიდრე მათ "ჩვეულებრივი შემოსავალს". ეს ასევე არის
ირაციონალური ქცევის მაგალითი; განურჩევლად ფულის წარმოშობისა, ეს ჯერ კიდევ

კმაყოფილი ადამიანები (Satisficers) - ადამიანები, რომლებისთვისაც მნიშვნელოვანია
აირჩიონ შედარებით კარგი ვარიანტი და სულაც არ არის აუცილებელი, ეს ვარიანტი იყოს
ყოვლმხრივ საუკეთესო შედეგის მომტანი. კმაყოფილი ადამიანები (Satisficers) ნაკლებად
განიცდის სინანულს მაშინაც კი, თუ უკეთესი ვარიანტი გამოჩნდა გადაწყვეტილების
მიღების შემდეგ
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ჩვეულებრივი ფულია და მისი განაწილება შესაძლებელია იგივე პრეფერენციების
დასაკმაყოფილებლად.

„ჯოგური მენტალიტეტი“. არის შემთხვევები, როდესაც ადამიანების მიერ მიღებული
გადაწყვეტილებები უფრო დიდი ჯგუფის გადაწყვეტილებების მსგავსია. ამ დროს
ინდივიდების დარწმუნებას ჯგუფის რაღაც ძალა ახერხებს. მაგალითად, იმ პერიოდებში,
როდესაც სახლების ან აქციების ფასები იზრდება, შეიძლება არსებობდეს ტენდენცია, რომ
პირებმა მიიღონ გადაწყვეტილებები აქტივების იმ ფასად შეძენის შესახებ, რომელიც არ
ასახავს მათ „ნამდვილ ღირებულებას“. ცალკეულმა პირებმა შეიძლება მიიღონ
გადაწყვეტილებები „ჯოგის ქცევის“ საფუძველზე სოციალური შესაბამისობის მიზეზების
გამო (ადამიანებს აქვთ მიდრეკილება, რომ "მიეკუთვნონ" რაიმე ჯგუფს და ასახონ ჯგუფის
ქცევა) და იმის გამო, რომ შეიძლება არსებობდეს მოტივი - "თუ ამდენი ადამიანი იღებს ამ
გადაწყვეტილებას, ეს არ შეიძლება, რომ არასწორი იყოს”. ისინი თვლიან, რომ სხვა
ადამიანები შეიძლება უფრო ინფორმირებულები იყვნენ აღნიშნულ საკითხებთან
დაკავშირებით.

პერსპექტივების თეორია (Prospect Theory). პერსპექტივების თეორიის მიხედვით,
ინდივიდები განსხვავებულ პირობებში სხვადასხვანაირად აფასებენ მოგებას და ზარალს.
წარმოიდგინეთ, რომ ვიღაცამ შემოგთავაზათ 200 ევროს ოდენობის მოგების პერსპექტივა,
მაგრამ ერთი დღის შემდეგ 100 ევროს წააგებთ, ან 100 ევროს მოიგებთ. რომელს აირჩევდით?
კვლევის თანახმად, უფრო მეტი ადამიანი აირჩევს მეორე ვარიანტს. შემოთავაზებული
არჩევანის უფრო ღრმა ანალიზი ცხადყოფს, რომ ორივე ერთნაირია ფიზიკური პირისთვის
წმინდა მოგების მხრივ - წმინდა მოგება თითოეულ შემთხვევაში არის 100 ევრო. მაშინ,
რატომ ირჩევს უფრო მეტი ადამიანი მეორე ვარიანტს, თუ წმინდა მოგება იგივეა?

კანემანისა და ტვერსკის ვარაუდით, ამის მიზეზი იყო ის, რომ ადამიანები მოგებასა
და ზარალს სხვადასხვანაირად აფასებენ. დანაკარგები, როგორც ჩანს, უფრო მეტ ემოციას
იწვევს, ვიდრე მოგება. პერპექტივების თეორია გვთავაზობს, რომ გარიგების ან გაცვლის
შედეგად განსხვავებული პერსპექტივების (შედეგების) წარდგენისას, ადამიანები
განსხვავებულად აფასებენ ზარალს და მოგებას, თუნდაც თანხობრივად ორივე ერთი და
იგივე იყოს. ეს ხსნის იმას, რატომ არის ზოგი ადამიანი მზად 25 კმ. გაიაროს, რათა დაზოგოს
10 ევრო 50 ევროიან ნივთზე, მაგრამ არ აქვს სურვილი გაიაროს იგივე მანძილი, რომ
დაზოგოს იგივე თანხა (10 ევრო) 500 ევროიანი ნივთის შემთხვევაში, მიუხედავად იმისა, რომ
ნომინალური დანაზოგი იგივეა.
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ამ შეხედულებას მნიშვნელოვანი გავლენა აქვს ფინანსურ გადაწყვეტილებებზე, სადაც
ზარალის რისკი უფრო მნიშვნელოვანია მოგების მიღებასთან შედარებით. ასეთ
სიტუაციებში, გადაწყვეტილების მიმღებმა პირებმა შეიძლება გამოავლინონ რისკის
მიუღებლობა (რისკის ავერსიულობა (risk aversion - რისკის თავიდან აცილება) პოტენციურ
ზარალთან მიმართებაში, მაგრამ არ შეაფასონ პოტენციური მოგება, რომლის მიღებაც
შეუძლიათ. ეს ნაწილობრივ იმიტომ ხდება, რომ ადამიანები ხშირად აფასებენ ცვლილებას
და არა აბსოლუტურ მნიშვნელობას. მაგალითად, თუ ინდივიდი არის ისეთ ოთახში, სადაც
35 გრადუსი სიცხეა და შევა ოთახში, სადაც 25 გრადუსია, მას შეიძლება შესცივდეს,
მიუხედად იმისა, რომ 25 გრადუსი სიცხის დროს, ზოგადად, არ შესცივდებოდა.

გადაწყვეტილების შედეგად მიღებული მოგებისა და ზარალის შეფასებისას, ჩვენ
ვრეაგირებთ გარკვეულ ორიენტირებზე. ეს ალბათ მიზეზია იმისა, რომ ადამიანები ზარალს
უფრო მეტ მნიშვნელობას ანიჭებენ, ვიდრე მოგებას, რომელიც განსხვავებულ ორიენტირს
წარმოადგენს ზარალთან შედარებით.

ეს ასევე დაგეხმარებათ იმის ახსნაში, თუ რატომ ანიჭებს გამყიდველი რაღაც ნივთს
უფრო მეტ ფასეულობას მყიდველთან შედარებით. აღნიშნულს ეწოდება ფლობის ეფექტი.

ხშირად მფლობელი საკუთრებას იმაზე მეტად აფასებს, ვიდრე ის ღირს. მაგალითად,
როდესაც ადამიანი სახლს ყიდის, ის ყიდის არა მხოლოდ აგურებს და მიწას, რომელზედაც ეს
სახლი დგას, არამედ მოგონებებს, რომლებიც ამ სახლთან აკავშირებს. ამის გამო მან შეიძლება
ეს სახლი იმაზე მეტად შეაფასოს, ვიდრე ის ღირს, მაგრამ მყიდველისთვის ეს ძალიან ძვირი
აღმოჩნდეს, რადგან მყიდველს ამ სახლთან იგივე მოგონებები არ აკავშირებს.
მყიდველისთვის, რომელსაც ამ ქონებასთან ემოციური კავშირი არ აქვს, ღირებულება
გაცილებით ნაკლები იქნება. მსგავსი გამოცდილება არსებობს, როდესაც ადამიანები იღებენ
ბილეთებს მნიშვნელოვან სპორტულ ან მუსიკალურ ღონისძიებებზე. მას შემდეგ, რაც
ბილეთს "ფლობენ", ისინი მას ბევრად უფრო მეტად აფასებენ, რადგან მფლობელს ახლა
შეუძლია დაიწყოს ფიქრი იმ ზარალზე, რასაც ის განიცდიდა ბილეთზე უარის თქმის
შემთხვევაში.

ამგვარად, დანაკარგებისა და მოგების მიღების შესახებ წარმოდგენებმა შეიძლება
გავლენა იქონიოს, თუ როგორ ვიღებთ არჩევანსა და გადაწყვეტილებებს, თუ როგორ
შეუძლია ბიზნესს გამოიყენოს ადამიანის ფსიქოლოგია.

პერსპექტივების თეორიის მიხედვით, ადამიანები სხვადასხვა მნიშვნელობებს ანიჭებენ
მოგებასა და ზარალს.
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ადამიანებისთვის მნიშვნელოვანია სამართლიანობა

ადამიანის ქცევის შესახებ კიდევ ერთი შეხედულება საუკეთესოდ არის ასახული
ექსპერიმენტით, რომელსაც ულტიმატუმის თამაში ჰქვია. თამაში ასე მუშაობს: ორ
მოხალისეს (რომლებიც ერთმანეთისთვის უცხოები არიან) ეუბნებიან, რომ მათ შეუძლიათ
ითამაშონ და ჯამში 100 ევრო მოიგონ. თამაშის დაწყებამდე ისინი სწავლობენ თამაშის
წესებს. თამაში იწყება მონეტის აგდებით, რომლითაც მოხალისეებს ენიჭებათ როლები -
მოთამაშე A და მოთამაშე B. მოთამაშე A-ს ამოცანაა მეორე მოთამაშისთვის 100 ევროს
ოდენობის პრიზის გაყოფის შეთავაზება. მას შემდეგ, რაც მოთამაშე A გააკეთებს
შეთავაზებას, მოთამაშე B გადაწყვეტს, მიიღოს თუ უარყოს ეს წინადადება. თუ ის მიიღებს ამ
პირობას, ორივე მოთამაშე იღებს ფულს შეთავაზების შესაბამისად. თუ მოთამაშე B უარყოფს
წინადადებას, ამ შემთხვევაში ვერცერთი ვერ იღებს თანხას. ნებისმიერ შემთხვევაში, თამაში
მთავრდება.

სანამ გავაგრძელებთ, მოდით შეჩერდით და იფიქრეთ იმაზე, რას გააკეთებდით ამ
სიტუაციაში. თუ თქვენ იქნებოდით მოთამაშე A, 100 ევროს როგორ განაწილებას
შესთავაზებდით მეორე მოთამაშეს? B მოთამაშე რომ ყოფილიყავით, რა წინადადებებს
მიიღებდით?

ამ სიტუაციაში ტრადიციული ეკონომიკური თეორია მიიჩნევს, რომ ადამიანები
რაციონალურები არიან და თავისი სიმდიდრის მაქსიმიზაციას ახდენენ. ამ დაშვებას
მივყავართ მარტივ დასკვნამდე: ლოგიკური იქნება, რომ A-ს შეეთავაზებინა 99-1-ზე
განაწილება. B მოთამაშემ უარი არ უნდა თქვას, რადგან ამ შემთხვევაში ის 1 ევროსაც კი ვერ
მიიღებდა. მიუხედავად ამისა, ექსპერიმენტის B მოთამაშემ, თანხის ასეთი განაწილების
შესთავაზებაზე შესაძლოა უარი თქვას და ვერ მიიღოს თანხა. ამის მიზეზია ის, რომ მისი
თვალსაზრისით, თანხა ძალიან უსამართლოდაა განაწილებული.

როდესაც ექსპერიმენტული ეკონომიკის სპეციალისტებმა რეალურ ადამიანებს
ულტიმატუმის თამაში სთხოვეს, შედეგები ძალიან განსხვავდებოდა ამ პროგნოზისგან. B
მოთამაშის როლის შემსრულებლები, როგორც წესი, უარყოფდნენ იმ შეთავაზებას,
რომლებიც მათ მხოლოდ 1 ევროს, ან სხვა რაიმე მცირე თანხას აძლევდა.  A მოთამაშის
როლის შემსრულებლებმა ეს იცოდნენ და ამიტომ, როგორც წესი, B მოთამაშეს გაცილებით
მეტს სთავაზობდნენ, ვიდრე 1 ევროს. ზოგი შეთავაზებდა 50/50 გაყოფას, მაგრამ უფრო
ხშირად გვხვდება, რომ A მოთამაშე B-ს სთავაზობდა 30 ან 40 ევროს და უფრო დიდ წილის
თვითონ იტოვებდა. ამ შემთხვევაში, მოთამაშე B ჩვეულებრივ იღებდა წინადადებას.

რა ხდება ამ შემთხვევაში? ბუნებრივია, ადამიანებს ნაწილობრივ მართავს
სამართლიანობის თანდაყოლილი გრძნობა. 99/1 გაყოფა ბევრი ადამიანისთვის იმდენად
უსამართლოა, რომ ისინი უარყოფენ მას ზარალის მიღების შემთხვევაშიც კი. ამის
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საპირისპიროდ, 70/30 გაყოფა ჯერ კიდევ უსამართლოა, მაგრამ არც ისე უსამართლო, რომ
ადამიანებს უბიძგოს უარი თქვან პირად ინტერესზე.

საოჯახო მეურნეობებსა და ფირმების ქცევაზე ჩატარებული კვლევების მიხედვით,
სამართლიანობის გრძნობამ არავითარი როლი არ ითამაშა. მაგრამ ულტიმატუმის თამაშის
შედეგები მიანიშნებს, რომ შეიძლება ასეც მოხდეს. მოგვიანებით ვნახავთ, რომ ხელფასები
განისაზღვრება შრომის მიწოდებასა და შრომაზე მოთხოვნის მიხედვით. ზოგიერთი
ეკონომისტის ვარაუდით, მშრომელთა ანაზღაურების განსაზღვრის დროს სამართლიანობის
საკითხი მნიშვნელოვანი უნდა იყოს. როდესაც ფირმას განსაკუთრებით მომგებიანი წელი
აქვს, მუშები (მაგალითად, მოთამაშე B-ს მსგავსად) შეიძლება ელოდებოდნენ, რომ
სამართლიანია მათ მისცენ პრიზი მაშინაც კი, თუ ამას სტანდარტული წონასწორობა არ
ითვალისწინებს. ფირმამ (როგორც A მოთამაშემ) შესაძლოა გადაწყვიტოს მშრომელებს
წონასწორულზე მაღალი ხელფასი მისცეს იმის შიშით, რომ სხვაგვარად მუშები შეეცდებიან
დასაჯონ ფირმა გაფიცვებით, ფირმის შესახებ ცუდი ინფორმაციის გავრცელებით და
ვანდალიზმითაც კი.

ულტიმატუმის თამაშს რომ დავბრუნდეთ, ფიქრობთ, რომ სამართლიანობის
გრძნობას შეიძლება ჰქონდეს თავისი ფასი? თუ მოთამაშეებს მისცემდნენ, ვთქვათ, 1000
ევროს, მის გაყოფას სთხოვდნენ (100 ევრიოანი კუპიურებით) და A მოთამაშე შესთავაზებდა
900-100-ზე გაყოფას, ფიქრობთ თუ არა, რომ მოთამაშე B ისევე უარყოდა ამ შეთავაზებას,
როგორც წინა შემთხვევაში? რა მოხდება, თუ საპრიზო თანხა გაიზარდა 1 მლნ ევრომდე და
დაყოფილი იქნება 100 000 ევროდ? პასუხი შეიძლება დამოკიდებულია ჩარჩოზე (თანხის
რაოდენობაზე). ქცევა და გადაწყვეტილების მიღება დამოკიდებული იქნება იმაზე, თუ რა
ჩარჩოშია მოქცეული ეს პრობლემა ან არჩევანი.

ადამიანები არათანმიმდევრულნი არიან დროსთან მიმართებაში

წარმოიდგინეთ რომელიმე ყოველდღიური საქმე, როგორიც არის სარეცხის რეცხვა ან
ოთახის დასუფთავება. განვიხილოთ შემდეგი კითხვები:

1. გირჩევნიათ (ა) დახარჯოთ 50 წუთი საქმის დაუყოვნებლივ შესრულებაზე თუ (ბ)
დახარჯოთ 60 წუთი და საქმე გააკეთოთ შემდეგ დღეს?

2. გირჩევნიათ (ა) დახარჯოთ 50 წუთი და საქმე გააკეთოთ 90 დღეში თუ (ბ) დახარჯოთ
60 წუთი და საქმე გააკეთოთ 1 დღეში?

ამგვარი კითხვების დასმისას, ადამიანთა უმეტესობა ირჩევს (ბ) ვარიანტს პირველ
შეკითხვაზე და (ა) ვარიანტს მეორე შეკითხვაზე. როდესაც განვიხილავთ შორეულ მომავალს
(როგორც მეორე შეკითხვაში), ისინი ამცირებენ დროის იმ რაოდენობას, რომელიც საჭიროა
ყოველდღიური საქმისთვის. როდესაც აწყდებიან მოცემულობას, როცა საქმის გაკეთება
საჭიროა დაუყოვნებლლივ (როფორც პირველ შეკითხვაში), ისინი ირჩევენ საქმის გადადებას.
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გარკვეულწილად, ეს საქციელი არ არის გასაკვირი: დროდადრო ყველა აჭიანურებს
საქმეს, მაგრამ რაციონალური ადამიანების თეორიის გადმოსახედიდან ეს არის გამოცანა.
ვთქვათ, რომ მეორე კითხვის საპასუხოდ, პიროვნებამ აირჩია 50 წუთის დახარჯვა 90 დღეში.
შემდეგ, როდესაც 90-ე დღე მოვიდა, ნება დართეს შეცვალოს აზრი. ამ მხრივ ისინი დგებიან
პირველი კითხვის წინაშე. შესაბამისად საქმის გასაკეთებლად ირჩევენ შემდეგ დღეს.
უბრალოდ, დროის გასვლა რატომ ახდენს გავლენას მათ გადაწყვეტილებაზე?

ცხოვრების მანძლზე, ხშირად, ადამიანები ისახავენ გეგმებს, მაგრამ შემდეგ აღარ
ახორციელებენ მას. მწეველები პირდებიან საკუთარ თავს, რომ დააანებებენ მოწევას თავს,
მაგრამ ბოლო მოწევიდან რამდენიმე საათის შემდეგ ისინი უბრუნდებიან სიგარეტს და
არღვევენ პირობას. პიროვნება, რომელსაც სურს წონაში დაკლება, პირდება საკუთარ თავს,
რომ შეწყვეტს შოკოლადის ჭამას, მაგრამ როდესაც ის შედის სუპერმარკეტში და ხედავს
სალაროსთან თაროებზე განლაგებულ შოკოლადებს, ივიწყებს პირობას. ორივე შემთხვევაში,
მყისიერი სიამოვნების მიღების სურვილი უბიძგებს გადაწყვეტილების მიმღებს უარი თქვას
თავის გეგმებზე.

ზოგიერთი ეკონომისტი დარწმუნებულია, რომ მოხმარების შემცირების
გადაწყვეტილებაში ადამიანები დროსთან მიართებაში ავლენენ არათანმიმდევრულობას.
ბევრი ადამიანისთვის ხარჯვა უზრუნველყოფს მყისიერ სიამოვნებას. დაზოგვა, როგორც
უარის თქმა სიგარეტზე ან დესერტზე, მოითხოვს აწმყოს გაწირვას მომავალი
ჯილდოსთვის.ისევე, როგორც ბევრ მწეველს სურს რომ თავი დაანებოს მოწევას და ბევრ
ჭარბწონიანს სურს, რომ მიირთვას ნაკლები საკვები, ასევე ბევრ მომხმარებელს სურს რომ
დაზოგოს მეტი.

დროთა განმავლობაში, ამ შეუსაბამობის გავლენა არის ის, რომ ადამიანები უნდა
შეეცადონ იპოვნონ გზა, რომელიც დაეხმარება სამომავლო გეგმებისკენ სწრაფვაში.
მწევეველმა უნდა სცადოს მოისროლოს სიგარეტი, დიეტაზე მყოფმა პიროვნებამ უნდა
დალუქოს მაცივარი და სთხოვოს ვინმეს, რომ მის ნაცვლად იაროს საყიდლებზე. რა უნდა
ქნას პიროვნებამ, რომელიც ზოგავს ძალიან მცირეს? მან უნდა სცადოს იპოვნოს გზა, რათა
ხელმიუწვდომელი გახადოს ფული, სანამ დახარჯავს მას. ზოგიერთი ინდივიდუალური
საპენსიო გეგმა უზრუნველყოფს ამას. მუშას შეუძლია დათანხმდეს, რომ მისი ფული
მოიხსნას მისი ანგარიშიდან ჩარიცხვისთანავე, სანამ მას საერთოდ გამოიყენებს. ეს ფული
განთავსდება მისთვის განკუთვნილ ანგარიშზე საპენსიო კომპანიაში. როდესაც ისინი გავლენ
პენსიაზე, მათ შეეძლებათ, რომ ეს თანხა გამოიყენონ . ამავდროულად ფულის გამოყენება
შესაძლებელია მხოლოდ პენსიაზე გასვლის შემდეგ. ამ საპენსიო დანაზოგის მთავარი არსი
მდგომარეობს იმაში, რომ დაიცვას ადამიანთა სამომავლო გეგმები მათივე მყისიერი
სიამოვნების ცდუნებისაგან.

დასკვნა
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ეს თავი იკვლევს ქცევითი ეკონომიკის ზოგიერთ საკითხს, რომელიც უკავშირდება
ადამიანის ქცევის ახსნას. თქვენ ალბათ შეამჩნევდით, რომ ჩვენ გამოტანილი გვაქვს იდეები
და არ ვიკვლევთ მათ. ეს არ არის შემთხვევით. ამის ერთ-ერთი მიზეზი არის ის, რომ თქვენ,
სავარაუდოდ, ამ თემას დეტალურად მაღალ კურსებზე შეისწავლით. სხვა მიზეზი არის ის,
რომ ეს თემა ღია არის კვლევებისთვის და ჯერ კიდევ ვითარდება.

იმის გასაგებად, თუ როგორ ჯდება ეს თემები უფრო ფართო სურათში, გავიხსენოთ
იდეები, რომ ბაზარი ეკონომიკური საქმიანობის ორგანიზების კარგი საშუალებაა და
მთავრობას ზოგჯერ შეუძლია ბაზრის ფუნქციონრების შედეგების გაუმჯობესება.
ეკონომიკის სწავლასთან ერთად, თქვენ უფრო მეტად დააფასებთ ამ იდეების სარგებელს და
ნაკლოვანებებს. ასიმეტრიული ინფორმაციის შესწავლა ხელს უწყობს უფრო კრიტიკულ
ინფორმირებას, როგორც ბაზარზე დაფუძნებული შედეგების სასარგებლოდ, ასევე იმის
თაობაზე, რომ ნებისმიერი საბაზრო ჩავარდნა შეიძლება გაუმჯობესდეს მთავრობის
ჩართულობით. თუ შევაჯამებთ ამ თავში განხილულ თემებს გამოვა, რომ ცხოვრება არის
რთული და წინააღმდეგობრივი, ინფორმაცია კი, არასრული. მთავრობა არის
არასრულყოფილი და ხალხი არ არის იდეალური.

ახალი ამბებიდან

ქცევითი ეკონომიკა

ადამიანის ქცევის გაგების განვითარებამ, რომელსაც „ქცევითი ეკონომიკა” ეწოდება, დიდი
დაინტერესება გამოიწვია საჯარო პოლიტიკის შემუშავების მაღალი დონის
გადაწყვეტილებების მიღების დროს.თუმცა, ყველა არ არის დარწმუნებული, რომ ქცევითი
ეკონომიკა გვთავაზობს პასუხებს საზოგადოების წინაშე მდგარ პრობლემებზე.

აქვს თუ არა ქცევით ეკონომიკას პასუხი ყველა კითხვაზე?

ქცევითი ანალიზის გუნდი (Behavioural  Insights Team - BIT), ირწმუნება რომ დაუნინგ
სტრიტის 10 ნომერში ამუშავდა მსოფლიოში პირველი სამთავრობო ინსტიტუტი, რომელიც
ეძღვნება ქცევითი მეცნიერების შესწავლას. მათი მიზნები რჩება უცვლელი:

• გავხადოთ საზოგადოებრივი სერვისები უფრო ეფექტიანი და ხალხისთვის მარტივად
გამოსაყენებელი;

• გავაუმჯობესოთ შედეგი ადამიანური ქცევის უფრო რეალისტური მოდელების
გამოყენებით პოლიტიკაში;

• ადამიანებმა შეძლონ უკეთესი გადაწყვეტილებების მიღება.

თავად ის ფაქტი, რომ გაერთიანებული სამეფოს მთავრობამ ინვესტიცია ჩადო BIT-ის
თანამფლობელობაში, საქველმოქმედო ორგანიზაციებთან და მის თანამშრომლებთან ერთად,
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არის იმის მტკიცებულება, თუ რამდენად შორს წავიდა ეკონომიკის ეს დარგი.

BIT-ს ევალება იმის გამოკვლევა, თუ როგორ შეიძლება ადამიანის ქცევის გაგება შედეგების
გასაუმჯობესებლად, რაც შეიძლება გულიხმობდეს ადამიანების წახალისებას, რათა
დააბანდონ თანხები პენსიითვის, ნარჩენების უფრო ეფექტიანად გადამუშავებასა და
ორგანოების დონორობაზეც კი. რადგან ჩვენ ვიცით, რომ ადამიანები არ იქცევიან
რაციონალურად, არ არის აზრს მოკლებული მოძველებულ ეკონომიკურ იდეებზე უარის თქმა
და მათი ჩანაცვლება ახალი ქცევითი ეკონომიკური იდეებით.

ქცევითი ეკონომიკის ლიდერ მეცნიერთა ზოგიერთი ნაშრომის წაკითხვა ცხადჰყოფს, რომ
ისინი გარკვეულწილად ეყრდნობიან მათემატიკური მოდელების გამოყენებას. კანემანმა და
მისმა კოლეგებმა მოახდინეს ძირითადად ადამიანის ქცევის მოდელირება სხვადასხვა
დაშვებებზე დაყრდნობით, რომელიც განსხვავდება სტანდარტული ეკონომიკური მოდელის
დაშვებებისგან. ამასთან, მათ შექმნეს მოდელები ადამიანის ქცევის პროგნოზირებისთვის. ეს
შეიძლება ითქვას, რომ არის ქცევის ახსნის ნეოკლასიკური ეკონომიკური პრინციპების
გაგრძელება. კანემანი და ტალერი ამტკიცებდნენ, რომ ტრადიციულ ეკონომიკურ თეორიას
აქვს გარკვეული დამსახურება, რომელიც უნდა შეივსოს ახალი ხედვებით. ქცევითი
ეკონომიკის ბანაკში მყოფი ზოგიერთი მეცნიერის აზრით, ის დასკვნები, რომლებიც
კვლევებმა მოგვცა, პოლიტიკოსების მიერ იქნა მითვისებული. ისინი ცდილობენ შექმნან
შთაბეჭდილება, რომ პოლიტიკა კარგადაა გააზრებული და საფუძვლიან კვლევას ემყარება.
ქცევითი ეკონომიკა ამჟამად მისი განვითარების კრიტიკულ ეტაპზე იმყოფება. ზოგს ეჭვი
ეპარება, რომ მას შეუძლია მნიშვნელოვანი ასპექტების გამოვლენა ადამიანის ქცევაში, მაგრამ
მათ, ვინც ამ სფეროსთან დაკავშირებულ კვლევაში არიან ჩართული, ყველაზე უკეთესად
იციან მისი პოტენციალი.

კითხვები

1. თქვენი აზრით, რამდენად გთავაზობთ ქცევითი ეკონომიკა ადამიანის ქცევის
უფრო ”რეალურ მოდელს“?

2. ბაზრის მექანიზმი ადამიანებს საშუალებას აძლევს „უკეთესი გადაწყვეტილებები
მიიღონ საკუთარი თავისთვის“, თუ ადამიანს სჭირდება „წაბიძგება'' ("nudge")
უკეთესი გადაწყვეტილებების მიღებაში დასახმარებლად?

3. ქცევითი ეკონომიკა გამოყენება როგორც საშუალება, რომ ადამიანების წახალისება
"წაბიძგების" საშუალებით მოხდეს ორგანოების დონაციისთვის, რა დროსაც
ადამიანები საკუთარ თავს ეკითხებიან ჩაუტარდებათ თუ არა მათ ორგანოს
გადანერგვის ოპერაცია და თუ კი, ეს უნდა იყოს მათი სტიმული სხვების
დასახმარებლად. რა მოსაზრებები დგას ამგვარი პოლიტიკის მიღმა და როგორ
ფიქრობთ, რამდენად წარმატებული იქნება იგი ორგანოს დონაციის გაზრდისთვის?

4. თვლით თუ არა, რომ ადამიანთა ინფორმირება ელექტროენერგიისა და გაზის
ხარჯვის შესახებ არის ენერგოეფექტურობის გაუმჯობესების უფრო ეფექტიანი გზა,
თუ გაზისა და ელექტროენერგიის საფასურის ზრდა უფრო ეფექტიანი იქნება?
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ახსენით თქვენი მოსაზრება.
5. როგორ ფიქრობთ, ქცევითი ეკონომისტებისა და BIT–ის მსგავსი ორგანიზაციების

მიერ გამოყენებული მოდელები ყველა მიზნისთვის იგივეა, რაც გამოიყენება
”ტრადიციულ” ეკონომიკაში?

შეჯამება

 ბევრ ეკონომიკურ ტრანზაქციაში ინფორმაცია არის ასიმეტრიული. როდესაც არსებობს
ფარული მოქმედებები, ზემდგომები შეიძლება შეშფოთდნენ, რომ
დაქვემდებარებულები (აგენტები) განიცდიან მორალური საფრთხის პრობლემას.

 როდესაც არსებობს ფარული მახასიათებლები, მყიდველები შეიძლება შეშფოთებულნი
იყვნენ გამყიდველების არახელსაყრელი შერჩევის პრობლემით. კერძო ბაზრები
ზოგჯერ ასიმეტრიული ინფორმაციის პრობლემას წყვეტენ ინფორმაციის სიგნალის
მიცემით და სკრინინგით.

 ფსიქოლოგიისა და ქცევითი ეკონომიკური თეორიის წარმომადგენლებმა აჩვენეს, რომ
ადამიანის გადაწყვეტილებების მიღების საკითხი არის უფრო კომპლექსური, ვიდრე ეს
ივარაუდა სტანდარტულმა ეკონომიკურმა თეორიამ.

 ადამიანები გადაწყვეტილებების მიღებისას უშვებენ შეცდომებს, რომლებიც ასახავენ
მიკერძოებებს. მათზე აგრეთვე შეიძლება გავლენა იქონიოს ინფორმაციის მიღების
ფორმამ და იმან, თუ როგორ აფასებენ შედეგს.

 ადამიანები ყოველთვის რაციონალურები არ არიან; მათთვის მნიშვნელოვანია
სამართლიანობა. ეკონომიკური შედეგები შეიძლება იყვნენ ცვალებადები დროსთან
მიმართებაში.

შეკითხვები განხილვისთვის

1. მაგალითების გამოყენებით ახსენით განსხვავება „ზემდგომსა" და
"დაქვემდებარებულს" შორის.

2. ასიმეტრიული ინფორმაციის არსებობისას რატომ არ შეესაბამებება ეკონომიკური
გადაწყვეტილებები სტანდარტული ეკონომიკური მოდელის დაშვებებს?

3. რა განსხვავებაა „ფარულ ქმედებასა“ და „ფარულ მახასიათებლებს“ შორის?
4. რა არის მორალური საფრთხე? ჩამოთვალეთ სამი რამ, რაც შეიძლება გააკეთოს

დამსაქმებელმა ამ პრობლემის სიმძიმის შესამცირებლად.
5. რა არის არახელსაყრელი შერჩევა? მოიყვანეთ ისეთი ბაზრის მაგალითი, რომელშიც

არახელსაყრელი შერჩევა შეიძლება იყოს პრობლემა.
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6. განსაზღვრეთ სიგნალის მიცემა და სკრინინგი.
7. რატომ შეიძლება გონებრივმა (მენტალურმა) აღრიცხვამ გამოიწვიოს არარაციონალური

გადაწყვეტილები?
8. რატომ შეიძლება გამოიწვიოს „ჯოგურმა მენტალიტეტმა“ აქტივების ფასების უფრო

სწრაფი ზრდა აქტივების რეალურ ღირებულებაზე მეტად?
9. გამოიყენეთ მაგალითი პერსპექტივების თეორიის ასახსნელად.
10. აღწერეთ ულტიმატუმის თამაში. რა შედეგს იწინასწარმეტყველებდა ჩვეულებრივი

ეკონომიკური თეორია ამ თამაშიდან? ექსპერიმენტები ადასტურებს ამ პროგნოზს?
ახსენით.

პრობლემები და სავარჯიშოები

1 თითოეულ შემთხვევაში განსაზღვრეთ ვინ არის ზემდგომი და ვინ დაქვემდებარებული და
ახსენით, თუ რატომ შეიძლება არსებობდეს ინფორმაციის ასიმეტრია.

ა. ეჭვიანი ცოლი კერძო დეტექტივს ქირაობს, რათა ქმრის გადაადგილების შესახებ მოახსენოს.

ბ. ავტომობილების სალიზინგო კომპანია, რომელიც დამსვენებელს მანქანას მიაქირავებს.

გ. ბინათმფლობელი საკუთარი სახლისთვის ეძებს დაზღვევას წყალდიდობისგან.

დ. ადამიანი, რომელიც ახორციელებს ინდივიდუალურ ვიზიტს სტომატოლოგთან
შემოწმების მიზნით.

2. ზემოთ მოცემულ 1 კითხვაში მოცემულ სიტუაციებში განსაზღვრეთ ფარული ქმედებები და
დამალული მახასიათებელი (თვისებები).

3. ქვემოთ ჩამოთვლილი სიტუაციიდან თითოეული შეიცავს მორალურ საფრთხეს. თითოეულ
შემთხვევაში, განსაზღვრეთ ზემდგომი და დაქვემდებარებული და განმარტეთ, რატომ არის
ასიმეტრიული ინფორმაცია. როგორ ამცირებს აღწერილი მოქმედება მორალური საფრთხის
პრობლემას?

ა. გამქირავებლები მოიჯარეებს სთხოვენ გადაიხადონ უსაფრთხოების შენატანები (security
deposits).

ბ. ფირმები კომპენსაციას უკეთებენ ხელმძღვანელ პირებს სამომავლოდ კომპანიის აქციების
მოცემულ ფასად ყიდვის შესაძლებლობებით.

გ. ავტომობილების სადაზღვევო კომპანიები ფასდაკლებას სთავაზობენ მომხმარებლებს,
რომლებიც მანქანებში ქურდობის საწინააღმდეგო მოწყობილობებს აყენებენ.

4. დავუშვათ, რომ შპს Live-Long-and-Prosper ჯანმრთელობის სადაზღვევო კომპანია
ყოველწლიურად 5000 ევროს იღებს ოჯახის სადაზღვევო პოლისისთვის. კომპანიის
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პრეზიდენტი ვარაუდობს, რომ კომპანიამ მოგების გაზრდის მიზნით წლიური ფასი 600
ევრომდე უნდა გაიზარდოს. თუ ფირმა გაითვალისწინებს ამ შემოთავაზებას, რა ეკონომიკური
პრობლემა შეიძლება წარმოიშვას? სავარაუდოდ, ფირმის მომხმარებელთა საშუალო ჯგუფი
მეტნაკლებად ჯანმრთელი გახდება? აუცილებლად გაიზრდება კომპანიის მოგება?

5. ბიჭს შეუძლია შეყვარებულს მიანიშნოს, რომ უყვარს იგი შესაბამისი საჩუქრის გაკეთებით.
როგორ ფიქრობთ, შეიძლება ითქვას, რომ „მე შენ მიყვარხარ“ სიგნალის ფუნქციას ასრულებს?

ატომ ეთანხმებით ან რატომ არ ეთანხმებით?

6. შიდსთან მებრძოლი ზოგიერთი აქტივისტი მიიჩნევს, რომ ჯანმრთელობის დაზღვევის
კომპანიებს არ უნდა შეეძლოთ განმცხადებლებს შეეკითხონ, არიან თუ არა ინფიცირებული
აივ ვირუსით, რომელიც იწვევს შიდსს. დაეხმარება თუ არა ეს წესი მათ, ვინც აივ ვირუსით
ინფიცირებულია? ეს კიდევ უფრო გაამძაფრებს თუ შეარბილებს ჯანმრთელობის დაზღვევის
ბაზარზე არახელსაყრელი შერჩევის პრობლემას? როგორ ფიქრობთ, ეს გაზრდის თუ
შეამცირებს ჯანმრთელობის დაზღვევის გარეშე მყოფი ადამიანების რაოდენობას? თქვენი
აზრით, ეს კარგი პოლიტიკა იქნება?

7. მთავრობა განიხილავს გაჭირვებულთა დასახმარებლად ორ ხერხს: ფულის მიცემას, ან
უფასო საჭმლის მიცემას სამზარეულოებში. წარმოადგინეთ არგუმენტი ნაღდი ფულის
გაცემისთვის. წარმოადგინეთ არგუმენტი, ასიმეტრიულ ინფორმაციაზე დაყრდნობით, თუ
რატომ შეიძლება სამზარეულო უკეთესი იყოს ფულადი თანხის დარიგებაზე.

8. მაიკლი ინტერვიუზე დიზაინერის ახალი სამოსით მიდის. როგორ ფიქრობთ, რის გაკეთებას
ცდილობს მაიკლი? როგორ შეიძლება დამსაქმებელმა გაარკვიოს, წარმოადგენს თუ არა
მაიკლი კარგ ინვესტიციას, როგორც პერსპექტიული თანამშრომელი?

9. წარმოიდგინეთ, რომ თქვენს ქვეყანაში ხელმძღვანელობთ ჯანდაცვის პოლიტიკას. ღორის
გრიპის ვირუსის მუტაცია იწვევს ვირუსით დაავადებული პირების რაოდენობის სწრაფ
ზრდას იმ მოსალოდნელია, რომ შედეგად 1200 ადამიანი დაიღუპება. არსებობს
მედიკამენტები და ვაქცინაციის პროგრამები, რომლებიც გადაარჩენს გარკვეულ ადამიანთა
სიცოცხლეს, მაგრამ გარდაუვალია, რომ ზოგი ადამიანი დაიღუპოს. თქვენი პრობლემაა
მოსახლეობისთვის სიახლეების წარდგენა. თქვენი ოფიციალური პირები წარმოგიდგენენ
შემდეგ ფორმულირებას, როგორც პოლიტიკის შესახებ თქვენი საჯარო გამოსვლის სიტყვის
ნაწილს:

ა. ჩვენი ვაქცინაციის პროგრამა 400 ადამიანის სიცოცხლეს გადაარჩენს.

ბ. ჩვენ ვაპირებთ მთელ მოსახლეობას შევთავაზოთ ისეთი პროგრამა, რომელსაც ექნება
მესამედი შანსი, რომ 1200 ადამიანმა იცოცხლოს.

გ. სამწუხაროდ, მთავრობის უდიდესი მცდელობის მიუხედავად, ჩვენი ვაქცინაციის
პროგრამა საკმარისი არ იქნება ყველას გადასარჩენად და ამიტომ უნდა გითხრათ, რომ ამ
პროგრამის განხორციელების პირობებშიც კი 400 ადამიანი დაიღუპება.

დ. ჩვენი ვაქცინაციის პროგრამა დაგვეხმარება, მაგრამ თქვენთან გულწრფელი უნდა ვიყო და
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მინდა გითხრათ, რომ პროგრამას აქვს ერთი მესამედი შანსი, რომ არავინ დაიღუპოს, მაგრამ
ორი მესამედი შანსი, რომ 1200 ადამიანი გარდაიცვალოს.

რომელ ვარიანტს აირჩევდით? აქვს მნიშვნელობა მათგან რომელი აირჩიეთ? რატომ? რატომ
არა? როგორ გამოიკვეთავს ეს პერსპექტივების თეორიასა და ფრეიმინგის (ჩარჩოს) იდეას?

10. ნაყინის ორი ჯიხური ცდილობს გადაწყვიტოს საკითხი, თუ სად უნდა განთავსდეს
ჯიხურები ერთ კილომეტრიან სანაპიროზე. სანაპიროზე მჯდომი თითოეული ადამიანი
ყიდულობს დღეში ზუსტად ერთ ნაყინს მათთან ახლოს მდებარე ჯიხურიდან. ნაყინის
თითოეულ გამყიდველს სურს მომხმარებლების მაქსიმალური რაოდენობა მიიზოდოს. სად
განთავსდება სანაპიროს გასწვრივ ორი ჯიხური?
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